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OGOLNOPOLSKA KAMPANIA PRZECIWKO MARNOWANIU ZYWNOSCI
ZAPROSZENIE DO UDZIALU



/MARNOWANE JEDZENIE TO

OGROMNA SKALA

SRODOWISKO
8%-10% wszystkich gazow ma swoje
zrodto w zmarnowanym jedzeniu

SPOLECZENSTWO

870 miliondw ludzi jest gtodnych
kazdego dnia

EKONOMIA

Zmarnowane jedzenie ma wartosc
1,2 biliona USD
JEDZENIA

MARNUJE SIE




NASZA MISJA

INSPIROWAC
SPOLECZENSTWO

| DAWAC NARZEDZIA
DO WALKI

Z MARNOWANIEM
JEDZENIA




JAKTO ROBIMY?

Uzytkownik wyszukuje Paczki to niespodzianki - Uzytkownicy odbierajg paczki w
sklep, a positek jest sktadajq sie z niesprzedanych okreSlonych okienkach odbioru.
optacany z goéry za produktow. Uzytkownik ptaci V5

posSrednictwem aplikacii ceny wyjsciowej.
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ABY WSZYSTKO ZOSTALO ZJEDZONE
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THANK YOU
FORSAVING A
MEAL
You are a true waste
warrior!
Kazda uratowana paczka to ograniczone marnowanie - | NIEZTENEWENS GMIE® CO2E

bezcennych zasobow
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TOO GOOQ TO GO

NASWIECIE

EUROPA | USA

— 73 M uratowanych positkdw
— 38 M uzytkownikow

— 90 K partnerow

— 15 krajow i... wiecej!




NASIPARTNERZY W POLSCE I NA SWIECIE

WSZYSTKO OSIAGNELISMY RAZEM
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Carrefour NETTO
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SMAK NATURY

RESTAURACJE @ north fish

fish « seafood « vege

*wybrani partnerzy w Polsce i Europie
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Too Good To Go

CZESTO DOBRE DLUZEJ

POPATRZ-POWACHAJ-POSMAKUJ

OGOLNOPOLSKA KAMPANIA PRZECIWKO MARNOWANIU ZYWNOSCI



MARNOWANIE

PRZEZ OZNAKOWANIE

10%
JEDZENIA MARNUJE SIE Z

UWAGI NA NIEZROZUMIENIE
OZNAKOWANIA

64%
POLAKOW NIE ROZUMIE
OZNACZEN

58%
NIE KUPUJE
PRZECI?NIONYC/H Srédio:
PRODUKTOW Z KROTKA 1. European Commision

2. Projekt PROM, |
DATA |0S-PIB-SGGW, 2020 S
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CELE KAMPANII
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LA COMIDA? 1. Budowanie swiadomosci na temat

o roznic w etykietach

2. Zachecenie do sprawdzania, czy
produkt jest dobry

3. Ograniczenia marnowania
dobrych produktéow




OGOLNOPOLSKA KAMPANIA

CZESTO DOBRE
DLUZEJ
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RAZEM MOZEMY WIECEJ
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CZESTO DOBRE DtUZEJ

PARTNERZY KAMPANII
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Passion for good food



CZESTO DOBRE DtUZEJ

FILARY KAMPANII

Banki Zywwosci oficjaluym partnerem kampanii
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Patrouat Polskiej Organizacji Haudlu i Dystrybuc;i

WSPARCIE WtADZ

KOALICJA OZNACZENIA NA KAMPANIA
PARTNEROW PRODUKTACH EDUKACYJNA




Néhrwerttabelle
pro 100ml

Durchschnittliche Nahrwerte

Energie  2511kj /605 keal
Fett 459
davon geséittigte Fettsduren 14g

enhydrate g

davon Zucker 38g
Ballaststoffe
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OZNACZENIA KAMPANII

NA ETYKIETACH PRODUKTOW
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: La mauvaise interprétation des dates de pérempti
estresponsable de 20 % du gaspillage alimentaire dans les foyers francais.
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Filmy edukacyjue Gtos partwerdw
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O KAMPANII

L X 1 J
Le gaplilage |
alimentalre. un
- f:::j;:e\.;‘:v-ondlal
9 MILLIO M CAMPAIGNPLEDGE THEBRANDS GETINVOLVED 1o st e e
INN “k / DL ‘ -‘; ‘\:‘V:; ¥ % FRANCE CIST
I.EADING THEWAY 20
. ANGES THESE BRANDS ARE MAKING wmas e
! ? L \ E '\7[(:\/, ﬂ\ *wavey LT
~ B ] ka 5 \ » I
e o % ‘, fevery year across Europe. 'S N_tl\e \ & DANONEe Actimel ACTIVIA OYKOS - e
| e aiss =
: D l"l
S - ), \,.#m; i 3' )
P o) o021/133 B £ Youlube i:?]%& (orbgllf;r o u@z Onken beleaf i A @‘
— D I ] TROM FOSMATS OF DO TThgRAL ) ey TR ‘ - :
- . e
o Bedst for, ofte god efter med Thomas... Y ~» Saint@ =T =

Do obeirze.. ___Udostepnij y Agur

- =
-

DATE odaassdy v |

Comment savolr =2
- va produll peut
oncore elre
consamme ?

EfLesieur dans fowt ]
gat

o ko i '

- BTN Zoangazowanie 2uanych
WIECEJ FILMOW | \ ; ! 4
" kucharzy

P o) 000/1:30 £ YouTube {3

LJd


https://www.lesieur.fr/engagements/too-good-go
https://www.nestle.fr/csv/nestle-france-contre-gaspillage-alimentaire
https://www.youtube.com/watch?v=v6MyiXP5_YY
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CZESTO DOBRE DtUZEJ

KROK PO
KROKU

pazdziernik

2021 KAMPANIA
EDUKACYJNA

Skierowana do konsumentoéw

INAUGURACJA

Uroczysta inauguracja kampanii

POTWIERDZENIE

Partnerzy zobowigzujg sie
do udziatu w inicjatywie




Czy partnerzy muszg wniesc¢ jakakolwiek sktadke w zwigzku z
organizacjg kampanii?

CZESTO DOBRE DtUZEJ Nie. Wszystkie koszty dziatan marketingowych, caty proces kreatywny i
F n Q produkcyjny oraz logistyka jest po stronie Too Good To Go.

Jaki jest warunek dotgczenia do kampanii?

Jedynym warunkiem jest zmiana etykiety wybranych produktow zgodnie z
zatozeniami kampanii. Nie musi to odbyc sie od razu po przystgpieniu,
musimy jednak otrzymac jasng deklaracje, kiedy taka zmiana zaistnieje (np.
przy kolejnej aktualizacji etykiet).

Do kiedy mamy czas na zgtoszenie?

Do potowy lipca br. chcielibysmy miec rozpoczete rozmowy 0 przystgpieniu
do kampanii z wszystkimi partnerami. Finalizacja ustalen moze nastgpic
poznie;.




W przypadku pytan prosimy o kontakt:

Leszek Dgbrowski

e. [dabrowski@toogoodtogo.pl
m. 512 132 347

Maria Zakrzewska

e. mzakrzewska@toogoodtogo.pl

m. 693 334 050

Too Good To Go

WALCZMY RAZEM
Z MARNOWANIEM
JEDZENIA!

DZIEKUJEMY!



