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Koalicja na Rzecz Rozwoju Rynku Zywnosci Bio to inicjatywa zrzeszajaca rézne organizacje, ktére taczy
idea rozwoju rynku bio w Polsce. Celem Koalicji jest przede wszystkim wypracowanie standarddéw dzia-
tania i rozwigzan problemdw dotyczacych rozwoju rynku zywnosci bio, a takze opracowanie projektéw
w zakresie gospodarczym, handlowym, edukacyjnym, spotecznym i zdrowotnym.

Ponadto inicjatywa odpowiadad ma za upowszechnianie wiedzy z tego zakresu wsrdd producentdw,
przetwdrcédw, handlowedw oraz konsumentdéw. Dziatania Koalicji pozwola m.in. wypromowaé wsréd
konsumentéw produkty ekologiczne, a takze zwiekszy¢ ich dostepnosé w sklepach w catej Polsce.

W skiad Koalicji wchodzg przedstawiciele:
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Czesé 1.
Rynek zywnosci ekologicznej i rolnictwo ekologiczne w Polsce.
Trendy, liczby i szacunki zebrane przez Koalicje na rzecz BIO.

Czescé 2.

Zdrowe wzrosty sprzedazy produktéw BIO w Polsce. Raport NielsenlQ.




Globalny zwrot ku temu, co przyjazne naturze, jest czyms
trwale obecnym we wspédtczesnym Swiecie. Nie powstrzy-
muja go ekonomiczne zawirowania ani towarzyszaca nam
od ponad roku pandemia koronawirusa. To dobrze, bo to
nie moda czy chwilowa zachcianka, ale dziejowa koniecz-
nosgé.

W zazielenianie si¢ Swiatowej gospodarki znakomicie
wpisuje sie rosnacy z roku na rok popyt na certyfikowang
zywnoscé ekologiczng. Na catym swiecie przybywa producentdw, ktérzy decyduja
sie na taki wiasnie sposdb wytwarzania zywnosci, rosnie réwniez liczba Swia-
domych konsumentdw, ktérzy doceniajg wysoka jako$é produktdéw. Te trendy
dostrzegalne sg takze w naszym kraju, cho¢ wcigz nie brakuje wyzwan.

W naszym raporcie prezentujemy najwazniejsze liczby dotyczace polskiego
rynku zywnosci ekologicznej. llu mamy ekorolnikéw, przetwdérni? Jak radzg sobie
sklepy specjalistyczne? Jakie trendy ksztattuja sie na lokalnym rynku? W jakim
tempie rosnie sprzedaz? Sprawdzamy tez, jak wypadamy na tle Europy i swiata.

Nierzadko prawidtowa interpretacja danych wymaga komentarza eksperc-
kiego, dlatego do udziatu w opracowaniu zaprosili§my uznanych specjalistéw
zbranzy. Bardzo trudny do zbadania jest segment specjalistyczny, ktéry pomimo
rozdrobnienia stanowi ok. 50% polskiego rynku eko. Analizujgc go opieralismy sie
przede wszystkim na danych szacunkowych udostepnionych przez dystrybutordw
a nastepnie uzupetnilismy je o informacje dotyczace pozostatych segmentdéw
rynku, aby uzyska¢ catkowity obraz. Gruntowna analiza sprzedazy w sieciach
handlowych znajduje sie w czesci opracowanej przez NielsenlQ.

Mam nadzieje, ze raport dostarczy Paristwu klarowneji wiarygodnej wiedzy
na temat rozwoju polskiego rynku zywnosci ekologiczneji pomoze podjaé udane
decyzje biznesowe.

Przyjemnej lektury
Krystyna Radkowska
prezes Polskiej Izby Zywnosci Ekologicznej
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Rynek zywnosci
ekologicznej i rolnictwo

ekologiczne w Polsce.
Trendy, liczby i szacunki

zebrane przez Koalicje
na rzecz BIO.

Opracowanie:

Karol Przybylak, wydawca biokurier.pl, cztonek Polskiej I1zby Zywnoéci Ekologicznej
Sylwia Zakowska - Biemans (podrozdziat ,,Polski konsument zywnosci ekologicznej).

Niniejszy raport bazuje na danych z wywiadéw i ankiet wypetnionych przez cztonkéw Polskiej Izby Zywnoéci Ekologicznej,
raportéw The World Of Organic Agriculture, raportéw Inspekcji Handlowej Artykutéw Rolno - Spozywczych oraz badan
przeprowadzonych przez Szkote Gtéwng Gospodarstwa Wiegjskiego.
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Rynek zywnosci ekologicznej i rolnictwo ekologiczne w Polsce

Dlaczego gospodarstw ekologicznych w Polsce ubywa?




2. KANALY SPRZEDAZY
ZYWNOSCI EKO
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Segment specjalistyczny, Internet Segment specjalistyczny,
sklepy indywidualne ( sieci specjalistyczne
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Segment specjalistyczny

W kazdym
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mieszkaricéw
istnieje juz sklep
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Segment specjalistyczny stawia na swiezos¢




Czesé 2. Kanaly sprzedazy zywnosci eko _

Sieci specjalistyczne
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Carrefour BIO (3) BioFamily (7) Organic Farma Zdrowia (32)

Pandemia zwiekszyta popyt na BIO




Czesé 2. Kanaly sprzedazy zywnosci eko

Sieci handlowe

Zwickszylismy sprzedaz zywnosci ekologicznej o 24%




Czesé 2. Kanaly sprzedazy zywnosci eko

E-commerce a zywosé BIO
Liczba e-sklepdw
specjalizujacych
sie w sprzedazy

zywnosci ekolo-

giczney Liczba e-sklepdéw specja- Liczba e-sklepéw specja-
lizujgcych sie w sprzedazy lizujgcych sie w sprzedazy
zywnosci ekologicznej dzia- zywnosci ekologicznej dzia-
tajacych tylko online tajacych stacjonarnieionline

Szybkosé dostawy bedzie coraz wazniejsza na rynku e-commerce




3. POLSKI RYNEK
ZYWNOSCI EKOLOGICZNE])
NA TLE SWIATA | EUROPY

Polska na tle Europy i swiata
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Czesé 1. Rynek zywnosci ekologicznej i rolnictwo ekologiczne w Polsce

Rolnictwo ekologiczne w Europie.

Najwazniejsze wskazniki za 2019 rok

e 16,5 milionéw hektaréw objetych jest certyfikacjg ekologiczna
(wliczajac obszary w okresie konwers;ji).

e 8.,1% gruntéw rolnych na terenie Unii Europejskiej uprawianych jest ekologicznie.

e Na przetomie lat 2018 i 2019 przybyto 921 042 hektaréw objetych certyfikacja ekolo-
giczna, co oznacza wzrost 0 5,9% (w catej Europie)

e Na terenie Unii Europejskiej dziata 343 000 producentéw ekologicznych.

e Sprzedaz zywnosci ekologicznej w cenach delicznych osiggneta 45 mid Euro (w catej Eu-

ropie).

Rolnictwo ekologiczne na swiecie.

Najwazniejsze liczby i wskazniki

e 187 krajow prowadzi statystyki dotyczace rolnictwa ekologicznego.

e 72,3 miliony hektaréw powierzchni uprawnych objetych jest certyfikacja ekologiczna
(z uwzglednieniem terendw w procesie konwersji).

o 16 krajéow ma 10% lub wigkszy udziat obszaréw uprawianych ekologicznie
w catkowitej powierzchni rolne;j.

o Na swiecie dziata 3,1 miliona producentéw

e Globalny rynek zywnosci ekologicznej przekroczyt wartog¢ 106 mid €.



Czesé 1. Rynek zywnosci ekologicznej i rolnictwo ekologiczne w Polsce

Miejsce Polski w Europie:

e 9 podwzgledem obszaru przeznaczonego pod rolnictwo ekologiczne
e 7 miejsce pod wzgledem ilosci gospodarstw i przetwdrcdw

e 14 pod wzgledem wielkoéci sprzedazy

Polska ma duzo do nadrobienia




Czesé 1. Rynek zywnosci ekologicznej i rolnictwo ekologiczne w Polsce

Kraje, w ktorych udzial powierzchni uprawianej ekologicznie

w calej powierzchni rolnej przekracza 10%

Udzial w ogdlnej powierzchni rolnej

0 10 20 30 40 50 %
| | | | |

Liechtenstein
Austria

Wyspy Swietego Tomasza i Ksigzeca
Estonia

Szwecja
Szwajcaria
Republika Czeska
Urugwaj

Wiochy

totwa

Samoa

Finlandia

Gujana Francuska
Dania

Stowenia

Stowacja

10 najwiekszych rynkéw zywnosci ekologicznej

0 10000 20000 30000 40000 50000

USA

Niemcy

21

Francja

Chiny

Wiochy

Kanada
Szwajcaria
Wielka Brytania
Szwecja

Hiszpania

Sprzedaz detaliczna w milionach Euro

Zrédto danych: Raport The World Of Organic Agriculture



Czesé 1. Rynek zywnosci ekologicznej i rolnictwo ekologiczne w Polsce

Wartos¢ rynku ekologicznego w Polsce

Udziat powierzchni upraw ekologicznych w Polsce

Udziat upraw ekologicznych w catkowitej powierzchni rolnej Polski [%]
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4. POLSKI KONSUMENT
ZYWNOSCI EKOLOGICZNE]

Rynek zywnosci ekologicznejw Europie nalezy od ponad dwdéch dekad do jednego z najbardziej dynamicznie
rozwijajgcych sie segmentdw rynku zywnosci. Udziat zywnosci ekologicznej w ogdlnej sprzedazy zywnosci
w niektérych krajach Europy przekroczyt 10% i pomimo pogorszenia sytuacji dochodowej konsumentéw
w okresie pandemii odnotowano globalny wzrost sprzedazy zywnosci ekologicznej. W Polsce réwniez
obserwuje sie wzrost wydatkéw na zywnosé ekologiczna.

Polscy konsumenci, jak wynika z badan prowadzonych od lat 90. ubiegtego wieku, majg bardzo
pozytywne nastawienie do zywnosci ekologicznej, ktdra najczesciej opisuja jako ,,dobra dla zdrowia”,
»bezpieczna”, ,,wysokiej jakosci”, ,,0 duzej wartosci odzywczej”, ,,budzaca zaufanie”, ale tez
coraz czesciej odwotuja sie do aspektéw etycznych zwiazanych z produkeja i dystrybucjg zywnosci.

Ponadto podobnie jak konsumenci zywnosci w innych krajach Europy, poszukuja ,jakosci za do-
bra cene” i sg sktonni zaptacié¢ wiecej za produkty ekologiczne, ktdre spetnig ich oczekiwania nie tylko
pod wzgledem poziomu cen czy tez walorédw sensorycznych. Obserwuje sie, ze coraz waznigjsze dla
konsumentodw stajg sie wartosci ,stojgce za produktami”, jak troska o srodowisko i dobrostan zwie-
rzat gospodarskich czy tez dazenie do wspierania krajowej gospodarki. Rosnie znaczenie polskiego
pochodzenia zywnosci. Odnotowuje sie réwniez coraz wigksze zainteresowanie zakupami zywnosci
pochodzacej z krétkich taricuchdw dostaw.

Co sklania konsumentéw do zakupu zywnosci ekologicznej?

Polscy konsumenci kupujg zywnosé ekologiczna przede wszystkim ze wzgledu na troske o zdrowie
wilasne i swoich najblizszych, ale réwniez przekonanie, ze zywnosé ekologiczna jest bezpieczna,
nie zawiera pozostalosci pestycydéw oraz wyrdznia sie pod wzgledem waloréw smakowych.

Kobiety czesciej przyznaja, ze do zakupu zywnosci ekologicznej sktania je bezpieczeristwo zywnosci
ekologicznej, walory smakowe, jak réwniez przekonanie, ze zywnos¢ ekologiczna jest wolna od modyfi-
kacji genetycznych, a jej produkcja odbywa sie z poszanowaniem dobrostanu zwierzat gospodarskich.

Z kolei respondenci od 36. do 55. roku zycia czesciej motywowani sg przekonaniem, ze zywnosé
ekologiczna nie zawiera pozostatosci pestycydoéw.

Natomiast mieszkaricy wsi oraz miast do 20 tysiecy mieszkaricéw, jak réwniez osoby legitymujace
sie wyksztatceniem podstawowym i zasadniczym zawodowym czesciej kierujg sie smakiem i wygladem
zywnosci ekologicznej podczas podejmowania decyzji o jej zakupie.



Czesé 1. Rynek zywnosci ekologicznej i rolnictwo ekologiczne w Polsce m

Jak czesto konsumenci kupuja zywnos¢ ekologicznga?

Nieco ponad 32% konsumentdéw deklaruje, ze kupuje zywnosé ekologiczng ,przynajmniej raz w tygodniu”
oraz ,przynajmniej raz w miesigcu” i tym samym mozna ich zaliczy¢ do regularnych konsumentéw
zywnosci ekologicznej. Z kolei 20% siega po zywnosé ekologiczng okazjonalnie, a 48% twierdzi,
ze nigdy kupuje tego rodzaju zywnosci.

Deklarowana

czestosé
. 2 . o,

zakupu zywnosci 60%
ekologicznej 50%
40%
30%
20%

o m i m

0% I I
Przynajmniej Przynajmniej Przynajmniej Przynajmniej Rzadziej niz Nigdy
raz raz razna3 raz na raz na rok
w tygodniu w miesigcu miesigce na rok

Najwyzszy udziat konsumentdw, ktérzy deklaruja, ze kupujg zywnosé ekologiczng, odnotowano

w wojewddztwach slaskim, mazowieckim, wielkopolskim oraz tédzkim. Wsréd konsumentéw,
ktdrzy kupuja zywnosé ekologiczna ,przynajmniej raz w tygodniu” lub ,przynajmniej raz w miesiacu”,
wyzszy jest udziat kobiet. Najczesciej po zywnosé ekologiczng siegajg osoby w wieku od 36.

do 45. roku zycia, ale wysoki udziat konsumentéw regularnych odnotowuje sie réwniez wéréd
konsumentdw od 25. do 35. roku zycia oraz od 46 do 55 lat.



Czesé 1.

Rynek zywnosci ekologicznej i rolnictwo ekologiczne w Polsce

Deklarowana
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zakupu zywnosci
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a profil
respondentéw
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wies miasto do miasto miasto miasto miasto miasto 500 tys.
19 tys. mieszk. 20-49 tys. 55-99 tys. 100-199 tys. 200-499 tys. lub wigcej
mieszk. mieszk. mieszk. mieszk. mieszk.

M Przynajmniej raz w tygodniu B Przynajmniej raz w miesigcu M Przynajmniej raz na 3 miesiace

Przynajmniej raz na na rok B Rzadziej niz raz na rok H Nigdy

Zdecydowanie czesciej zakupéw zywnosci ekologicznej dokonuja mieszkaricy miast, w tym
miast od 100 do 199 tys. mieszkaricéw oraz liczacych 500 tysiecy mieszkaricédw i powyzej. Z kolei
najrzadziej zywnos¢é ekologiczng kupujg mieszkaricy miast od 20 do 49 tysiecy mieszkaricéw oraz
respondenci zamieszkujacy na wsi.



Czesé 1. Rynek zywnosci ekologicznej i rolnictwo ekologiczne w Polsce

Udziat odpowiedzi na pytanie
»Jak czesto kupuje Pan/Pani nastepujace produkty
z asortymentu zywnosci ekologicznej?”
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dania gotowe, np. mrozonki
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Polscy konsumenci deklaruja, ze najczesciej kupuja ekologiczne owoce, warzywa. Ponad

1/4 respondentdw przyznata, ze kupuje je ,,przynajmniej raz w tygodniu”. Z kolei 63% badanych
regularnie zaopatruje sie w ekologiczne jaja. Nieco rzadziej konsumenci kupuja pieczywo

oraz przetwory mleczne i mleko. Zakupdw miesa ,,przynajmniej raz w tygodniu” dokonuje 9%
respondentdw, a 13% deklaruje, ze réwnie czesto kupuje ekologiczne wedliny. Rzadziej do koszyka
zakupowego ogdtu konsumentéw trafiajg przekaski, ziota, przyprawy, herbata i kawa, orzechy

i bakalie oraz pétprodukty i dania gotowe. Dotyczy to réwniez produktéw adresowanych do dzieci
i niemowlat, ktdre czesciej kupujg mtodsi konsumenci z dzieémi na utrzymaniu.

Zdecydowana wiekszosé konsumentdéw nie dostrzega brakdéw w asortymencie ekologicznej. Najcze-
Sciej deklarowano braki w odniesieniu do migsa, przetworéw migsnych oraz produktéw z kategorii
zywnosci wygodnej (dania gotowe).

Deklarowane wydatki na zywnos¢ ekologiczng wyniosty w 2019 roku $rednio 194 z | /gospodarstwo
domowe.



Czesé 1.

Rynek zywnosci ekologicznej i rolnictwo ekologiczne w Polsce

Co skionitoby konsumentéw do zwigkszenia

zakupow zywnosci ekologicznej?

Konsumenci przyznaja, ze w najwiekszym stopniu do zwiekszenia zakupdw zywnosci ekologicznej
sktonityby ich ,,nizsze ceny”, ale réwniez oczekujg gwarancji, ze ,,zywnosé ekologiczna na pewno
rézni sie od nieekologicznej” oraz ,,zostata wyprodukowana w zgodzie z normami etycznymi
(np. fair trade, dobre warunki chowu zwierzat)”. Potwierdza to rosnace znaczenie kwestii
spoteczno-etycznych jako czynnikéw decydujacych o wyborze zywnosci ekologicznej, co powinno
znalezé odzwierciedlenie w dziataniach ze strony producentéw i dystrybutoréw.

dr hab. Sylwia Zakowska-Biemans, prof. SGGW
Katedra Badar Rynku Zywnosci i Konsumpgji,

Instytut Nauk o Zywieniu Cztowieka

Szkota Gtéwna Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie

—

Przywotywane wyniki badar pochodzg z projektu ,Marketing, promocja oraz analiza rynku: analiza wartosci i struktury rynku
produkcji ekologicznejw Polsce, ze szczegdlnym okresleniem wartosci jego poszczegdlnych branz”, finansowanego ze srodkéw
Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi na podstawie § 8 ust. 1pkt 2 i ust. 8 oraz Ip. 7 zatgcznika nr 7 do rozporzadzenia Ministra
Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 29 lipca 2015 r. w sprawie stawek dotagcji przedmiotowych dla réznych podmiotéw wykonujacych
zadania na rzecz rolnictwa (Dz. U. z 2015 r. poz. 1170, Dz.U. z 2016 r. poz. 1614 oraz z 2017 r. poz. 1470), na podstawie
decyzji z dnia 26.04.2019 r. Katedra Badari rynku Zywnosci i Konsumpcji, Instytut Nauk o Zywieniu Czlowieka, Szkota Gtéwna
Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie.



5. TRENDY

20-30%
deklarowane
wzrosty sprzeda-
zy w tej kategorii
w latach 2018-
2020

Klienci poszukuja nowych smakéw




Produkty Swieze

sprzedaz swiezych produktéw bedzie rosta

ok.20%
deklarowany
wzrost sprzedazy

w tej kategorii
w latach 2018-
-2020




6. NISZE NA RYNKU

Produkty trudne do pozyskania w jakosci BIO
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Niniejszy raport bazuje na danych NielsenlQ pochodzacych z badania Panelu Handlu Detalicznego, obejmujacego kanaty:
hipermarkety, supermarkety, dyskonty, sklepy spozywcze, winno-cukiernicze, stacje benzynowe i kioski. Z badania wyklu-
czone s3 sklepy specjalistyczne, kanate-commerce, sprzedaz instytucjonalna, sklepy Cash & Carry, maszyny vendingowe,
punkty sezonowe, bazary i kanat HoReCa. W prowadzonym badaniu NielsenlQ nadaje charakterystyke BIO wszystkim
produktom paczkowanym, statowagowym (bez zywnosci swiezej) i posiadajgcym certyfikat unijny, ktére nalezg do mo-
nitorowanych kategorii spozywczych.




Produkty BIO nie zwalniaja tempa
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EXECUTIVE SUMMARY

Co stychaé na rynku BIO?

Ponizsze podsumowanie dotyczy danych NielsenlQ pochodzacych z badania Panelu Handlu
Detalicznego, ktére nie obejmuje m.in. sklepéw specjalistycznych i kanalu e-commerce. Cha-
rakterystyka BIO nadawana jest wszystkim produktom paczkowanym, stalowagowym (bez
zywnosci swiezej) i posiadajacym certyfikat unijny, nalezacym do monitorowanych kategorii
spozywczych. Wiecej informacji o metodologii badania na str. 28, 40 - 41.

[ ]
w stosunku do 2019 roku.
Choé warianty BIO to jedynie 0,5% wartosci rynku spozywczego w Polsce, dynamika wzrostéw byta
w ostatnich latach dwucyfrowa.
®
W 2020 roku polscy kupujacy wydali tam niemal 8 z 10 ztotych przeznaczonych na zakup certyfiko-
wanej zywnosci BlO. Lokalizacja sprzedazy z najwiekszym znaczeniem wartosciowym dla produktéw
z eurolistkiem sa dyskonty.
[ J
W 2020 roku odpowiadaty za 40% wartosci sprzedazy wszystkich certyfikowanych
produktéw, podczas gdy w ujeciu catego rynku produktédw spozywczych ich udziaty wartosciowe
wynosity o potowe mniegj (21%).
[ ]
S3 to kolejno: jedzenie w stoiczkach dla dzieci, jogurty, napoje roslinne, soki, napoje
i nektary, mleko modyfikowane dla dzieci, wédka, ptatki sniadaniowe i musli.
° - zwykle sprawdza

czy kupowane produkty sg naturalne, badZ posiadajg certyfikaty BIO lub eko (NielsenlQ, Shopper
Trends, 2021).

TOP 3 kategorie produktéw BlO, 2020, Polska

zywnosé w stoiczkach

dla dzieci

jogurty
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Udzialy wartosci sprzedazy kategorii w koszyku BIO
2020, Polska
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LOKALIZACJA SPRZEDAZY
| MARKI WEASNE

Po produkty BIO do duzych sklepéw

Na
wanym przez

detalicznym monitoro-

NielsenlQ, a
sprzedazy produktéw BIO w Polsce odbywa
sie w sklepach wielkoformatowych, takich
jak hipermarkety, supermarkety oraz dys-

rynku
ponad

konty. Polscy kupujacy zostawiaja tam niemal
8 z 10 zlotych przeznaczanych na ta-
kie produkty.

Gdy przyjrzymy sie temu rodzajowi sklepdéw
blizej, zobaczymy, ze najwazniejsza role spetniajag
w nim dyskonty - to one wygenerowaty w naszym
kraju ponad potowe wartosci sprzedazy produktéw
z zielonym listkiem w 2020 roku. Hipermarkety
i supermarkety odpowiadajg za podobny do siebie
odsetek sprzedazy - kazdy z tych kanatéw to niemal
14% catego rynku. Sklepy matego formatu, czyli
przede wszystkim sklepy spozywcze do 300m?2,
zaréwno nalezace do sieci handlowych, jak i nie-
zrzeszone pod jednym logotypem, stanowig razem
okoto ¥5 sprzedazy wartosciowej produktéw BIO
w Polsce.

Sytuacja nie rézni sie w duzym stopniu od tego,
co obserwowalismy w 2019 roku. Mimo pandemii
COVID-19 w wynikach sprzedazowych produk-
téw BIO obserwujemy wiele podobieristw miedzy
analizowanymi okresami (2019, 2020). Lokaliza-
cja sprzedazy zywnosci ekologicznej jest jednym
z nich. W 2019 roku to takze dyskonty przewo-
dzity kanatom w sprzedazy oferty z eurolistkiem,
jednak ich udziaty wartosciowe byty 0 4,2 punktu
procentowego nizsze. Oznacza to, ze w 2020 roku
pozycja dyskontéw umocnita sie jeszcze bardziej.
Jestto jednoczesnie odzwierciedlenie trendu ob-
serwowanego przez NielsenlQ na catym polskim
rynku FMCG. W 2020 roku dyskonty jako kanat
sprzedazy cieszyly sie najwiekszym zaufaniem kon-
sumentdw, w odczuciu ktérych gwarantowaty one
najwieksze bezpieczeristwo zakupdw (NielsenlQ,
Shopper Shifts to New Normal, 2020). Innymi
stowy, dyskonty w duzym stopniu odpowiedziaty
na potrzeby polskich kupujacych w czasie pande-
mii - dostrzegamy to tez w strukturze sprzedazy
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produktéw spozywczych. Rok do roku sprzedaz
wartosciowa oferty spozywczej BIO w dyskontach
urosta o 35% (2020 vs 2019).

Cho¢ dyskonty zyskiwaty udziaty wartosciowe
w sprzedazy certyfikowanych produktéw ekologicz-
nych, nie oznaczato, ze sprzedaz nie rosta réwniez
w innych kanatach. Pozytywng dynamike sprzedazy
odnotowali$my réwniez w hipermarketach (+12%),
supermarketach (+22%) i sklepach spozywczych
(+7%). Warto réwniez wspomnied o stacjach paliw.
Cho¢ich znaczenie w sprzedazy produktéw z eu-
rolistkiem jest znikome, to jednak w analizowanym
okresie ta sprzedaz sie podwoita.

Jednoczesnie na rynku obserwujemy rosnace
znaczenie marek wiasnych, w tym marek wiasnych
BIO. Ich sprzedaz wartosciowa rosnie cztery razy
szybciej od wartosci sprzedazy marek wiasnych
w catym koszyku spozywczym. Marki wlasne
BIO stanowily w 2020 roku az 40% sprzedazy

Zdrowe wzrosty sprzedazy produktéw BIO w Polsce -

wszystkich produktéw BIO, podczas gdy marki
wihasne w koszyku spozywczym odpowiadaja za nie-
spetna 21% udziatéw wartosciowych.

Nie jest zaskakujace, ze to wiasnie sprzedaz
w dyskontach w najwiekszym stopniu wpltywa
na ten wynik, zaréwno dla produktéw BIO, jaki dla
pozostatych produktéw spozywczych. Az 60%
sprzedawanych tam produktdéw z eurolistkiem,
to wtasnie produkty dyskontowych marek wiasnych.
Mozemy wnioskowaé, ze oferta ta jest postrzegana
przez konsumentdw jako dobra jakos$é w atrakcyjnej
cenie.

Potwierdzenie znajdujemy tez w badaniach
konsumenckich. W lutym 2021 roku, 45% pol-
skich kupujacych zadeklarowato, ze siega po marki
wiasne, bo sg tarisze od produktéw markowych,
a 35% ze wzgledu na ich poprawiajacy sie jakosé
(NielsenlQ, Shopper Trends, 2021). Te dwa czynniki
z pewnoscia sg kluczowe.

BlIO: produkty markowe oraz marki wiasne,
udzialy wartosciowe w koszyku BIO, 2019-2020, Polska

Marki wiashe ———

Produkty —>
markowe BIO

2019

<«—— Marki wlasne

<—— Produkty
markowe BIO

2020
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PRZEGLAD KATEGORI!I
SPOZYWCZYCH BIO

Dla najmlodszych siegamy po zywnos¢ ekologiczna

Bazujac na wynikach badania Panelu Handlu De-
talicznego prowadzonego przez NielsenlQ, grupa
kategorii z najwiekszym udziatem sprzedazy wa-
riantéw BIO sg produkty spozywcze przeznaczone
dla najmtodszych dzieci. W 2020 roku, w ujeciu
wartosciowym, zywnos¢ oznaczona zielonym
listkiem, przeznaczona dla najmlodszych dzieci
stanowila 13,5% sprzedazy catej certyfikowanej
zywnosci dla dzieci.

Do tej grupy nalezg takie kategorie, jak: je-
dzenie w stoiczkach, ciastka, kaszki, certyfikowane
soki, herbaty oraz mleko modyfikowane - wszyst-
kie o przeznaczeniu dla matych dzieci. Pierwsza
z nich, jedzenie w stoiczkach dla dzieci, jest
kategoriag numer jeden w rankingu wartosci
sprzedazy produktéw BIO w 2020 roku. Wyge-
nerowala ona sprzedaz na poziomie ponad 117
milionéw zlotych (+19% vs 2019) i tym samym
wyprzedzita lidera rynku z 2019 roku, ktérym byty
woéwczas jogurty (-17% vs 2019). Warto dodad,
ze odpowiedniki wszystkich tych produktéw bez
certyfikatu BIO odnotowaty spadek wartosci o 5%
rok do roku.

A co z lokalizacjg sprzedazy? Sklepy matofor-
matowe majag nieco wieksze udziaty w sprzedazy
wartosciowej zywnosci dla dzieci z certyfikatem BIO,
niz w przypadku catego koszyka BIO. Maty format
wygenerowat bowiem 40% udziatéw wartosciowych
sprzedazy tych produktéw w 2020 roku. Wartosé
sprzedazy w sklepach wielkoformatowych wzrosta
jednak az siedmiokrotnie szybciej w poréwnaniu
do dynamiki w matym formacie. Jest to zgodne
z ogdlnymi trendami, ktére obserwujemy na polskim
rynku FMCG i ktére sg w duzej mierze zwigza-
ne z pandemig COVID-19. Co réwnie ciekawe,
w dyskontach wartos¢ sprzedazy certyfikowanej
zywnosci ekologicznej dla dzieci jest poréw-
nywalna z wartoscia sprzedazy we wszystkich
sklepach maloformatowych.

W przypadku zywnosci z ekologicznym certyfi-
katem dla dzieci, marki wlasne odpowiadaja za 18%
wartosci tej sprzedazy. To wyzszy odsetek, nizw przy-
padku catego koszyka zywnosci dla najmtodszych,
w ktérym marki wlasne majg 6% udziat wartosciowy.

Zywnosé BIO dla dzieci, udziaty wartosciowe
w wybranych kategoriach z grupy zywnosci dla dzieci, 2020, Polska

POZOSTALE —— POZOSTALE —

BIO —— BIO ——

Ciasteczka dla dzieci

Jedzenie w sloikach

POZOSTALE —

BIO ——

Certyfikowane soki
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Nabiat BIO to 1% wartosci calego nabiatu, a napoje roslinne

- cho¢ sg wciaz kropla w morzu mleka - rosng dynamicznie

W 2020 roku monitorowany przez NielsenlQ rynek
nabiatu BIO osiggnat wartosc ponad 168 miliondw
ztotych, co oznacza spadek wartosciowy o niemal
5% w stosunku do roku 2019. Po okresie dynamicz-
nego wzrostu sprzedazy w roku 2019 o niemal 15%,
obecnie notujemy spadki sprzedazy catego nabiatu
BIO. W roku poprzednim wzrostem tego koszyka
sterowata gtéwnie kategoria jogurtéw certyfiko-
wanych, podczas gdy miedzy 2019 a 2020 rokiem
obserwujemy wyhamowanie tej sprzedazy. Produk-
ty certyfikowane zielonym listkiem to obecnie
1% wartosci calego nabialu w Polsce.
Najwieksza kategorig wsrdd nabiatu BIO, za-
réwno wartosciowo, jak i wolumenowo, pozostajg
jogurty. Wartos¢ ich sprzedazy w 2020 wyniosta 83
miliony ztotych, co jednoczesnie oznacza jej spadek
w stosunku do roku 2019 o 17%. Warto wspomnieé
takze o kategorii kefiréw, jednej z mnigjszych ka-
tegorii w koszyku nabiatowym, w ktérej w roku
2020 obserwowana jest wysoka dynamika warto-
Sci sprzedazy produktdéw z eurolistkiem. Wartosé
sprzedazy kefiréw BIO wzrosta miedzy 201912020
rokiem o 41%, a udziat produktéw certyfikowanych
w sprzedazy catej kategorii siegnat 4%, co jest naj-
wyzszym odsetkiem wsréd kategorii nabiatowych.
A gdzie nabiat BIO sprzedaje sie najlepiej? Po-
dobnie jak w roku ubiegtym, w sklepach duzego

formatu - w hipermarketach, supermarketach
i dyskontach zostawiamy niemal 9 z 10 zt wydanych
na nabiatowe produkty BIO.

Warto takze zauwazyé, ze napoje roslinne
w wersji BIO s3 warte juz 67 milionéw zlotych,
ponad trzy razy tyle, co mleko BIO, a ich wolumen
sprzedazy jest ponad dwukrotnie wiekszy. Widzimy
ponadto, iz napoje roslinne w wersji BIO sa nadal dosé
droga alternatywa, co w pewnym stopniu ogranicza
grono ich konsumentdw, ale nie hamuje wzrostu
kategorii. To kolejny przejaw premiumizacji na rynku
FMCQG. Z odpowiedzig przychodza sieci handlowe.
Marki wtasne odpowiadaty w 2020 roku za niemal
¥4 wartosci sprzedanych napojéw roslinnych BIO.

Choé rynek napojéw roslinnych to kropla
w morzu w poréwnaniu do rynku mleka, moto-
rem jego wzrostéw sa nadal najpopularniejsze
na chwile obecna trendy zywieniowe. Napoje
roslinne osiagnety w ubieglym roku wartosé 280
miliondw ztotych, z czego az 24% tej sprzedazy
stanowity produkty BIO. Taki wynik czyni napoje
roslinne trzecig najwieksza pod katem wartosci
kategorig produktdw z eurolistkiem. Biorgc dodat-
kowo pod uwage szybki wzrost wartosci sprzedazy
produktéw certyfikowanych jakim charakteryzuje
sie ta kategoria (+75% vs rok 2019), na pewno
widaé w niej spory potencjat.

Nabiat BIO, udziatly wartosciowe produktéw w wybranych
kategoriach nabialowych, 2020, Polska

Il POZOSTALE
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Napoje i musy owocowe bio

BIO napoje warte 50 milionéw zlotych, a oferta wciaz rosnie

Rok 2020 byt trudnym rokiem dla szeroko rozumia-
nej branzy napojowej. Przede wszystkim dlatego,
ze wwyniku pandemii oraz towarzyszacych jej obo-
strzent w znacznym stopniu ulegta zmianie nasza
mobilnosé. Wptyneto to na sprzedaz wielu kategorii
impulsowych, do ktérych mozemy zaliczyé mie-
dzy innymi kategorie napojowe. Tym samym zbiér
kategorii napojowych odnotowat spadek wartosci
sprzedazy o 3% i wolumenu o 5%. Wedtug badania
Panelu Handlu Detalicznego NielsenlQ, w grupie
napojéw z certyfikatem BIO, pdki co wcigz odpo-
wiadajgcej za znikoma czes¢ rynku napojowego
wartego ponad 16 miliardéw ztotych, dostrzegamy
jednak pozytywne zmiany z roku na rok.

Pod katem wartosci sprzedazy, napoje BIO
wzrosty dwucyfrowo, osiggajac wartosé niemal 50
miliondéw ztotych. Choé w koszyku napojowym ich
znaczenie jest niewielkie, bo w 2020 roku wynio-
sto jedynie 0,3% sprzedazy wartosciowej, warto
wspomnied o ich rosngcym znaczeniu zwilaszcza
w sprzedazy kategorii sokéw, nektaréw i napojéw.

Soki, nektary i napoje to kategoria napojowa
o najwickszej sprzedazy wariantéw BlO. Gene-
ruje ona zdecydowana wigkszos¢ calej wartosci
sprzedazy osigganej przez koszyk certyfikowa-
nych napojéw. Miedzy 2020 a 2019 odnotowujemy
sprzedazowe wzrosty zaréwno w przypadku wartosci,
jakiwolumenu. Sprzedaz tej kategoriiw 2020 roku
osiggneta wartosé 44 milionéw ztotych, co oznacza
69% wzrost w poréwnaniu do roku poprzednie-
go. Taki wynik pozwolit produktom certyfikowanym
na przekroczenie 1% udziatu w catej kategorii sokdw,
nektardw, napojow.

W najwiekszym stopniu do wzrostu sprzedazy
produktéw BIO przyczynity sie marki wiasne - odpo-
wiadaja one za 80% sprzedazy wszystkich produktéw
ze znakiem zielonego listka w tej kategorii, aich sprze-
daz w pordéwnaniu do roku 2020 wzrosta ponad
dwukrotnie. Co nie dziwi, gdy popatrzymy takze
na segmentacje produktowag wewngatrz kategorii,
warianty BIO to w przytfaczajacej wiekszosci produkty
z segmentu sokdw.
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Druga pod wzgledem generowanej wartosci
sprzedazy kategorig napojéw BIO jest woda sma-
kowa, ktérej sprzedaz wartosdciowa i wolumenowa
rok do roku wzrosta czterokrotnie.

Podobnie jak w przypadku nabiatu, w kwe-
stii lokalizacji sprzedazy niemal 9 na 10 ztotéwek
przeznaczonych na zakup napojéw BIO wyda-
jemy w sklepach wielkoformatowych, z czego
najwazniejszym kanatem sa dyskonty.

To sytuacja nieco inna, niz dla catego koszyka na-
pojowego, w ktérym sprzedaz miedzy duzym a matym
formatem rozktada sie niemal pétna pdt, z nieznaczng
dominacjg duzego formatu. Najwiekszg dynamika
wartosciowa charakteryzuja sie dyskonty, a tuz po nich
- $redniej wielkosci sklepy spozywcze. Podobnie jak
w przypadku catego koszyka produktéw BIO, zauwa-
zalna zmiane wartosci sprzedazy odnotowano takze
w kanale stacji paliw, cho¢ jest on wcigz bardzo mata
czescig sprzedazy tej grupy produktdw.

Lokalizacja sprzedazy napojéw BIO,

udziatly wartosciowe poszczegélnych kanatéw, 2020

Supermarkety -

Hipermarkety

P

Sklepy
matego formatu

Kategoria, ktéra ze wzgledu na wspdlne po-
chodzenie sktadnikéw wielu kojarzy z sokami, choé
tak naprawde do koszyka napojowego nie nalezy,
sg musy. Musy, czyli przede wszystkim desery na ba-
zie owocdw, przewaznie do picia, to stosunkowo
nowa kategoria spozywcza, lecz zyskujgca popu-
larnos¢ wérdd konsumentéw. Musowe warianty
BIO wygenerowaty w 2020 roku az 14,3 milio-
na zlotych, stanowigc tym samym niespelna
6% wartosci calej kategorii muséw. Taki wynik
oznacza wzrost wartosci sprzedazy muséw BIO
az 0 70% wobec roku poprzedniego. Co cickawe,
wzrost wynidst 70% réwniez pod katem wolumeno-

Dyskonty

wym. Tempo wzrostu wartoscii wolumenu muséw
BIO jest wiec na réwnym poziomie. Jest tez jed-
noczesnie o wiele wyzsze, niz dla catej kategorii
musdw, ktéra w skali roku urosta o 15%.

Tak jak w przypadku kategorii napojowych,
certyfikowane marki wlasne odgrywaja istotng role
takze w sprzedazy muséw. Marki wiasne muséw BIO
to potowa wartosci sprzedazy produktéw z unijnym
zielonym listkiem w tej kategorii - rok do roku od-
notowaty wzrost wartosci o 72% i wolumenu o 84%.

Choé musy jako cata kategoria moga byé
uznane za produkty impulsowe, pandemia nie po-
wstrzymata ich rozwoju na polskim rynku.



Produkty do samodzielnego przyrzadzania positkéow

W pandemii gotujemy wiecej, réwniez na bazie produktéw BIO

Rok 2020 bez watpienia uptynat pod znakiem
pandemii. Wplyneta ona nie tylko na to w jaki
sposdb sie uczyliSmy czy pracowalismy, ale tak-
ze na sposoby spedzania wolnego czasu czy
przygotowywania positkdw. Bazujac na przepro-
wadzonym przez NielsenlQ w listopadzie 2020
roku badaniu Shopper Shifts to New Normal,
35% Polakéw deklaruje, iz gotuje i piecze w domu
wiecej niz przed pandemia.

Deklaracje te znajduja swoje odzwierciedlenie
w danych sprzedazowych NielsenlQ. Jesli przyj-
rzymy sie grupie kategorii wykorzystywanych
do samodzielnego przyrzadzania positkéw (suma
kategorii: oleje i oliwy jadalne, maki, makarony,
ryze, przyprawy, przeciery, sosy i pulpy pomido-
rowe), to rosnie ona dynamicznie. W roku 2020
sprzedaz wartosciowa tej grupy wzrosta o 15%,
prawie trzy razy szybciej niz caty koszyk spo-
ZYyWCzy.

Dynamicznie rosng takze sprzedaze produk-
téw certyfikowanych unijnym listkiem w ramach
tychze kategorii. Wzrosty te wynoszg 27% w po-
réwnaniu do sprzedazy w roku 2019. Liderem
wsrdd kategorii BIO, po ktére siegamy przygoto-
wujgc positki, sg oliwy i oleje z ponad 22 milionami

sprzedazy w analizowanym roku i dynamicznym
1% wzrostem wartosciowym rok do roku. Sosy
i pulpy pomidorowe to kolejna warta komen-
tarza kategoria, notujgca ponad 14 milionowa
sprzedaz, co oznacza 19% wzrost w stosunku
do poprzedniego roku. Jednoczesnie jest to kate-
goria, w ktérej udziat produktéw certyfikowanych
unijnym zielonym listkiem jest najwyzszy w gru-
pie produktéw do samodzielnego przyrzadzania
positkdw. W 2020 roku wynidst on 2%, a wiec
byt czterokrotnie wyzszy od $redniej dla catego
koszyka spozywczego.

Mdwiac o kategoriach wykorzystywanych
do przyrzadzania positkéw warto takze wspomnied
o kategorii paczkowanego wedzonego fososia. Z po-
nad 18 milionami sprzedazy jakie wygenerowaty
produkty z unijnym certyfikatem, plasuje sie ona
na dwunastym miejscu w rankingu kategorii BIO
w 2020 roku, notujac ponadto wysoki, prawie 5%
odsetek tychze produktéw w sprzedazy catej kate-
gorii. Dynamiczny wzrost sprzedazy wartosciowe;j
oferty BIO jest sterowany gtéwnie rosngcymisprze-
dazami certyfikowanych marek wiasnych - to na nie
wydajemy juz 3 z kazdych 4 ztotych przeznaczonych
na zakup tososia z unijnym zielonym listkiem.
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Wciaz nisza, ale z dobrymi prognozami na przysztosc¢

Powyzszy raport zostat stworzony przy wykorzystaniu nastepujacych zrédet danych:

NielsenlQ, Panel Handlu Detalicznego, rynek: Cata Polska z Dyskontami (Food), sprzedaz wartosciowa (w PLN), sprzedaz
wolumenowa (w KG lub L), udziaty wartosciowe i wolumenowe (w %), lata 2019 - 2020, rynek detaliczny stalowagowych
paczkowanych produktéw BIO certyfikowanych eurolistkiem.

NielsenlQ, Shopper Trends, 2021.

NielsenlQ, Shopper Shifts to New Normal, 2020.
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Zrédtem danych przedstawionych w raporcie jest Panel Handlu Detalicznego, rynek: Cata Polska z Dys-

kontami (Food), sprzedaz wartosciowa, analizowane okresy: lata 2019-2020.

Analiza nie obejmuje sprzedazy produktéw BIO w kanatach niemonitorowanych, w tym w sklepach

specjalistycznych oraz kanale e-commerce. Raport pokrywa kategorie spozywcze monitorowane przez

NielsenlQ w Panelu Handlu Detalicznego. Szczegdtowej analizie zostaty poddane nastepujace grupy

kategorii produktdéw:

Certyfikowana zywnos¢
dla dzieci

Jedzenie w stoikach, Ciastka dla dzieci, Kaszki, Mleko
modyfikowane dla dzieci, Herbaty, Soki certyfikowane
dla matych dzieci

Nabiat

Mleko, Jogurty, Smietana, Desery mleczne z chtodziarek,
Sery biate, Sery zétte, Sery plesniowe, Serki homogenizowane,
Sery topione, Kefir, Maslanka, Miks soku i jogurtu

Napoje roslinne

Napoje roslinne, w tym produkty sojowe w formie ptynnej
(substytuty Smietan) oraz produkty w proszku

Napoje

Napoje gazowane, Napoje energetyczne iizotoniczne, Kawa
mrozona, Herbata mrozona, Soki, nektary i napoje, Woda
butelkowana

Produkty do samodzielnego
przyrzadzania positkéow

Oleje i oliwy jadalne, Maki, Makarony, Ryze, Przyprawy,
przeciery, sosy i pulpy pomidorowe
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Kanatly sprzedazy monitorowane przez NielsenlQ:

Sklepy duzego formatu:

- sklepy o powierzchni powyzej 2500 m?2 i z minimum 10 kasami. Posiadajace w ofer-
cie zaréwno zywnosé, jak i artykuty drogeryjno-kosmetyczne. Minimum 50% powierzchni sprzedazy
stanowi dziat samoobstugowy.

- sklepy o powierzchni od 301 m?2 do 2500 m? z minimum 2 kasami. Posiadajace za-
réwno zywnosé, jakiartykuty drogeryjno-kosmetyczne. Minimum 50% powierzchni sprzedazy stanowi
dziat samoobstugowy.

- sklepy nalezgce do zamknietej listy sieci dyskontowych: Biedronka, Lidl, Netto i Aldi.

Sklepy matego formatu:

- sklepy o powierzchni sprzedazy do 300 m2, lub posiadajace mniej niz 2 kasy,
niezaleznie od typu obstugi. Prowadzg sprzedaz artykutéw spozywczych oraz artykutéw chemiczno-ko-
smetycznych. Ewentualnie mozna w nich nabyé papierosy i prase. Nie obejmujg sklepdw specjalistycznych,
w tym sklepéw BIO.

- sklepy, w ktérych minimum 51% powierzchni sprzedazy stanowig
alkohole i/lub stodycze (ocena wizualna). Mozna w nich réwniez naby¢ inne artykuty spozywcze o prze-
dtuzonej trwatosci np. kawa, herbata, napoje, papierosy itp. Sklepy te moga jednoczesnie prowadzic¢
sprzedaz swiezego pieczywa i/lub mleka. Do tego typu zaliczane sg zaréwno sklepy monopolowe, jak
tez sklepy ze stodyczami paczkowanymi, ktdre nie sprzedaja alkoholu.

- punkty handlowe, ktérych gtéwng dziatalnoscia jest sprzedaz gazet i magazyndw oraz pa-
pieroséw. Nie wyklucza to prowadzenia sprzedazy innych artykutéw. W wiekszosci przypadkéw sa to

punkty, w ktérych sprzedaz odbywa sie przez okienko.

- punkty prowadzace sprzedaz paliw oraz czesto takze akcesoridéw samochodowych.

Punkty te muszg prowadzi¢ sprzedaz co najmniej jednej kategorii monitorowanej przez NielsenlQ.
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