Warszawa, 21 grudnia 2021 roku

Zapytanie ofertowe nr 01/12/2021
dotyczace realizacji kampanii informacyjno-promocyjne;j
PRZESTAW SIE NA EKO — SZUKAJ EUROLISCIA

L. ZAMAWIAJACY
Polska Izba Zywnosci Ekologicznej
ul. Kickiego 1/lokal U4
04-373 Warszawa
NIP: 1132957155, REGON: 368878832, KRS: 0000703785
www: https://jemyeko.com
tel. +48 501 104 087, email: biuro@pize.info.pl

Polska Izba Zywnosci Ekologicznej (PIZE) jest organizacjg samorzadu gospodarczego o statusie
izby gospodarczej, zrzeszajacg rolnikdow, producentdw, przetworcow i sprzedawcow branzy
certyfikowanej zywnosci ekologicznej, zarejestrowana w grudniu 2017 roku. PIZE reprezentuje
interesy zrzeszonych w niej przedsiebiorcow i innych podmiotow w zakresie prowadzonej
przez nich dziatalnosci polegajacej na wytwarzaniu, wprowadzaniu na rynek, a takze na
identyfikacji i promocji certyfikowanej zywnosci ekologicznej oraz innej dziatalnosci z tym
zwigzanej. lzba dziata na podstawie Ustawy z 30 maja 1989 r. o izbach gospodarczych (Dz. U.
21989 r. nr 35, poz.195 z pdzniejszymi zmianami) oraz Statutu.

PIZE zrzesza 112 cztonkdw, w tym: 105 cztonkdéw zwyczajnych (producentéw, przetwdrcow i
dystrybutorow certyfikowanej zywnosci ekologicznej oraz 1 podmiot bedacy jednostka
certyfikujgcg), 1 cztonka wspierajgcego i 6 cztonkdw honorowych, wsréd ktdrych sa:
wydawnictwa i targi ekologiczne, stowarzyszenia i fundacje ekologicznie. Do Izby nalezg
najwieksze podmioty dziatajgce na rynku certyfikowanej zywnosci ekologicznej w Polsce.
Polski rynek ekologiczny jest bardzo rozdrobniony. Kluczowi gracze, w tym Bio Planet, Organic
Farma Zdrowia, Symbio Polska, Eko-Wital, Bio Food, Dairy Natury, Smak Natury, Farma
Swietokrzyska czy NaturAvena s3 cztonkami Polskiej Izby Zywnosci Ekologicznej.

Misja PIZE jest szeroka edukacja spoteczefistwa na temat waloréw zdrowotnych produktéw
ekologicznych oraz sposobu uprawy, hodowli i przetwdrstwa zywnosci bio. Celem Izby jest
propagowanie wiedzy na temat certyfikacji produktéw ekologicznych symbolem , Euroliscia” i
korzysci, jakie niesie ekocertyfikat dla konsumentow, wyrdzniajgcy produkty bio od
konwencjonalnych. Dziatalno$¢ lzby wspiera i promuje polskie rolnictwo ekologiczne i
przestawianie gospodarstw rolnych z produkcji konwencjonalnej na ekologiczna.

Il. OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA




1. Przedmiotem zamodwienia jest koncepcja wizualna i wdrozenie dziatarh w ramach kampanii
promocyjno-informacyjnej ,PRZESTAW SIE NA EKO — SZUKAJ EUROLISCIA”, ktérej
szczegbtowy opis stanowi Zatgcznik nr 1 do niniejszego zapytania.

2. W ramach oferty nalezy przedstawic:

a) szczegdétowg doprecyzowang koncepcje realizacji nastepujacych dziatan wraz z ich opisem

i uzasadnieniem:

e koncepcja obecnosci na targach BIO EXPO

e koncepcja obecnosci kampanii ze stoiskiem na Narodowym Dniu Sportu
e koncepcja realizacji 4 paneli tematycznych w ramach obecnosci kampanii na Polskim
Forum Zywnosci Ekologicznych:

e scenariusz jednego filmu video do mediéw spotecznosciowych

e tresc¢ informacji prasowej na temat perspektyw polskiego rynku zywnosci ekologicznej w
Europie

b) projekty graficzne wybranych materiatéw informacyjno-promocyjnych:

e projekt logo kampanii oraz key visual (graficzny wizualny klucz — layout, zapewniajgcy
spojnosc wizerunkowg kampanii)

e projekt graficzny i funkcjonalny strony www
e 3 przyktadowe posty na FB (tekst + grafika)

c) Budzet dziatan w podziale na aktywnosci i lata programu (24 miesigce) w oparciu o opis
dziatan do realizacji, zawarty w Zatgczniki nr 1 do zapytania ofertowego.

Szczegbdtowe wytyczne dotyczgce przygotowania oferty zawarte sg w pkt. VII.

. Termin wykonania zamdéwienia

Termin wykonania przedmiotu zamodwienia: w okresie 24 miesiecy od dnia okreslonego w
umowie zawartej pomiedzy Zamawiajgcym a KOWR, tj. od 1 dnia miesigca nastepujacego po
dacie wejscia w zycie ww. umowy.

V. Budzet
Maksymalny budzet dla przedmiotu zamdwienia wynosi 543.106,10 euro netto (stownie:
pieéset czterdziesci siedem tysiecy szes¢set szes¢ euro i dziesie¢ eurocentéw), przeliczane na
ztotowki wedtug kursu 1 euro = 4,65 zt.
Budzet obejmuje wszystkie pozycje kosztowe zgodnie z opisem dziatann z Zatgcznika nr 1,
wigczajac takze wynagrodzenie organizacji wdrazajace;.

V. Podstawa prawna i zasady prowadzenia postepowania

1. Postepowanie prowadzone jest na podstawie przepiséw ustawy Kodeks cywilny z 23
kwietnia 1964 r. (Dz.U.z 2014 r. poz. 121) art. 701 - 705, z zachowaniem zasad uczciwej
konkurencji.



2. Program realizowany bedzie w ramach programdw prostych , Dziatania informacyjne i

promocyjne dotyczgce produktéw rolnych wdrazane na rynku wewnetrznym i w

panstwach trzecich zgodnie z rozporzadzeniem (UE) nr 1144/2014”. Szczegdtowe

zasady ubiegania sie o dofinansowanie ze Srodkéw UE i rozliczania programu okreslaja:

a)

b)

c)

Rozporzgdzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1144/2014 z dnia 22
pazdziernika 2014 r. w sprawie dziatan informacyjnych i promocyjnych
dotyczacych produktdow rolnych wdrazanych na rynku wewnetrznym i w
panstwach trzecich oraz uchylajgce rozporzadzenie Rady (WE) nr 3/2008
(Dz.Urz.UE L 317 2 4.11.2014, str. 56);

Rozporzadzenie Delegowane Komisji (UE) 2015/1829 z dnia 23 kwietnia 2015
r. uzupetniajgce rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr
1144/2014 w sprawie dziatan informacyjnych i promocyjnych dotyczgcych
produktow rolnych wdrazanych na rynku wewnetrznym i w panstwach trzecich
(Dz.Urz.UE L 266 z 13.10.2015, str. 3);

Rozporzadzenie Wykonawcze Komisji (UE) 2015/1831 z dnia 7 pazdziernika
2015 r. ustanawiajgce zasady stosowania rozporzgdzenia Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) nr 1144/2014 w sprawie dziatan informacyjnych i
promocyjnych dotyczagcych produktéw rolnych wdrazanych na rynku
wewnetrznym i w panstwach trzecich (Dz.Urz.UE L 266 z 13.10.2015, str.14).”

3. Postepowanie prowadzone jest w procedurze dwuetapowej i obejmuje:

w K N W,

11.

a)

b)
c)

d)

opublikowanie zaproszenia do sktadania ofert na stronie www.jemyeko.pl,
dostarczenie zapytania do co najmniej 3 potencjalnych oferentdéw oraz publikacje
zaproszenia na portalach: www.oferteo.pl, www.oferty-biznesowe.net, www.biznes-

polska.pl
komisyjne otwarcie ofert,

weryfikacje i ocene spetnienia wymogdéw formalno-prawnych oraz pisemng
ocene merytoryczng ztozonych ofert przez Komisje Oceniajgcg, na podstawie
kryteriow zdefiniowanych w pkt. IX niniejszego zaproszenia;

wybor najkorzystniejszej oferty oraz publikacje wynikdw postepowania i
powiadomienie oferentéw o wyborze najkorzystniejszej oferty.

Oferta Oferenta, ktéry nie spetnia warunkdw formalnoprawnych nie bedzie podlegata

dalszej ocenie merytorycznej, tj. ocenie na podstawie kryteriéw zdefiniowanych w pkt.

IX.

Postepowanie prowadzi sie z zachowaniem formy pisemnej.

Postepowanie prowadzi sie w jezyku polskim.

Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych.

Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert wariantowych.

Zamawiajgcy dopuszcza zlecanie dziatarn podwykonawcom.

. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia procedury bez podania przyczyn

lub wydtuzenia terminéw, o czym niezwtocznie poinformuje Oferentéw.

Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do zakoriczenia postepowania bez wyboru zadnej

oferty bez podawania przyczyny.



12. Zamawiajgcy zastrzega po wyborze Wykonawcy mozliwos¢ skorygowania oferty.

13. Zamawiajgcy moze w uzasadnionych przypadkach zmodyfikowac¢ tres¢ dokumentow
jeszcze w trakcie trwania postepowania ofertowego. Kazda zmiana wprowadzona
przez Zamawiajgcego zostanie opublikowana na stronie www.jemyeko.pl oraz
dostarczona do wszystkich potencjalnych oferentéw, ktérzy otrzymali pierwotne
zapytania.

14. Zamawiajgcy moze przedtuzy¢ okres sktadania ofert w celu umozliwienia oferentom
uwzglednienia w przygotowanych ofertach zmian wprowadzonych przez
Zamawiajgcego.

15. Niniejsze postepowanie w trybie zapytania ofertowego nie stanowi zobowigzania do
zawarcia umowy.

16. Oferenci zobowigzani s3 zardwno na etapie ofertowym jak i po podpisaniu umowy
do stosowania ponizszych zasad informowania o finansowaniu ze srodkéw unijnych:

a) Wszystkie wykorzystane materiaty informacyjne i promocyjne muszg by¢ opatrzone
emblematem UE oraz nastepujgcym tekstem w jezyku (-ach) rynku (-6w) docelowego
(-ych) [ttum. KAMPANIA FINANSOWANA PRZY WSPARCIU UNII EUROPEJSKIEJ]:

Co-funded by the
European Union

Lub

Co-funded by the
European Union

Jezeli emblemat UE jest umieszczony w zestawieniu z innymi logo beneficjenta, musi on by¢
odpowiednio wyeksponowany i mie¢ minimum 1 cm.

W przypadku mediéw wizualnych emblemat i tekst nalezy umiesci¢ w widoczny sposdb na
poczatku, w trakcie lub na koncu przekazu. W przypadku medidw audio tekst musi byé
wyraznie styszalny na koncu przekazu.

Na potrzeby wywigzania sie z niniejszego obowigzku beneficjent (Zleceniodawca) moze
wykorzysta¢ emblemat UE bez koniecznosci uzyskania uprzedniej zgody Komisji. Nie oznacza
to jednak przyznania mu prawa do jego wykorzystywania na zasadnie wytgcznosci.



b) Wszystkie wizualne materiaty informacyjne i promocyjne muszg by¢ opatrzone
napisem ,Enjoy, it’s from Europe!” (ttum. ,Smacznego, to z Europy”).

ENJOY
TS 0N

EUR Pt

ktory musi by¢:

- napisany w jezyku angielskim z mozliwoscig przettumaczenia tekstu w przypisie;

- umieszczony pionowo;

- kolorowy (pomaranczowy = 8-M74-Y90-K0) lub czarno-biaty (kolor pomararnczowy
zastgpiony czarnym K100, a kolor niebieski zastgpiony szarym K60);

- wielkosci proporcjonalnej do wielkosci materiatu, na ktérym wystepuje.

Wizualne materiaty informacyjne i promocyjne — z wyjgtkiem matych materiatéw
promocyjnych (takich jak mate gadzety, np. dtugopisy) — muszg zawierac nastepujgce
zastrzezenie:

,Tresé¢ niniejszego(-ej) [wstawi¢ odpowiedni opis, np. reklamy, publikacji, artykutu itp.]
odzwierciedla wytgcznie poglady jego/jej autora i podlega jego/jej wytacznej
odpowiedzialnosci. Komisja Europejska nie ponosi odpowiedzialnosci za zadne ewentualne
wykorzystanie zawartych w nim/niej informacji”.

Na stronie internetowej niniejsze zastrzezenie nalezy zawrze¢ w czesci dotyczgcej informaciji
prawnych.

Szczegdtowe instrukcje w zakresie zastosowania napisu ,Enjoy, it’s from Europe” dostepne
sg pod nastepujgcym linkiem:
https://ec.europa.eu/chafea/agri/funding-opportunities/instructions-on-the-use-of-the-

signhature-enjoy-it-s-from-europe

c) Ponadto Oferenci zobowigzani sg zaréwno na etapie ofertowym jak i po podpisaniu
umowy do zamieszczania na wszystkich materiatach informacyjnych i promocyjnych
logotypu organizacji inicjujgcej: Polskiej Izby Zywnosci Ekologicznej.

d) Informacje, o ktérych mowa w pkt a), b), c) i d) powinny znalez¢ sie we wszystkich
materiatach wykorzystywanych w ramach Zadania, w szczegdlnosci promocyjnych,
informacyjnych, szkoleniowych i edukacyjnych, proporcjonalnie do wielkosci innych
oznaczen, w sposéb zapewniajgcy dobrg widocznosé. Wymaog ten dotyczy réwniez
stron internetowych oraz profili w portalach spotecznosciowych.



e)

VI.

Oferent zobowigzuje sie do informowania o sposobie finansowania Zadania w
odpowiedni sposdb, w szczegdlnosci poprzez zamieszczenie informacji w brzmieniu
zawartym w pkt. 2a, b, ¢, d w wydawanych w ramach Zadania publikacjach i
materiatach informacyjnych,

Warunki udziatu w postepowaniu i podstawy wykluczenia
O udzielenie zamdwienia mogg sie ubiega¢ Oferenci, ktorzy:

a) nie podlegajg wykluczeniu

b) spetniajg warunki udziatu postepowaniu.

Ocena spetnienia warunkéw przeprowadzona bedzie na podstawie ztozonych przez
Oferentéw oswiadczen i innych dokumentéw wymienionych ponizej (w pkt. VI,
podpunkty 3 i 4 oraz pkt. VII).

W postepowaniu przetargowym mogg bra¢ udziat Oferenci spetniajgcy nastepujgce
warunki formalnoprawne:

a) posiadajg status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust. 1 Ustawy z 2 lipca 2004
r. o swobodzie dziatalnosci gospodarczej (Dz. U. 22013 r., poz. 672 z pdzn. zm.)
— aktualny wyciag z KRS lub CEIDG Oferenta;

b) znajdujg sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej wykonanie
umowy, tj. wykazanie, ze roczny przychéd Oferenta w kazdym roku 2018, 2019
oraz 2020 nie byt mniejszy niz 5 min ztotych — podpisany przez osobe
upowazniong rachunek zyskéw i strat lub KPIR za kazdy rok;

c) dysponujg odpowiednim potencjatem ludzkim — do wykazania przez Oferenta
w tabeli stanowigcej Zatgcznik nr 3, co oznacza dysponowanie 3 osobowym
zespotem do realizacji programu, w ktérym znajdg sie osoby o nastepujgcych
kwalifikacjach i doswiadczeniu:

(1) MANAGER ZESPOLU

e wyksztatcenie wyisze

e co najmniej 8 lat doswiadczenia w zarzadzaniu projektami /
programami / kampaniami o charakterze edukacyjnym lub spotecznym,
lub informacyjnym

e co najmniej 8 lat doswiadczenia w zarzgdzaniu zespotem minimum 2
osobowym

e zrealizowane co najmniej 4 kampanie / programy finansowane ze
Srodkéw UE lub rzadu RP

(2) SENIOR KONSULTANT
e wyksztatcenie wyisze
e co najmniej 8 lat doswiadczenia w realizacji projektéw / programow /
kampanii o charakterze edukacyjnym lub spotecznym, lub
informacyjnym
e zrealizowane co najmniej 2 kampanie / programy finansowane ze
Srodkéw UE lub rzadu RP

(3) KONSULTANT



d)

f)
g)

e wyksztatcenie wyisze
e co najmniej 5 lat doswiadczenia w realizacji projektéw / programow /
kampanii o charakterze edukacyjnym lub spotecznym, lub
informacyjnym
e zrealizowana co najmniej 1 kampania / program finansowany ze
srodkéw UE lub rzadu RP
dysponujg odpowiednim potencjatem technicznym, w tym biurem na potrzeby
realizacji projektu — oswiadczenie Oferenta wg Zatgcznika nr 4.
posiadajg ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilnej na kwote minimum 1
min zt, wazne na dzien sktadania oferty oraz zobowigzujg sie do kontynuacji
ubezpieczenia do konca realizacji programu w przypadku wyboru oferty
Oferenta — podpisana przez osobe upowaziniong kopia polisy oraz
zobowigzanie Oferenta wg Zatgcznika nr 5.
nie podlegajg wykluczeniu z procedury;
nie sg powigzani osobowo ani kapitatowo z Zamawiajgcym — oswiadczenie
Oferenta wg Zatacznika nr 6.

4. O udzielenie Zamodwienia moze sie ubiega¢ Oferent, ktéry w swoim portfolio moze

wykazac sie prawidtowa realizacja:

a)

b)

co najmniej dwoch minimum dwuletnich  kampanii  informacyjno-
promocyjnych dotyczacych zywnosci lub/i certyfikacji /znakéw jakosci
zywnosci, obejmujacych minimum: zaprojektowanie identyfikacji wizualnej
kampanii, dziatania reklamowe w internecie (np. kampania display, kampania
natywna, mailingi, kampanie video na platformach internetowych), co najmniej
2 filmy video oraz dziatania PR (materiaty prasowe, relacje z mediami,
konferencja prasowa) i dziatania w mediach spotecznosciowych — oswiadczenie
Oferenta wg Zatgcznika nr 7;

co najmniej 1 wydarzenie o charakterze B2B (np. targi, misje gospodarcze lub
seminaria/kongresy / fora) w srodowisku miedzynarodowym (odbywajace sie
poza granicami Polski lub z udziatem minimum 20 proc. uczestnikéw spoza RP)
— oswiadczenie Oferenta wg Zatgcznika nr 7.

5. Zamawiajacy dopuszcza ztozenie ofert przez konsorcjum firm, w ktérym zostanie

wskazany lider i partner. Obowigzkiem jest dotgczenie umowy konsorcjum z podziatem

obowigzkéw i zobowigzan. Wymagane doswiadczenia lidera i partnera sumujg sie

wowczas. Z niniejszej procedury wyklucza sie:

a)

b)

Oferentéw, w stosunku, do ktérych otwarto likwidacje lub ktérych upadtosc
ogtoszono, z wyjatkiem Oferentéw, ktérzy po ogtoszeniu upadtosci zawarli
uktad zatwierdzony prawomocnym postanowieniem sgdu, jezeli ukfad nie
przewiduje zaspokojenia wierzycieli poprzez likwidacje majgtku upadtego;
Oferentéw, ktorzy ztozyli nieprawdziwe informacje majgce wptyw na wynik
prowadzonego postepowania.



c) Oferentéw, ktérzy zalegajg z optatami podatkéw wobec Urzedu Skarbowego oraz
sktadek w zakresie ubezpieczenia spotecznego.

d) Oferentéw, ktdrzy w ciggu ostatnich 3 lat przed wszczeciem procedury wyrzadzili
szkode nie wykonujgc umowy lub wykonujgc jg nienalezycie, a szkoda ta nie zostata
dobrowolnie naprawiona do dnia wszczecia postepowania, chyba, ze niewykonanie
lub nienalezyte wykonanie jest nastepstwem okolicznosci, za ktére Oferent nie ponosi
odpowiedzialnosci. Podany okres 3 lat rozumie sie tak, ze jesli Oferent istnieje na rynku
krocej niz 3 lata, to bierze sie pod uwage caty okres jego istnienia. Jesli natomiast
Oferent istnieje na rynku dtuzej niz 3 lata, to bierze sie pod uwage jedynie ostatnie 3
lata.

e) Oferentdw, ktorzy wykonywali bezposrednio czynnosci zwigzane z przygotowaniem
prowadzonego postepowania przetargowego lub postugiwali sie w celu sporzadzenia
oferty osobami uczestniczgcymi w dokonywaniu tych czynnosci.

VIl.  Opis sposobu przygotowania oferty

1. Oferte nalezy sporzadzi¢ na zatgczonym druku ,Formularz ofertowy” dla catosci
zamowienia (stanowigcym Zatgcznik 2 w formie pisemnej w jezyku polskim, ktory
powinien zostac¢ czytelnie podpisany (imie i nazwisko) przez osoby upowaznione. Brak
poprawnie wypetnionego zatacznika skutkuje odrzuceniem oferty.

2. Do oferty nalezy dofgczy¢ wszystkie wymagane zatgczniki i dokumenty, ktdre powinny
zosta¢ podpisane przez osoby upowaznione. Brak jakiegokolwiek poprawnie
wypetnionego zatgcznika lub dokumentu skutkuje odrzuceniem oferty.

3. Kazdy z Oferentéw ma prawo do ztozenia jednej oferty na catos¢ zamdwienia. Ztozenie
dwdch ofert na zamédwienie skutkowac bedzie wytgczeniem Oferenta z postepowania.

4. Wszystkie dokumenty, w tym kopie dokumentéw, muszg by¢ podpisane,
poswiadczone za zgodnos$¢ przez osobe podpisujgcg oferte (osobe upowazniong do
reprezentowania Wykonawcy).

5. Osoba podpisujgca oferte z zatgcznikami musi by¢ osobg upowazniong — za osobe/
osoby upowazniong/e uznaje sie osobe/y figurujaca/e w rejestrach do zaciggania
zobowigzan w imieniu Wykonawcy lub we wtasciwym upowaznieniu.

6. Wymaga sie, aby dokumenty sktadajgce sie na oferte miaty strony ponumerowane oraz
byty potagczone w sposéb trwaty.

7. Wszystkie miejsca, w ktorych Oferent nanidst zmiany, powinny byé podpisane przez
osobe uprawniong do sktadania oswiadczen woli w imieniu Oferenta.

8. Do oferty nalezy dotgczy¢ dokumentacje formalng zawierajaca:

a) aktualny odpis z Krajowego Rejestru Sgdowego albo aktualne zaswiadczenie o
wpisie do ewidencji dziatalnosci gospodarczej, wystawione nie wczesniej niz 6
miesiecy przed uptywem terminu do sktadania ofert;

b) aktualne zaswiadczenie o niezaleganiu ze sktadkami do Zaktadu Ubezpieczen
Spotecznych, wystawione nie wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu
do sktadania ofert;

c) aktualne zaswiadczenie o niezaleganiu ze zobowigzaniami do Urzedu
Skarbowego, wystawione nie wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu
do sktadania ofert;



d)

f)

kopie aktualnej polisy OC na kwote minimum 1 ml zt waznej na dzien sktadania
ofert;
rachunek zyskow i strat lub KPIR za lata 2018, 2019 i 2020, wykazujgcy
przychody co najmniej w wysokosci 5 min zt w kazdym roku;
oswiadczenia w formie wypetnionych zatgcznikow:
i. Zatacznik nr 2 — dysponowanie odpowiednim potencjatem ludzkim
ii. Zatgcznik nr 3 — dysponowanie odpowiednim potencjatem technicznym
iii. Zatgcznik nr 4 — zobowigzanie oferenta do kontynuacji polisy OC co
najmniej przez 24 miesigce trwania programu od dnia podpisania
umowy;
iv. Zatgcznik nr 5 — oswiadczenie Oferenta o braku powigzan osobowych i
kapitatowych z Zamawiajgcym;
v. Zafacznik nr 6 — wykaz zrealizowanych przez Oferenta dziatan,
potwierdzajgcy posiadanie doswiadczenia i wiedzy.
vi. Zatacznik nr 7 - Oswiadczenie Oferenta o zgodzie na przekazanie danych
osobowych do Zapytania ofertowego nr 01/12/2021

9. Do oferty nalezy dotgczy¢ koncepcje realizacji zamdwienia obejmujgcg nastepujgce

elementy:

a)

b)

d)

f)

g)

budzet z podziatem na lata skonstruowany wg pozycji budzetowych podanych
w opisie dziatan niniejszego zamdwienia, z zastrzezeniem, ze maksymalne
kwoty dla wszystkich dziatann okreslone sg w Zatgczniku nr 1 do niniejszego
zapytania ofertowego;
harmonogram dziatan w podziale na 24 miesigce, zgodny z harmonogramem
zawartym w Zatgczniku nr 1;
projekt logo kampanii oraz Key Visuala, projekt graficzny i funkcjonalny strony
www, z uwzglednieniem projektu strony gtdwnej i 1 podstrony;
przedstawienie szczegétowej koncepcji obecnosci na targach BIO EXPO,
realizujgcej cel nawigzywania kontaktow biznesowych i utatwienie
nawigzywania wspotpracy pomiedzy producentami (minimalna liczba
nawigzanych kontaktéw to 40, w tym 10 spoza Polski);
przedstawienie szczegdtowej koncepcji obecnosci kampanii ze stoiskiem na
Narodowym Dniu Sportu, realizujgcej cel edukacyjny — informowanie
uczestnikéw o zaletach certyfikowanej zywnosci ekologicznej;
przedstawienie szczegdtowej koncepcji realizacji 4 paneli tematycznych w
ramach obecnosci kampanii na Polskim Forum Zywnosci Ekologicznej:

i. propozycja tematyki paneli/blokow

ii. propozycja prelegentdw wraz z uzasadnieniem

iii. koncepcja tematyki wystgpien prelegentow

iv. promocja wydarzenia na stronie www kampanii i kanatach

spotecznosciowych;

propozycja scenariusza jednego filmu video do mediéw spotecznosciowych



h) przyktad informacji prasowej dotyczacej kampanii, ktérej tematem bedzie
perspektywa polskiego rynku zywnosci ekologicznej na tle Europy.
i) 3 przyktadowe posty na FB (grafika + tekst)

VIIl. Miejsce i termin sktadania ofert

1. Oferte, stanowigcg Zatgcznik nr 1 wraz ze wszystkimi zatgcznikami (nr od 2 do 6) oraz
wymaganymi dokumentami w formie papierowej w dwdch egzemplarzach oraz w wersji
elektronicznej na nosniku pendrive nalezy dostarczy¢ w zaklejonej kopercie oznaczone;j:

,,Odpowiedz na zapytanie nr 01/12/2021”
do Zamawiajgcego pod wskazanym adresem jego siedziby:

Polska Izba Zywnosci Ekologicznej

ul. Kickiego 1/lokal U4

04-373 Warszawa

do 31 stycznia 2022, do godziny 11.00.

2. Datg decydujacg jest data wptyniecia oferty do biura Zamawiajgcego.

3. Oferty ztozone po terminie nie bedg rozpatrywane.

4. Oferent moze przed uptywem terminu skfadania ofert zmieni¢ lub wycofaé¢ swoja
oferte.

5. W toku badania i oceny ofert Zamawiajgcy moze zwrdcic¢ sie do oferentow z prosbg o
wyjasnienia dotyczgce tresci ztozonych ofert.
Zapytanie ofertowe zamieszczono na stronie: https://ijemyeko.com oraz na stronach:
www.oferteo.pl, www.oferty-biznesowe.net i www.biznes-polska.pl

IX. Ocena ofert

1. Ztozone oferty zostang ocenione pod wzgledem spetniania warunkéw formalnoprawnych
udziatu w postepowaniu oraz pod wzgledem merytorycznym, okreslonych w Zapytaniu.
2. Jezeli oferta nie spetni ktéregokolwiek z warunkédw udziatu w postepowaniu
wymienionych w punktach VI, VII i VIII, zostanie odrzucona.
3. Ocenie merytorycznej zostang poddane wytgcznie oferty spetniajgce kryteria oceny
formalnoprawne;.
4. Oferty pod wzgledem merytorycznym oceniane bedg punktowo. Maksymalna liczba
punktéw, jakg moze uzyskaé oferta, wynosi tgcznie 100 pkt.
5. Zanajkorzystniejsza oferte zamawiajgcy uzna te, ktéra otrzymata najwiekszg ilo$¢ punktow
sposrod ocenianych ofert, w oparciu o ustalone kryteria oceny merytorycznej.
Lp. | Kryterium Maksymalna liczba
punktow
1. Cena 50
2. Projekt logo kampanii oraz Key Visuala, projekt graficzny i 12
funkcjonalny strony www, z uwzglednieniem projektu strony gtéwnej i
1 podstrony;




3. Przedstawienie szczegdtowej koncepcji obecnosci na targach BIO 8
EXPO, realizujgcej cel nawigzywania kontaktéw biznesowych i
ufatwienie nawigzywania wspdtpracy pomiedzy producentami
(minimalna liczba nawigzanych kontaktéw to 40, w tym 10 spoza
Polski);

4, Przedstawienie szczegdtowej koncepcji obecnosci kampanii ze 7
stoiskiem na Narodowym Dniu Sportu, realizujgcej cel edukacyjny —
informowanie uczestnikéw o zaletach certyfikowanej zywnosci
ekologicznej;

5. Przedstawienie szczegdtowej koncepcji realizacji 4 paneli 10

tematycznych w ramach obecnosci kampanii na Polskim Forum

Zywnosci Ekologicznej:

e propozycja tematyki paneli/blokéw

e propozycja prelegentdow wraz z uzasadnieniem

e koncepcja tematyki wystgpien prelegentow

e promocja wydarzenia na stronie www kampanii i kanatach
spotecznosciowych;

6. Propozycja scenariusza jednego filmu video do mediéw 5
spotecznos$ciowych

7. Przyktad informacji prasowej dotyczgcej kampanii, ktérej tematem 5
bedzie perspektywa polskiego rynku zywnosci ekologicznej na tle
Europy.

8. 3 przyktadowe posty na FB (grafika + tekst) 3

KRYTERIUM 1 - CENA

Kryterium bedzie rozpatrywane w oparciu o podane catosciowe bezposrednie koszty
podwykonawstwa, czyli tgcznie koszty przygotowania i realizacji dziatat i wynagrodzenia organizacji
wdrazajgcej. Zamawiajacy przydzieli kazdej badanej ofercie odpowiednig liczbe punktéw wg
ponizszego wzoru:

C min
C= x 50 pkt
Cx

gdzie:

C — liczba punktow za kryterium ,cena”;

C min — najnizsza cena wynikajgca ze ztozonych ofert;
C x — cena oferty rozpatrywanej

Oferent, ktory zaproponuje najnizszg cene, otrzyma 50 punktéw, natomiast pozostali oferenci
odpowiednio mniej punktow wedtug powyzszego wzoru.

KRYTERIUM 2 — PROJEKT LOGO KAMPANII, KEY VISUALA ORAZ STRONY WWW
Zamawiajgcy przyzna kazdej badanej ofercie odpowiednig liczbe punktéw (maksymalnie 12
pkt.). Zamawiajgcy przyzna punkty, uwzgledniajgc ponizsze kryteria:



Dostosowanie logotypu do specyfiki programu, czytelnos¢ i dopasowanie | 0-4 pkt
do grup docelowych, tatwos¢ w aplikacji na réznych materiatach
promocyjnych

Dostosowanie KV do specyfiki programu, czytelnos¢ i sita przekazu, | 0-4 pkt
dopasowanie do grup docelowych, tatwos¢ adaptacji do rdéznych form
reklamowych

Spojnosc projektu graficznego strony www z logo i KV, zakres i uktad tresci | 0-4 pkt
— funkcjonalnos$é, zdolnos¢ do petnienia funkcji repozytorium wiedzy
wypracowanej w trakcie kampanii

KRYTERIUM 3 — SZCZEGOtOWA KONCEPCJA OBECNOSCI NA TARGACH BIO EXPO

Zamawiajgcy przyzna kazdej badanej ofercie odpowiednig liczbe punktéw (maksymalnie 8

pkt.). Zamawiajgcy przyzna punkty, uwzgledniajgc ponizsze kryteria:
Atrakcyjnos$é proponowanych aktywnosci pod katem wzbudzenia 0-4 pkt
zainteresowania uczestnikdw targow i zwiekszenia liczby odwiedzajgcych
stoisko. Oceniany bedzie sposdb organizacji przestrzeni stoiska,
ekspozycji produktéw oraz sposéb realizacji pokazéw kulinarnych (kto,
co, w jakiej formie).
Skutecznos¢ proponowanych aktywnosci pod katem nawigzywania | 0-4 pkt
kontaktéw biznesowych oraz wspdtpracy miedzy producentami.
Minimalna ilos¢ kontaktow to 40, w tym 10 spoza Polski. Oceniany bedzie
pomyst na organizacje spotkan z producentami oraz rodzaj
proponowanych aktywnosci pod katem skutecznego nawigzania
kontaktow.

KRYTERIUM 4 — SZCZEGOLOWA KONCEPCJA OBECNOSCI NA NARODOWYM DNIU SPORTU
Zamawiajgcy przyzna kazdej badanej ofercie odpowiednig liczbe punktéw (maksymalnie 7
pkt.). Zamawiajgcy przyzna punkty, uwzgledniajgc ponizsze kryteria:
Atrakcyjnos$¢ proponowanych, uzupetniajgcych aktywnosci podczas 0-4 pkt
wydarzenia, pod katem wzbudzenia zainteresowania uczestnikow
wydarzenia i zwiekszenia liczby odwiedzajgcych stoisko. Oceniany bedzie
sposob organizacji przestrzeni stoiska, ekspozycji produktow oraz sposéb
realizacji pokazoéw kulinarnych (kto, co, w jakiej formie).
Atrakcyjno$é zaproponowanych dziatan uzupetniajgcych w obszarze | 0-3 pkt
edukacji odbiorcdw na temat zalet zywnosci ekologicznej. Oceniane bedg
pomysty, w jaki sposéb na stoisku kampanii na NDS bedg prowadzone
aktywnosci, ktorych celem jest edukowanie odwiedzajgcych na temat
certyfikowanej zywnosci ekologicznej i jej wartosci.

KRYTERIUM 5 — SZCZEGOtOWA KONCEPCJA REALIZAC)I 4 PANELI PODCZAS POLSKIEGO
FORUM ZYWNOSCI EKOLOGICZNEJ
Zamawiajgcy przyzna kazdej badanej ofercie odpowiednig liczbe punktéw (maksymalnie 10
pkt.). Zamawiajgcy przyzna punkty, uwzgledniajgc ponizsze kryteria:
Dobor tematyki 4 paneli podczas Forum w kontekscie aktualnej sytuacji 0-5 pkt
rynku eko w Polsce, trendow i wyzwan na polskim rynku zywnosci bio
oraz innowacji w stosunku do innych podobnych wydarzen w Polsce.




Dopasowanie proponowanych prelegentéw do wybranej tematyki paneli | 0-5 pkt
i spojnosc tematyki ich wystgpien z zagadnieniami poszczegdlnych paneli.

KRYTERIUM 6 — PROPOZYCJA SCENARIUSZA FILMU VIDEO DtUGOSCI DO 2 MINUT DO SOME
Zamawiajgcy przyzna kazdej badanej ofercie odpowiednig liczbe punktéw (maksymalnie 5
pkt.). Zamawiajgcy przyzna punkty, uwzgledniajgc ponizsze kryteria:
Pomystowos$¢ i nieszablonowe podejscie, potencjat angazowania | 0-3 pkt
odbiorcow.
Dostosowanie formy i tresci do przekazéw kampanii oraz konsumenckiej | 0-2 pkt
grupy docelowej.

KRYTERIUM 7 — PRZYKtAD INFORMACIJI PRASOWEJ
Zamawiajgcy przyzna kazdej badanej ofercie odpowiednig liczbe punktéw (maksymalnie 5
pkt.). Zamawiajgcy przyzna punkty, uwzgledniajgc ponizsze kryteria:

Interesujgce ujecie tematyki, umiejetne i logiczne wykorzystanie | 0-4 pkt
wyszukanych danych, przyciggajgcy uwage nagtowek i lead (spdjny z
tematyka).

Struktura informacji wskazujgca na dobry warsztat i doswiadczenie w | 0-1 pkt
tworzeniu materiatéw dla medidw (tytut, lead, wskazanie 7Zrddet,
Srodtytuty, cytaty etc.).

KRYTERIUM 8 — POSTY NA FB
Zamawiajgcy przyzna kazdej badanej ofercie odpowiednig liczbe punktdw (maksymalnie 3
pkt.). Zamawiajgcy przyzna punkty uwzgledniajgc ponizsze kryteria:
Atrakcyjna dla odbiorcy forma wizualna, spdjna z linig kreatywng | 0-2 pkt
kampanii, czytelna w odbiorze.
Interesujgca tres¢ z potencjatem pozyskania uwagi i zaangazowania | 0-1 pkt
odbiorcow.

Punkty w kryteriach oceny od 2 do 8 zostang policzone w kazdym kryterium jako $rednia
arytmetyczna z punktow przyznanych przez cztonkdw komisji oceniajgcej w kazdym
kryterium od 2 do 8.

To znaczy, ze w kazdym kryterium oceny kazdy cztonek Komisji oceniajgcej przyzna
indywidualne punkty w kazdy kryterium. Punkty sg nastepnie sumowane. Suma punktéw od
wszystkich cztonkow Komisji jest nastepnie dzielona przez liczbe cztonkdow Komis;ji.

Suma punktéw od wszystkich cztonkédw Komisji Oceniajgcej jest dzielona przez liczbe

wszystkich cztonkow Komisji, celem wyliczenia sredniej arytmetycznej punktow w danym
kryterium.

X. Wybor i ogtoszenie zwycieskiej oferty

1. Za najkorzystniejszg oferte uznana zostanie oferta, ktdra otrzyma najwiekszg liczbe
punktow.



2. Zamawiajacy jest uprawniony do wyboru kolejnej najkorzystniejszej oferty, jezeli
wybrany Wykonawca, ktérego oferta zostata uznana za najkorzystniejszg, odmowi
podpisania umowy lub gdyby podpisanie umowy z takim Oferentem stato sie
niemozliwe z innych przyczyn.

3. Wybdriogtoszenie wybranego Oferenta nastgpig w ciggu 5 dni roboczych liczonych od
dnia zakoniczenia przyjmowania ofert.

4. Zamawiajgcy poinformuje Oferentéw, ktoérzy ztozyli oferty, o wyborze
najkorzystniejszej oferty w zamoéwieniu w nastepujacy sposdb: na stronie PIZE:
www.jemyeko.pl oraz przesytajgc wiadomos¢ na adresy mailowe Oferentow.

XI. Osoby uprawnione do udzielania wyjasnien ze strony Zamawiajgcego

Wszelkie pytania dotyczgce niniejszego zamodwieniowa i zapytania ofertowego nalezy
kierowac w trybie pisemnym drogg mailowg na adres email: projekty@pize.info.pl, nie pdzniej
niz 3 dni robocze przed terminem ztozenia oferty.

Zamawiajgcy udzieli odpowiedzi w ciggu 2 dni roboczych od dnia otrzymania maila z

zapytaniem.

Wszelkie pytania dotyczace niniejszego zapytania ofertowego nalezy przesytaé na adres
mailowy projekty@pize.info.pl.

Xll. Warunki szczegdlne

1. Termin zwigzania ofertg powinien wynosi¢ 30 dni od dnia jej ztozenia.

2. W cenie ustugi Wykonawca zobowigzany jest ujgé wszystkie przewidywalne koszty
zwigzane z realizacjg zamdwienia szczegdétowo wskazane w niniejszym zapytaniu oraz
wszystkie koszty wynikajgce z zapisdw niniejszego zapytania ofertowego, bez ktérych
realizacja zamowienia nie bytaby mozliwa.

3. Ceny okreslone przez Wykonawce w ofercie bedg obowigzywaty przez okres waznosci
Umowy.

4. Zamawiajgcy dopuszcza udziat podwykonawcow w realizacji zamdwienia.
Odpowiedzialnos¢ za prawidtowg realizacje zamodwienia ponosi Wykonawca.

5. Zamawiajgcy nie ponosi zadnej odpowiedzialnosci ani jakichkolwiek kosztéw
zwigzanych z przygotowaniem oferty przez Oferenta, a w szczegdlnosci zwigzanych z
przystgpieniem do procesu ofertowego, przygotowaniem i zfozeniem oferty,
przygotowaniami do zawarcia umowy.

6. Rozliczanie dziatan zrealizowanych w danym etapie bedzie realizowane na koniec etapu
na podstawie przekazanych dokumentdw i obszernego materiatu dowodowego
potwierdzajgce nalezyte wykonanie dziatan (zdjecia i/lub nagrania, egzemplarze
wytworzonych materiatéw, raporty, inne materiaty odpowiednio do charakteru dziatania),
minimum raz na kwartat zgodny z harmonogramem realizacji programu).



7. Zamawiajacy zastrzega, ze wszystkie materiaty wytworzone w ramach projektu
objetego niniejszym zapytaniem ofertowym bedg musiaty zawiera¢ informacje o zrddle
finansowania, ktorej tresc¢ zostanie przekazana wybranemu Wykonawcy.

8. Zamawiajgcy oswiadcza, ze wszelkie dane 0séb pozyskane w ramach procedury wyboru
Wykonawcy w zwigzku z publikacjg niniejszego zapytania ofertowego, a takze w czasie
realizacji Zamoéwienia, ktérego dotyczy niniejsze zapytanie, odbeds sie w zgodzie z
przepisami o ochronie danych osobowych (RODO) i Warunkami udziatu w mechanizmie
»Wsparcie dziatan informacyjnych i promocyjnych na rynkach wybranych produktow
rolnych” dla programow prostych realizowanych zgodnie z rozporzgdzaniem Parlamentu
Europejskiego i Rady UE nr 1144/2014, opublikowanymi przez Agencje Restrukturyzacji i
Modernizacji Rolnictwa 2 listopada 2021 na stronie www Krajowego Osrodka Wsparcia
Rolnictwa (Zatgcznik nr 8).

9. INFORMACIJA O PRZETWARZANIU DANYCH

Zgodnie z art. 13 ust. 1i 2 rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679
z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem
danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia
dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119
z 04.05.2016, str. 1), dalej jako ,,RODQ”, wszystkie osoby, ktdre ubiegajg sie o udzielenie
zamowienia/ ztozyly oferte. Zamawiajgcy informuje, ze:

a) Administrator danych osobowych

Administratorem, czyli podmiotem decydujgcym o celach i srodkach przetwarzania
Pani/Pana danych osobowych, jest Polska lzba Zywnosci Ekologicznej zwana dalej jako
L2Administrator”, zsiedzibg w Warszawie. Z administratorem moze sie Pani/Pan
skontaktowa¢ poprzez adres e-mail: projekty@pize.info.pl lub pisemnie na adres

korespondencyjny: Polska lzba Zywnosci Ekologicznej, ul. Kickiego 1/lok U4, 04-373
Warszawa.

b) Cele i podstawy prawne przetwarzania danych osobowych

Pani/Pana dane osobowe przetwarzane bedg w celach zwigzanym z zapytaniem
ofertowym na przygotowanie koncepcji wizualnej i wdrozenie dwuletniej kampanii
informacyjno-promocyjnej pt. PRZESTAW SIE NA EKO — SZUKAJ EUROLISCIA, skierowanej
na wewnetrzne rynki UE w celach zwigzanych z realizacjg obowigzkéw administratora,
ktdre wynikajg z obowigzujgcych przepisdow prawa.

Pani/Pana dane osobowe przetwarzane bedg takie w celu realizacji obowigzku
prowadzenia ewidencji korespondencji i archiwizacji dokumentacji zgodnie z ustawg z dnia
14 lipca 1983 r. o narodowym zasobie archiwalnym i archiwach (Dz. U. z 2020 r. poz. 164
z péin. zm.).

c) Odbiorcy danych osobowych



Pani/Pana dane beda udostepniane ARIMR/KOWR w zwigzku z ubieganiem sie przez
Polska lzbe Zywnosci Ekologicznej o dofinansowanie na realizacje programu prostego pt.
PRZESTAW SIE NA EKO — SZUKAJ EUROLISCIA. Ograniczenie dostepu do Pani/Pana danych,
o ktérych mowa wyzej moze wystgpi¢ jedynie w szczegdlnych przypadkach, jesli jest to
uzasadnione ochrong prywatnosci. Pani/Pana dane osobowe mogg by¢ udostepniane
innym osobom lub podmiotom, jezeli obowigzek taki bedzie wynikaé z przepiséw prawa.
Do Pani/Pana danych mogg tez mie¢ dostep podmioty przetwarzajgce dane w naszym
imieniu, np. podmioty $wiadczgce pomoc prawng, ustugi informatyczne, ustugi niszczenia
dokumentéw, jak réwniez inni administratorzy danych osobowych przetwarzajacy dane
we wiasnym imieniu, np. podmioty prowadzace dziatalnos¢ pocztowa lub kurierska.

d) Okres przetwarzania danych osobowych

Pani/Pana dane osobowe bedg przetwarzane przez okres przewidziany przepisami prawa
w tym zakresie, w tym przez okres przechowywania dokumentacji okreslony w przepisach
powszechnych i uregulowaniach wewnetrznych Administratora w zakresie archiwizacji
dokumentéw, okres przedawnienia roszczern przystugujgcych  Administratorowi
i w stosunku do niego.

10. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do poproszenia wytonionego Wykonawcy do
modyfikacji oferty przed realizacja.

Xll.  Zataczniki

1. Zafacznik nr 1 — Opis programu zaakceptowanego przez Komisje Europejska
Zatacznik nr 2 — Formularz ofertowy
Zatacznik nr 3 — formularz osobowy na potwierdzenie dysponowania odpowiednim
potencjatem ludzkim

4. Zatacznik nr 4 — oswiadczenie Oferenta o dysponowaniu odpowiednim potencjatem
technicznym

5. Zatgcznik nr 5 — zobowigzanie oferenta do kontynuacji polisy OC co najmniej przez 24
miesigce trwania programu od dnia podpisania umowy;

6. Zatgcznik nr 6 — oswiadczenie Oferenta o braku powigzan osobowych i kapitatowych z
Zamawiajgcym;

7. Zatgcznik nr 7 — wykaz zrealizowanych przez Oferenta dziatan, potwierdzajgcy
posiadanie doswiadczenia i wiedzy.

8. Zatgcznik nr 8 - Oswiadczenie Oferenta o zgodzie na przekazanie danych osobowych
do Zapytania ofertowego nr 01/12/2021



Zatacznik nr 2 do Zapytania ofertowego nr 01/12/2021

Formularz ofertowy

Nazwa i adres oferenta:

Odpowiadajac na Zapytanie ofertowe 01/12/2021,

1. Oswiadczamy, ze oferujemy wykonanie zamdwienia w okreslonej kwocie:

Podmiot zamdéwienia Cena netto Cena brutto

Realizacja kampanii informacyjno-
promocyjnej PRZESTAW SIE NA EKO — SZUKAJ EUROLISCIA

Razem

K] (o 17.Y2 0 11T PR zt netto
................................................................................. zt brutto

2. Podziat budzetu na dziatania wyglagda w sposéb nastepujgcy:

ROK 1w PLN ROK 2 w PLN
LP. DZIALANIA
cena netto | VAT cena cena VAT cena
brutto netto brutto
1 DZIALANIA PUBLIC
" | RELATIONS

1.1. | Biuro prasowe

1.2. | Konferencja prasowa
STRONA WWW ORAZ

2 PROFILE
SPOLECZNOSCIOWE
2.1. | Strona www i teksty SEO




Prowadzenie profili

2.2. | spotecznosciowych na IG i
FB
3 REKLAMA
3.1. | Idea placement w TV
3.2. | Reklama outdoor
Reklama Google i social
3.3.
ads
3.4. | Influencer marketing
IDENTYFIKACJA
4. |WIZUALNA, MATERIALY
BTL | VIDEO
41 Identy.fikacja wizualna i
materiaty reklamowe
47, Video do mediéw
spotecznosciowych
5. |EVENTY
51 Stoisko na targach BIO
EXPO w Warszawie
5.2. | Polskie Forum Organiczne
5.3. | Narodowy Dzien Sportu
6. PLATFORMY
INTERNETOWE
6.1. | Wspotpraca z Onet.pl
6.2. | Video news releases
RAZEM PL:
3. Propozycja koncepcji realizacji zamowienia, kosztorys oraz harmonogram opisane
szczegbtowo w pkt. VII stanowig zatgcznik nr 1 do niniejszego formularza ofertowego.
4. Oswiadczamy, ze powyzsza cena zawiera wszystkie koszty, jakie poniesie Zamawiajacy
w zwigzku z realizacjg zamowienia w razie wyboru niniejszej oferty.
5. Oswiadczamy, ze wykonamy cato$¢ przedmiotu zamdwienia w terminie okreslonym w
zapytaniu ofertowym.
6. Jednoczesnie oswiadczamy, ze:

a) posiadamy status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust. 1 Ustawy z 2 lipca 2004
r. o swobodzie dziatalnosSci gospodarcze;j;

b) znajdujemy sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej poprawng i
terminowa realizacje zamowienia;

c) posiadamy niezbedng wiedze i doswiadczenie zapewniajagce poprawng i
terminowa realizacje zamowienia;



d) dysponujemy odpowiednim potencjatem ludzkim zapewniajgcym poprawng i
terminowa realizacje zamowienia;

e) dysponujemy odpowiednim potencjatem technicznym gwarantujgcym poprawng i
terminowag realizacje zamowienia;

f) nie podlegamy wykluczeniu z procedury;

g) akceptujemy warunki uczestnictwa w postepowaniu, okreslone w zapytaniu
ofertowym.

h) nie zalegamy ze sktadkami ZUS i US

Miejscowos¢, data Imie i nazwisko, podpis, pieczec¢*

* Podpis osoby figurujgcej lub osob figurujgcych w rejestrach do zaciggania zobowigzan w
imieniu Wykonawcy lub we wtasciwym upowaznieniu.



Zatacznik nr 3 do Zapytania ofertowego nr 01/12/2021

Formularz osobowy na potwierdzenie dysponowania odpowiednim potencjatem ludzkim

Lp. | Funkcja Imie i nazwisko | Wyksztatcenie | Opis wymaganego doswiadczenia
1. MANAGER
ZESPOtU
2. SENIOR
KONSULTANT
3. KONSULTANT

Miejscowos¢, data Imie i nazwisko, podpis, pieczec¢*

* Podpis osoby figurujgcej lub osob figurujgcych w rejestrach do zaciggania zobowigzan w
imieniu Wykonawcy lub we wtasciwym upowaznieniu.



Zatacznik nr 4 do Zapytania ofertowego nr 01/12/2021

Oswiadczenie Oferenta o dysponowaniu odpowiednim potencjatem technicznym

OSWIADCZENIE

Ja, nizej podpisany/-a, przystepujac do Zapytania ofertowego nr 01/12/2021, oswiadczam, ze
dysponujemy odpowiednim potencjatem technicznym gwarantujgcym poprawng i terminowg
realizacje zamdwienia, w tym biurem mieszczgcym sie w

PIZY Ul v st

Miejscowos¢, data Imie i nazwisko, podpis, piecze¢*

* Podpis osoby figurujgcej lub osob figurujgcych w rejestrach do zaciggania zobowigzan w
imieniu Wykonawcy lub we wtasciwym upowaznieniu.



Zatacznik nr 5 do Zapytania ofertowego nr 01/12/2021

Zobowigzanie oferenta do kontynuacji polisy OC co najmniej przez 24 miesigce trwania
programu od dnia podpisania umowy.

ZOBOWIAZANIE

Ja, nizej podpisany/-a, przystepujac do Zapytania ofertowego nr 01/12/2021, zobowigzuje sie,
iz w przypadku wyboru przez Zamawiajgcego oferty ztozonej przez reprezentowang przeze
mnie firme i podpisaniu umowy na realizacje zamoéwienia, do kontynuacji polisy OC na kwote
nie mniejszg niz 1 min zt przez 24 miesigce trwania projektu.

Miejscowos¢, data Imie i nazwisko, podpis, piecze¢*

* Podpis osoby figurujgcej lub osob figurujgcych w rejestrach do zaciggania zobowigzan w
imieniu Wykonawcy lub we wtasciwym upowaznieniu.



Zatacznik nr 6 do Zapytania ofertowego nr 01/12/2021

Oswiadczenie Oferenta o braku powigzan osobowych i kapitatowych z Zamawiajgcym

OSWIADCZENIE

Ja, nizej podpisany/-a, przystepujac do Zapytania ofertowego nr 01/12/2021, o$wiadczam o
braku powigzan kapitatowych lub osobowych z Zamawiajgcym.

Przez powigzania kapitalowe lub osobowe rozumie sie wzajemne powigzania miedzy
Zamawiajgcym lub osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w imieniu
Zamawiajgcego lub osobami wykonujgcymi w imieniu Zamawiajgcego czynnosci zwigzane z
przygotowaniem i przeprowadzeniem procedury wyboru wykonawcy a wykonawcg,
polegajgce w szczegdlnosci na:

1. uczestniczeniu w spotce, jako wspdlnik spoétki cywilnej lub spotki osobowej;

2. posiadaniu udziatéw lub co najmniej 10 proc. akcji;

3. petnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajgcego, prokurenta,
petnomocnika;

4. pozostawaniu w takim stosunku prawnym lub faktycznym, ktéry moze budzié
uzasadnione watpliwosci co do bezstronnosci w wyborze wykonawcy, w szczegdlnosci
pozostawanie w zwigzku matzenskim, stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa w
linii prostej, pokrewienistwa lub powinowactwa w linii bocznej do drugiego stopnia lub
w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli.

Miejscowos¢, data Imie i nazwisko, podpis, piecze¢*

* Podpis osoby figurujgcej lub osob figurujgcych w rejestrach do zaciggania zobowigzan w
imieniu Wykonawcy lub we wtasciwym upowaznieniu.



Zatacznik nr 7 do Zapytania ofertowego nr 01/12/2021

Wykaz zrealizowanych przez Oferenta dziatan, potwierdzajacy posiadanie wiedzy i
doswiadczenia.

Lp. Nazwa Nazwa Czas Opis dziatan
kampanii / Zamawiajgcego trwania
wydarzenia

Minimum 2 dwuletnie kampanie informacyjno-promocyjnych dotyczgcych zywnosci lub/i certyfikacji
/znakow jakosci zywnosci, obejmujgcych minimum: zaprojektowanie identyfikacji wizualnej
kampanii, dziatania reklamowe w internecie (np. kampania display, kampania natywna, mailingi,
kampanie video na platformach internetowych), co najmniej 2 filmy video oraz dziatania PR
(materiaty prasowe, relacje z mediami, konferencja prasowa) i dziatania w mediach
spotecznosciowych

1.

Co najmniej 1 wydarzenie o charakterze B2B (np. targi, misje gospodarcze lub seminaria/kongresy /
fora) w srodowisku miedzynarodowym (odbywajgce sie poza granicami Polski lub z udziatem
minimum 20 proc. uczestnikow spoza RP

1.

Miejscowos¢, data Imie i nazwisko, podpis, piecze¢*

* Podpis osoby figurujgcej lub osob figurujgcych w rejestrach do zaciggania zobowigzan w
imieniu Wykonawcy lub we wtasciwym upowaznieniu.



Zatacznik nr 7 do Zapytania ofertowego nr 01/12/2021

Oswiadczenie Oferenta o zgodzie na przekazanie danych osobowych

OSWIADCZENIE

Ja, nizej podpisany/-a, przystepujac do Zapytania ofertowego nr 01/12/2021, wyrazam zgode
na przetwarzanie przez Zamawiajgcego danych osobowych przekazanych wraz z niniejszg
ofertg, jak réwniez na ich przekazanie Agencji Restrukturyzacji i Modernizacji Rolnictwa oraz
Krajowemu Osrodkowi Wsparcia Rolnictwa w razie wyboru naszej oferty w zwigzku z udziatem
w mechanizmie ,Wsparcie dziatan promocyjnych i informacyjnych na rynkach wybranych
produktow rolnych”

Miejscowos¢, data Imie i nazwisko, podpis, piecze¢*

* Podpis osoby figurujgcej lub osob figurujgcych w rejestrach do zaciggania zobowigzan w
imieniu Wykonawcy lub we wtasciwym upowaznieniu.



