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W 2022 roku Polska Izba Zywnosci Ekologicznej przy
wsparciu Funduszy Promocji zorganizowata i
przeprowadzita:

\/ Kampania Jemy Eko Warzywa i Owoce, do 15
lutego 2022
V' Bio Green Future - Strefa PIZE, 20-22 maja
2022
\/ Stoisko na BIOFACH 2022, 26-29 lipca 2022
v Jestesmy w trakcie realizacji kampanii unijnej
Przestaw sie na eko - szukaj Euroliscia




Kampania ,,Jemy Eko
Warzywa i Owoce”

v/ Ekwiwalent reklamowy okoto 200 tys.
v/ Zasieg kampanii okoto 100 tys. 0soh
V' 60 publikacji
V' 1filminformacyjny o kampanii
V' 1 wejscie w telewizji Sniadaniowej

.
- DIZE
>




Kampania ,,Jemy Eko
Warzywa i Owoce”

Kampania ,,Jemy Eko Warzywa i Owoce” to dziatanie,
ktorego celem jest zachecenie Polek i Polakow do
zywnosci ekologicznej, jedzenia owocdw i warzyw
oraz pokazania zalet z ich jedzenia, a takze obalenia
mitow takich jak szkodliwo$¢ cukru zawartego w
owocach i warzywach. Prowadzona byta w
internecie, mediach tradycyjnych oraz w mediach
spotecznosciowych. Na poczatku 2022 roku w
telewizji $niadaniowej Pytanie na Sniadanie ukazat
sie materiat dotyczacy kampanii

OR INZ. URSZULA SOLTYSIAK .
WYKEADOWCZYNI Z ZAKRESU EKOZYWNOSC
AARETE R



V' Stoisko na targach Bio Green Future w Krakowie
V' Lekcje ekologii dla szkét
V' Forum dla Zdrowia
\/ Ekwiwalent reklamowy

Informacja dotarta do
Ukazato sie okoto

= PIZE
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V' Live cooking z ekoproduktéw
v/ Promocja wysoko jakoéciowych zb6z oraz owocoHw i
warzyw
V' Prezentacja produktéw zbozowych oraz owocéw i
warzyw
V' Konsultacje z ekspertami




V' Przedstawienie badan, jak zywno$¢ wptywa na
nasz organizm
V' Dieta wegetariafiska i wegariska
V' Symbol zielonego liscia

Caty program wydarzenia dostepny na naszej stronie
internetowej: www.jemyeko.com/bio-green-future-
strefa-pize/

IZE




BIOFACH 2022

v’ Zaprezentowali$my ponad 50 produktéw -
wysokojakosciowe ekologiczne owoce, warzywa i zboza;
v' 13 firm zaprezentowanych na stoisku targowym;
v’ na naszym stoisku pojawito sie okoto 100 kupcéw.
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Branzowe, lifestylowe,

prozdrowotne, rodzinne,
informacyjneiinne

@
Branza
Rolnicy, przetworcy, dystrybutorzy, sklepy i firmy

okotobiznesowe z branzy zywnosci ekologicznej
Rolnicy i przetworcy, wtasciciele sklepow,
rozwazajacy wtaczenie sie w rynek BIO

Konsumenci

Konsumenci, osoby juz
zorientowane proekologicznie
oraz poszukujace, ale jeszcze z

niepetna wiedza



Przyktadowe publikacje

pytanienasniadanie.tvp.pl
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. ZYWNOSC?
- TORFMpl  Bazetapl Wyboiczapl Radio

DOROTA ROMENDWSKA

Zywnosé ekologiczna - jakie warunki musi spetniaé?
-

g

Data emmis) 2022-11-05 22:00
Audycja Weekend Radia TOK FM
Prowadzacy: Ewa Podolska
POSLUCHAJ » )
W studio: Bozena Janicka, Marianna Fijewska, dr inZ. Urszula Soltysiak o
Czas trwania: 49:27 min.

Udostepnij: 1'_ Facebook ' v Twitter |~ Umies¢ na stronie

Sh At kologiczna? Jakie warunki musi spelnic roinik, zeby dostac odpowiedni certyfikat? Czy zwier:


https://pytanienasniadanie.tvp.pl/58100536/niedzielna-kuchnia-kuby-steuermarka-cz4?
https://www.newsweek.pl/zdrowie-i-nauka/nauka/ekologiczne-produkty-sluza-zdrowiu-i-urodzie/jj2bfdx
https://audycje.tokfm.pl/podcast/130990,Zywnosc-ekologiczna-jakie-warunki-musi-spelniac

Kampania ,,Przestaw
sie na eko - szukaqj
Euroliscia”
Podsumowanie Q1-Q3

Warszawa 0711222
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PRZESTAW SIE
NA EKO ZYWNOSC

DLA SMAKU

—» PRZESTAWSIENAEKO £U
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PRZESTAW SIE
NA EKO ZYWNOSC

DLA PLANETY 7

—» PRZESTAWSIENAEKO EU
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Do podstawowych wyrdéznikéw identyfikacji
wizualnej nalezg postacie mtodych ludzi
reprezentujgcych grupy docelowe kampanii
(Gen Z, milenialsi, mtodzi rodzice), a kazdej z nich
towarzyszy akcent owocowy, warzywny lub
zielarski. Hasta kampanii: DLA PLANETY, Z
MILOSCI, DLA SMAKU nawigzujq do powoddw,
dla ktérych warto przestawic sie na zywnos¢ eko.

SRR
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PRZESTAW SIE
NA EKO ZYWNOSC

Z MILOSCI

—» PRZESTAWSIENAEKO £U
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Konferencja prasowa otwierajgca

Tytut spotkania: Czy Polacy sq gotowi,
by przestawic sie na zywnos¢ eko?

Data: 7 czerwca 2022 .
Prelegenci: Krystyna Radkowska, dr inz.

Urszula Sottysiak, Sylwester Stuzyna,
oraz Monika Dyrda z NielsenlQ.

&% Spotkanie online $ledzito na zywo 72
uczestnikéw, obecnych przez caty czas
spotkania, zadajqgc pytania na czacie.

Podczas spotkania rozmmawiano o
perspektywach i barierach rynku
zywnosci ekologicznej w Polsce.
PRZESTAW SIE NA Zaprezentowano réwniez wyniki badan

EK% dot. tego, czy Polacy rozpoznajq i kupujg
produkty z logo Euroliscia.




Video release

We wspétpracy z Polskg Agencjqg Informacyjng nagrano 2 rozmowy wideo z ekspertami oraz
przygotowano towarzyszqce im 2 artykuty, ktére byty dystrybuowane do mediéw ogdlnopolskich:

* ,Ruszyta kampania edukacyjna promujgca certyfikowang zywnos¢ ekologiczng” z udziatem
Krystyny Radkowskiej i Moniki Dyrdy z NielseniQ.

+ ,Jedynie znak ,,Euroliscia” zapewnia ekologiczny status produktow spozywczych” z
udziatem dr inz. Urszuli Sottysiak.




Kampania outdoorowa

W czerwcu 2022 r. w 8 najwiekszych miastach
Polski na nosnikach outdoor znalazto sie blisko
100 ekspozycji zlokalizowanych w miejscach o
najwiekszym natezeniu ruchu. Lokalizacje
uwzgledniaty bliskosé sklepow z certyfikowang
zywnosciqg.

¥
| przESTAW SIE
| A EKO ZYWNOSC

| 7 MILOSCI

| 5 przESTAWSIENAEKO U

Do topowych lokalizacji nalezaty m.in. rég ulic
Hozej i Marszatkowskiej czy skrzyzowanie
Woronicza i Modzelewskiego w Warszawie.

. Zasieg uzyskany dzieki 4-tygodniowej kampanii to
+ il ponad 42 mln kontaktéw z reklamaq.
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Biuro prasowe

Dziatania biura prasowego do korica listopada objety: opracowanie 3 informacji prasowych, z ktérych
kazda dystrybuowana byta do ponad 3000 adreséw redakcyjnych, przygotowanie infografiki, lokowania
ekspertéw oraz codzienny monitoring mediow z newsletterem.

et | Jak rolnictwo ekologiczne
\ EKO= zapobiega zmianom klimatu?

Czy pokolenie Z jest przysztoscig
rynku eko w Polsce?

Polska znajduje sie w drugiej dziesiatce w Europie pod
wzgledem wielkosci sprzedazy produktow bio. Szansa na
dalszy rozwoj krajowego rynku zywnosci eko moze by¢
pokolenie osob urodzonych po 1995 r. (generacja Z), dla
ktorych sposob wytwarzania produktéw i troska o planete sa
wysoko w hierarchii wartosci. To wiasnie w oparciu o nie
czesto dokonujg swiadomych wyborow zakupowych. Jak
pokazuje badanie SW Research, zrealizowane w ramach
kampanii ,Przestaw sie na eko — szukaj Euroliscia”, sposrod
pokoler to wiasnie ,zetki" sipgaja po zywnosc ekologiczng
najczesciej — 39 proc. co najmniej raz w tygodniu!

Polska ma eko potencjat!

Nie daj sie nabi¢ w marketingowa
»eko” butelke! Na co zwrécié
uwage podczas ekologicznych
zakupow?

Zdrowa 2ywno$c¢”, produkty .eko”, .bio” i ,organic”
znajdziemy juz nie tylko w sklepach wielkopowierzchniowych
czy internetowych, ale takze u osiediowych sprzedawcow, w
kioskach, na spozywczych bazarach czy stacjach
benzynowych. Ale czy wszystko, co kryje sie pod tymi
nazwami, naprawde jest ekologiczne? Niestety nie! Czgsto
jest to chwyt marketingowy, wykorzystywany przez
niektorych producentéw zywnosci, chegeych skorzystaé z
rozwijajgcego sig ekologicznego trendu. A sposoby, by nie
dac sie wyprowadzi¢ w (nieekologicznie) pole podczas

Czujesz (zmieniajacy sie) klimat?
Czy zywnos¢ ekologiczna moze
zatrzymac¢ zmiany klimatyczne?

14 pebdzieria w23

Zmiany klimatu to juz nie scenariusz filmu katastroficznego. a
fakt, ktérego skutki odczuwalne sg na calym $wiecie. Glowng
przyczyna wzrostu Srednich temperatur jest nadmierna
emisja dwutlenku wegla i innych gazéw cieplarnianych,
powstajacych m.in. przy przemystowej produkcji Zywnosci.
Jako konsumenci mamy wplyw na ograniczenie skutkow tych
zmian, wybierajgc certyfikowang zywnosc ekologiczng. Z
badania przeprowadzonego przez SW Research, w ramach
kampanii ,Przestaw sie na eko ~ szukaj Euroliscia” wynika,
Ze dla blisko 27 proc. Polakow jedng z kluczowych zalet
produktow .bio” jest ich dobry wplyw na Srodowisko.

Chroni pazcoty, ki odpowtodejq 20
Sopylanle /3 warystiich prow rolnych! e

e
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Wybrane publikacje

W okresie do listopada br. ukazato sie ponad 200 publikacji - w prasie, Internecie, radiu i telewizji -
dotyczgcych kampanii, w tym kwestii rozpoznawalnosci Euroliscia.

n GPRAC. KATARZYNA GILETA 21-09-202210:23
Warzywa i owoce z certyfikatem bio -

daczego warto | - BRI Robisz cko” zakupy? |

Coraz wiecej 0s6b zwraca uwage na jakos$¢ | smak jedzenia. Naturalnosé i jak

najmniejsze przetworzenie produktow spozywczych sq czgsto gléwnym kryterium ich | . .' ' y. . = . S p rle d aWCOW p rO d U kt

zakupu. Coraz chetniej wybieg

produkty ekologiczne majq ¢ H
i o kuchnia.wp.pl

I Nt 21-09-2022 | - TVP3 Poznan
| o | © AVE: 18 000 . 28-10-2022

Dotarcie: 14 800 AVE: 1355
(- Dotarcie: 740

!ednakczy wszystko, co kryje
si¢ pod tymi nazwami, na-

prawde jest ekoloﬂcmﬂ Oka-
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e. W razie watpliwodel zawsze war

Dotarcie: 410 000 ¢ sty | 10 dokladnie proecayta et 1m | : kW Dotarcie: 48 000

CZYI'I‘I charaktefyzujo ‘iQ produkcja drowiu i érodowisku, | krdtszy | prostszy sklad. tym lepiel.




Facebook i Instagram

Od czerwca
gtsgjiteyﬁl prowadzone sq
profile kampanii na
Instagramie i
Facebooku.

Przykuwajgce wzrok
grafiki, ciekawe tresci
i celowane reklamy
sprawiajq, ze w
ostatnim kwartale
St Ml Zasieg byt wigkszy

Moderacja T Ads o blisko 50% w por.
profili - ' . ; 3 do poprzedniego
S ot S okresu.
'RZESTAW SIE NA

EKO>

Zasieg
Zasieg posta @

18,3 tyS T 47,3%

taczna liczba z ostatnich 90 dni w poréwnaniu z
wizesnigjszymi 90 dniami

15 tys.
10 tys.

5 tys.

a
Poprzednie 90 dni Ostatnie 90 dr



Facebook i Instagram

Do tej pory najwieksze pozytywne zainteresowanie uzytkownikdw wzbudzity posty o
owocach sezonowych i sposobach na ich wykorzystanie, humorystyczne — z grg stéw z
owocami [ warzywami. Najwiecej negatywnych komentarzy wzbudzit post dot.
proekologicznych zachowan (odpowiedzi uzytkownikéw dot. hodowli zwierzgti CO?2).

Posty organiczne o najlepszych wynikach
Oto posty, ktdre w ciggu ostatnich S0 dni uzyskaty dobre wyniki. Analizowanie efektywnych materiatdow pomaga tworzyc | udostepniad kolgjne
materiaty, ktdre osiggaja swietne wyniki.

Majwiekszy zasieg posta @ Majwieksza liczba reakcji na post ) Majwieksza liczba komentarzy do posta 6]

- €) Post na Facebooku € Post na Facebooku | €) Post na Facebooku

Sezon na £liwki w petnil Sliwy
uginaja sie pod ciezarem...

Mie zasypiaj gruszek w popiel
#Fprzestawsienaeko A jesli che

Bycie EKO to nie tylko wybier:
produktéw z upraw...

St |
I 16 wrz 2022, 01:00 19 paz 2022, 01:00 I w" 16 lis 2022, 02:00
Ten post dotart do o 274% wiekszego grona Ten post uzyskat o 124% wiecej reakgji (74 Ten post uzyskat 31 komentarzy w
osob (5367 osob) w pordwnaniu z mediana reakgji) w pordéwnaniu z mediang postow (33 poréownaniu z mediang postdw (0

postow (1434 os6b) na platformie Facebook. reakgji) na Facsbooku. komentarzy) na platformie Facebook.



Filmy wideo

W pierwszym roku kampanii bedzie zrealizowano 6 kilkuminutowych filméw do
publikacji w kanatach FB i IG. Tworzg one cykl, ktéry opowiada grupie docelowej,
dlaczego warto przestawic sie na eko, przybliza tajniki prowadzenia gospodarstwa
eko, przedstawia walory ekologicznej zywnosci oraz wyjasnia kwestie certyfikacji.

Z wizytg w gospodarstwie eko... Jesienne zupy w styku eko...

Certyfikacja eko...

~
»

W przygotowaniu:

» Eko: dobre dla planety i powrot do natury - opowiesc z gospodarstwa eko
+  Twagj stot w stylu eko - 4 potrawy ze sktadnikéw ekologicznych

* Dlaczego warto podawac¢ dziecku eko - 3 powody (zalety eko)



Artykuty pogrupowane sq w zaktadkach:

Strona www kampanii, PRZESTAWSIENAEKO.EU jest
kompendium wiedzy dla konsumentdéw poszukujgcych
rzetelnych informacji o zywnosci ekologicznej.

Strona www kampanii

. Zywnos¢, kiéra
warto pokochaé!

= %

»O kampanii” T
»sDobre eko”: artykuty podkreslajgce zalety zywnosci -k
ekologicznej, wazne dla wspdtczesnego konsumenta

wJak przestawic sie na eko”: materiaty poradnikowe, -
pokazujgce odbiorcom, gdzie kupowad i jak rozpoznaé eko |
wJak powstaje eko”: artykuty zwigzane z produkcjq
zywnosci ekologicznej i certyfikacjq.

»Rynek eko”: o praktycznych stronach bycia rolnikiem,
przetworcq czy sprzedawcq eko

wForum”: opis, program i prelegenci Polskiego Forum
Zywnoéci Ekologicznej 2022

Dla strony prowadzone sq state dziatania
reklamowe SEM [/ Google Ads. Gtownymi
odbiorcami reklam sq , ktore przeglqgdajq

strone kowych. Najczesciej
poszukiwanym hastem jest
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Polskie Forum Zywnosci Ekologicznej

6-8 pazdziernika

DEBATE: Catch up with
Europe

v 3 dni
v 5 paneli

v ponad 300 stuchaczy

v blisko 30 prelegentow z catej Europy /

|

EKOS |



Panele tematyczne

v Tworzymy rynek eko podzielony na dwie czesci: ,Rynek bio w Europie”

(w jezyku angielskim) przedstawiciele najwiekszych europejskich organizacji, w tym IFOAM Organics Europe
opowiedzieli o dobrych praktykach w krajach, w ktérych zywnos¢ europejska zyskata juz wysokq pozycje na rynku.
Druga czesé (w jezyku polskim) bedzie poswiecona zmianom w przepisach polskich. Stuchacze poznali m.in. plany
ministerstwa zwigzane z rozwojem rynku BIO w Polsce oraz dowiedzq sieg, jak nowe unijne przepisy funkcjonujg w
polskiej rzeczywistosci.

v Chce byc na rynku eko podzielony na trzy czesci: Konsument i kierunki eksportowe, Konsument i sprzedaz
online oraz Trendy na réznych rynkach.

v Jak dotgczyc do rynku eko? przeznaczony dla 0séb zainteresowanych przejéciem na rolnictwo ekologiczne

v Zrownowazony rozwaj to panel, ktéry zaciekawit nie tylko osoby zajmujqce sie zywnosciq ekologiczng na co
dzien, ale takze konsumentdéw czy dziennikarzy.

PRZESTAW SIE NA

EKO>




BIOEXPO 2022
6-8 pazdziernika

v stoisko na Targach
v pokazy kulinarne
v strefa konsultacji

Link do filmu podsumowujqcego Forum oraz Targi:
www.youtube.com/watch?v=CxUIXlzrd6M&t=3s



http://www.youtube.com/watch?v=CxUIXlzrd6M&t=3s

Narodowy Dzien Sportu
18 wrzesnia

v strefa na pikniku sportowo-rodzinnym
v pokazy kulinarne
v strefa konsultacji dietetycznych
v animacje dla dzieci

Wydarzenie dobrze znane Komisji, poniewaz na
Narodowym Dniu Sportu byta rowniez cata strefa
Owocéw i Warzyw



O czym informujemy w kampanii?

» dlaczego warto jes¢ ekologiczne warzywa, owoce i zboza?
* czym réznig sie od innych produktéw?

* jak sq uprawiane?

» czemu zawdzieczajg swoje wartosci odzywcze?

* gatunki zbdz i ich mocne strony;

* 0 micie ,szkodliwosci” pieczywa i produktéw zbozowych;

* 0 micie ,szkodliwosci” cukru zawartego w owocach;

o roli zbéz, warzyw i owocdéw w naszej diecie

| PRZESTAW SIE NA
i E -




Przestawianie sie na eko
w pierwszym roku kampanii |
- co nas czeka w Q4

Wspdtpraca z Onet.pl (3 artykuty natywne i
3 odcinki wideo Onet '100)

Dziatania PR: 1 komunikat prasowy i
infografika oraz wspdtpraca

Kontynuacja kampanii na FB i IG, w tym
promocyjnych filmow wideo; social ads

Aktualizacja strony www (SEO) i wsparcie
reklamowe Google SEM



[ PRZESTAW SIE NA

EKO>

Krystyna Radkowska

Prezes Polskiej 1zby Zywnosci Ekologicznej
@: zarzad@pize.info.pl

tel. 501 104 087

-
— |

IZE

Dofinansowane przez
Unie Europejska

Sfinansowane ze srodkow UE. Wyrazone poglady i opinie sg jedynie opiniami autora lub autordw i niekoniecznie odzwierciedlajg poglady i opinie Unii Europejskiej lub KOWR. Unia Europejska ani organ przyznajacy dotacje nie ponaszj za nie odpowiedzialnosci,
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