
 

STRATEGIA DZIAŁANIA IZBY: 

Projekty ustawodawcze 

1. Bieżąca praca z Ministerstwem Rolnictwa i sejmem przy nowych aktach prawnych i 

kolejnych zmianach – np. w dopłatach  

2. Wspieranie Ministerstwa Rolnictwa i sejmu w wdrożeniu strategii od pola do stołu 

3. Praca w komisjach tematycznych przy Ministerstwie Rolnictwa i w sejmie 

4. Lobbowanie na temat ustawy o wprowadzeniu parytetu – min. % BIO w placówkach 

żywienia zbiorowego – np.: żłobki, przedszkola i szkoły – projekt wieloletni 

Projekty doradcze i wspierające członków i branżę 

1. Przygotowanie corocznego Polskiego Forum Żywności Ekologicznej (do tej pory przy 

targach BIOEXPO) 

2. Udział w targach żywności ekologicznej w Polsce i na świecie (BIOEXPO, 

BIOFACH, SIAL i inne) 

3. Wsparcie prawne dla członków Izby w zakresie certyfikacji 

4. Pomoc w pozyskiwaniu Dotacji Unijnych dla branży  

5. Promocja sklepów i producentów – członków PIŻE 

6. Promocja rynki bio w Polsce 

7. Prowadzenie raportów rynkowych 

Główna Działalność Statutowa, promocja ekolistka 

1. Pozyskiwanie grantów na kampanie promujące żywność ekologiczną 

2. Pozyskiwanie grantów na działania informujące o różnicach między certyfikowaną 

żywnością ekologiczną, a konwencjonalną 

3. Promocja BIO wśród producentów konwencjonalnych – promocja konwersji 

4. Promocja naszych członków na największych targach zagranicznych z branży eko: 

Biofach, SIAL i inne 

5. Promocja naszych członków i ich produktów i sklepów w kraju poprzez działania w 

mediach społecznościowych i pośrednio pozyskane granty 

6. Promowanie ekologicznych postaw, ekologicznego life-stylu, w tym produktów nie 

tylko żywnościowych, ale też ekologicznych kosmetyków, środków czystości 

opakowań, nawozów itp. 

Działalność Bieżąca Biura Izby poza powyższymi: 

1. Pozyskiwanie nowych członków 

2. Regularny  kontakt z członkami zgodnie z ich preferencjami: mail/fb/tel, newsletter 

3. Organizacja corocznego Walnego Zgromadzenia 

4. Wspieranie Członków w działaniach bieżących 

5. Prowadzenie strony, trzech podstron na FB, oraz Instagrama 



6. Współpraca z mediami branżowymi – artykuły prasowe w każdym wydaniu czterech 

pism branżowych 


