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ZYWNOSCI
EKOLOGICZNEJ

STRATEGIA DZIAtANIA IZBY:

Projekty ustawodawcze

1. Biezaca praca z Ministerstwem Rolnictwa i sejmem przy nowych aktach prawnych i
kolejnych zmianach — np. w doptatach

2. Wspieranie Ministerstwa Rolnictwa i sejmu w wdrozeniu strategii od pola do stolu

3. Praca w komisjach tematycznych przy Ministerstwie Rolnictwa i w sejmie

4. Lobbowanie na temat ustawy o wprowadzeniu parytetu — min. % BIO w placowkach
zywienia zbiorowego — np.: ztobki, przedszkola i szkoty — projekt wieloletni

Projekty doradcze i wspierajace czlonkow i branze

1. Przygotowanie corocznego Polskiego Forum Zywnosci Ekologicznej (do tej pory przy
targach BIOEXPO)

Udziat w targach zywnosci ekologicznej w Polsce 1 na §wiecie (BIOEXPO,
BIOFACH, SIAL i inne)

Wsparcie prawne dla cztonkéw Izby w zakresie certyfikacji

Pomoc w pozyskiwaniu Dotacji Unijnych dla branzy

Promocja sklepow i producentow — cztonkow PIZE

Promocja rynki bio w Polsce

Prowadzenie raportéw rynkowych
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Noohkow

Glowna Dzialalnos¢ Statutowa, promocja ekolistka

=

Pozyskiwanie grantow na kampanie promujace zywno$¢ ekologiczng

2. Pozyskiwanie grantéw na dziatania informujace o réznicach migdzy certyfikowana

zywnoscig ekologiczng, a konwencjonalng

Promocja B1O wsrdd producentow konwencjonalnych — promocja konwersji

4. Promocja naszych cztonkéw na najwigkszych targach zagranicznych z branzy eko:
Biofach, SIAL i inne

5. Promocja naszych cztonkow i ich produktow i sklepéw w kraju poprzez dziatania w
mediach spoteczno$ciowych i posrednio pozyskane granty

6. Promowanie ekologicznych postaw, ekologicznego life-stylu, w tym produktow nie

tylko Zywno$ciowych, ale tez ekologicznych kosmetykow, srodkow czystosci

opakowan, nawozow itp.
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Dzialalnos¢ Biezaca Biura Izby poza powyzszymi:

Pozyskiwanie nowych cztonkéw

Regularny kontakt z cztonkami zgodnie z ich preferencjami: mail/fb/tel, newsletter
Organizacja corocznego Walnego Zgromadzenia

Wspieranie Cztonkow w dziataniach biezacych

Prowadzenie strony, trzech podstron na FB, oraz Instagrama
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6. Wspdlpraca z mediami branzowymi — artykuty prasowe w kazdym wydaniu czterech
pism branzowych



