ROZWOJ RYNKU ZYWNOSCI EKO'LOGICZI;\IEJ

ZAPROSZENIE DO WSPOI:TWORZENIA WYJATKOWEGO
WYDARZENIA



Media

Branzowe, lifestylowe,
prozdrowotne, rodzinne,
informacyjneiinne

Branza

Rolnicy, przetworcy, dystrybutorzy, sklepy i firmy
okotobiznesowe z branzy zywnosci ekologicznej
Rolnicy i przetworcy, wtasciciele sklepow,
rozwazajacy wtaczenie sie w rynek BIO

Konsumenci

Konsumenci, osoby juz
zorientowane proekologicznie
oraz poszukujace, ale jeszcze
z niepetng wiedza



dla branzy: dostawcy, rolnicy,
przetwdrcy o tegorocznych wyzwaniach dla rynku. Czy eko sie

optaca?

dla branzy: dystrybutorzy, sklepy
detaliczne, kim jest konsument eko i jak do niego dotrzec?

dla wszystkich (branza,

konsumenci, media) o eko opakowaniach, najnowszych
wyzwaniach i szansach na zielony tad.

wyjatkowe trzy dni dla branzy BIO

5 pazdziernika
6 pazdziernika
7 pazdziernika
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Profesorowie i pracownicy szkot wyzszych, wyktadowcy

I badacze

Eksperci branzowi z catej Europy

Pracownicy ministerstw (rolnictwa, edukacji, zdrowia,
ochrony Srodowiska) i instytucji resortowych

Eksperci korporacyjni

Przedstawiciele branzy: biznesmani, media, jednostki
certyfikujace, instytuty badawcze

Otoczenie biznesu i eksperci w zakresie promocji, dotacji,
grantow, doradztwa

Przedstawiciele najwiekszych europejskich organizacji
branzowych

Promotorzy stylu zycia ,,eko”, tworcy trenddw, gwiazdy,
blogerzy, media, przedstawiciele branzy medycznej/lekarskiej
i inni
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Oferujemy rzeczywisty wzrost rozpoznawalnosci w branzy,
a takze pomoc w budowaniu pozytywnego wizerunku
Panstwa marki w Srodowisku. W porozumieniu z naszymi
Sponsorami okreslamy indywidualne potrzeby i plan
dziatan, co pozwala na optymalne wykorzystanie szans
marketingowych.
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https://forms.gle/dhjwAPYqTufECgCH6

W ramach pakietu proponujemy swiadczenia o przyblizonej wartosci
5 000 zt netto tj.:

prezentacja autorska prowadzona przez paneliste wskazanego przez
sponsora
lokowanie marki w tresci wybranego postu promujgcego panel
podczas kampanii marketingowej

o zamieszczenie logo Partnera w zaktadce FORUM

o Jeden post w dedykowanym wydarzeniu FORUM
mozliwos¢ wreczenia uczestnikom Panelu produktéw, gadzetow
reklamowych i materiatéw komunikacyjnych
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W ramach pakietu proponujemy $wiadczenia o przyblizonej wartosci
10 000 zt netto tj.:

tytut PARTNERA wybranego panelu
prezentacje filmu Partnera na rozpoczecie panelu lub prezentacja
autorska prowadzona przez paneliste wskazanego przez sponsora
umieszczenie flagi/roll’'up — 1 szt. w sali panelu w jego trakcie
lokowanie marki w tresci wybranych postow promujgcych panel
podczas kampanii marketingowej

o zamieszczenie logo Partnera w zaktadce FORUM

o 3 posty w dedykowane wydarzeniu FORUM
mozliwos¢ wreczenia uczestnikom Panelu produktéw, gadzetow
reklamowych i materiatéw komunikacyjnych
Zaproszenie na branzowy lunch VIP dla 1 osoby — 1 dzien
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Pakiet Sponsora Kongresu

W ramach pakietu proponujemy $wiadczenia o przyblizonej wartosci
25 000 zt netto tj.:

tytut sponsora POLSKIEGO FORUM ZYWNOSCI EKOLOGICZNE]
prezentacje filmu Partnera na rozpoczecie wybranych paneli (2 razy)
mozliwos¢ wystgpienia w wybranym panelu — prezentacja autorska
branding w wybranych miejscach na kongresie (roll’up, scianka — do 3 sztuk)
lokowanie marki w tresci wybranych postéw promujgcych wydarzenie
podczas kampanii marketingowej

O zamieszczenie logo Partnera w zaktadce FORUM

o post o Partnerze na Facebooku i Instagramie

o post w dedykowanym wydarzeniu FORUM

o umieszczenie informacji na temat Partnera w informacji prasowe;j
mozliwos¢ wreczenia uczestnikom Kongresu gadzetow reklamowych i
materiatdw komunikacyjnych
obecnos¢ w trakcie kongresu z dodatkowymi materiatami brandingowymi
Zaproszenie na branzowy lunch VIP dla 4 oséb przez 3 dni
inne - ustalane indywidualnie z Partnerem.
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W terminie Kongresu, czyli od 5 do 7 pazdziernika odbywac sie
beda najwieksze Miedzynarodowe Targi Zywnosci i Produktéw
Ekologicznych w Polsce

to V edycja wydarzenia dedykowanego
branzy zywnosci i produktow ekologicznych

Podczas targow, w jednym miejscu i czasie, spotkaja sie czotowi
wytworcey i dystrybutorzy zywnosci i produktow ekologicznych z
kupcami, przedstawicielami sieci handlowych, wtascicielami
sklepow specjalistycznych, reprezentantami hurtowni spozywczych
i wielobranzowych, by w dogodnej atmosferze, nawigzywac i
rozwijaé kontakty biznesowe oraz dyskutowac o aktualnej kondycji
branzy i perspektywach jej rozwoju.

Kongres BIOEXPO bedzie miat miejsce na terenie PTAK Warsaw
EXPO - jedynego w Polsce centrum targowo-konferencyjnego o tak
wyjatkowej lokalizacji
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Krystyna Radkowska

Prezes Fundacji Zwalcz Nude

Prezes Polskiej Izby Zywnosci Ekologiczne;
@: zarzad@pize.info.pl

tel. 501 104 087
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