Warszawa, 31 pazdziernika 2023 roku

Specyfikacja Istotnych Warunkéw Zaméwienia w postepowaniu przetargowym 01/10/2023
dotyczacym realizacji kampanii informacyjno-promocyjnej pt.
PRZESTAW SIE NA EKO — SZUKAJ EUROLISCIA 1l

. ZAMAWIAJACY

Polska Izba Zywnosci Ekologicznej

ul. Kickiego 1/lokal U4

04-373 Warszawa

NIP: 1132957155, REGON: 368878832, KRS: 0000703785
www: https://jemyeko.com

tel. +48 501 104 087, email: biuro@pize.info.pl

Polska Izba Zywnosci Ekologicznej (PIZE) jest organizacjg samorzadu gospodarczego o statusie izby
gospodarczej, zrzeszajgcg rolnikdw, producentéw, przetwércow i sprzedawcow branzy
certyfikowanej zywnosci ekologicznej, zarejestrowang w grudniu 2017 roku. PIZE reprezentuje
interesy zrzeszonych w niej przedsiebiorcow i innych podmiotéw w zakresie prowadzonej przez nich
dziatalnosci polegajgcej na wytwarzaniu, wprowadzaniu na rynek a takze na identyfikacji i promocji
certyfikowanej zywnosci ekologicznej oraz innej dziatalnosci z tym zwigzanej. Cztonkiem Izby moga
zostac:

e producenci zywnosci ekologicznej (rolnicy) majgcy gospodarstwa w 100% ekologiczne
(dopuszczalne jest posiadanie czesci gospodarstwa w okresie konwers;ji);

e przetworcy i konfekcjonerzy zywnosci ekologicznej deklarujgcy co najmniej 51% przychodéw
wartosciowo z zywnosci ekologicznej za poprzedzajacy rok kalendarzowy, lub ktérych sprzedaz
zywnosci ekologicznej za ostatni rok obrotowy przekroczyta 250 tys. euro;

e dystrybutorzy zywnosci ekologicznej deklarujgcy co najmniej 51% przychodéw wartosciowo z
zywnosci ekologicznej za ubiegty rok kalendarzowy;

e przedsiebiorcy przetwarzajgcy i obracajacy zywnoscig ekologiczng, deklarujacy co najmniej
51% przychoddéw wartosciowo z zywnosci ekologicznej za ubiegty rok kalendarzowy;

¢ jednostki certyfikujgce deklarujgce 51% przychoddw z certyfikatéw ekologicznych.

Izba dziata na podstawie Ustawy z dnia 30 maja 1989 r. o izbach gospodarczych (Dz. U. z 1989 r. Nr 35,
p0z.195 z pdzniejszymi zmianami) oraz Statutu. Organami Izby s3: Walne Zgromadzenie Cztonkow,
Rada Izby i Zarzad Izby. Obecnie Zarzad lIzby jest piecioosobowy, a Rada Izby 5 osobowa.

PIZE zrzesza 90 cztonkéw, w tym: 88 cztonkéw zwyczajnych (producentéw, przetworcow i
dystrybutorow certyfikowanej zywnosci ekologicznej oraz 1 podmiot bedacy jednostka
certyfikujacg) i 2 cztonkéw honorowych, wsréd ktérych sg: wydawnictwa i targi ekologiczne,
stowarzyszenia i fundacje ekologicznie. Do Izby nalezg najwieksze podmioty dziatajgce na rynku
certyfikowanej zywnosci ekologicznej w Polsce, produkujacy co roku zywnos¢ o wartosci ponad 50%
catego rynku zywnosci bio w Polsce.

Misjg PIZE jest szeroka edukacja spoteczenstwa na temat waloréw zdrowotnych produktéw
ekologicznych oraz unijnych metod uprawy, hodowli i przetwoérstwa bio zywnosci. Celem Izby jest


https://jemyeko.com/

propagowanie wiedzy na temat unijnej certyfikacji produktéw ekologicznych, ktérej znakiem jest
Eurolis¢ i korzysci, jakie niesie dla konsumentéw, wyrdzniajac produkty bio od konwencjonalnych.
Dziatalnosc Izby wspiera i promuje polskie rolnictwo ekologiczne i przestawianie gospodarstw rolnych
z produkcji konwencjonalnej na ekologiczna.

Jako reprezentant producentéw i przetwdrcéw certyfikowanej zywnosci ekologicznej, lzba jest
partnerem dla Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi oraz innych resortéw. Opiniuje projekty
legislacyjne dotyczace bio Zzywnosci i lobbuje na rzecz jak najszerszego wprowadzania
certyfikowanych eko produktéw do szkoét i przedszkoli oraz innych placéwek publicznych. Dzieki
wspdlnym przedsiewzieciom edukacyjno-promocyjnym Izba propaguje mode na eko produkty wsréd
polskich konsumentéw i rozwija polski rynek bio zywnosci i zréwnowazonego rolnictwa. PIZE jest
jednym z podmiotéw zatozycielskich Koalicji na rzecz Rozwoju Rynku Zywnosci Bio, powotanej w 2018
r. pod patronatem Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi (pozostali to Stowarzyszenie Ekotan, Szkote
Gtéwng Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie i Carrefour Polska). W 2021 roku Koalicja opracowata
i wydata pierwszy w Polsce kompleksowy raport na temat rynku zywnosci ekologicznej.

. OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

1. Przedmiotem zamdwienia jest koncepcja wizualna i wdrozenie dziatah w ramach Il edycji kampanii
promocyjno-informacyjnej ,,PRZESTAW SIE NA EKO — SZUKAJ EUROLISCIA 2”, ktérej szczegdtowy
opis stanowi Zatgcznik nr 1 do niniejszego zapytania.

2. Zamawiajgcy zamierza wykorzysta¢ w Il edycji kampanii jej dotychczasowe logo, strone
internetowg w domenie www.przestawsienaeko.eu (zawartos¢ tekstowa i funkcjonalno$é) oraz

kontynuowa¢ prowadzenie istniejgcych juz kanatéw spotecznosciowych na FB i IG
(https://www.facebook.com/przestaw.sie.na.eko,

https://www.instagram.com/przestaw sie na eko/).

3. W ramach oferty nalezy przedstawid:
a. szczegbétowa doprecyzowang koncepcje realizacji nastepujgcych dziatan:

i. koncepcja realizacji minimum 3 paneli tematycznych w ramach Polskiego Forum
Zywnosci Ekologicznej;

ii. wstepny scenariusz spotu TV 30 sekund wraz z ilustrujgcym go mood boardem
(mood board to narzedzie wizualne, ktére przekazuje za pomoca obrazéw, ikon
i symboli koncepcje i pomysty wizualne. Jest to aranzacja obrazéw, materiatéw,
fragmentow tekstu itp., ktéra ma przywotywaé lub stworzy¢ wizualizacje pomystu
/ koncepcji);

iii. tresc¢ informacji prasowej na temat faktow i mitéw dotyczgcych zywnosci eko;
iv. tres¢ artykutu SEO na landing page kampanii w kontekscie sezonowosci,
lokalnosci, skracania tancuchéw dostaw;
b. projekty graficzne wybranych materiatéw informacyjno-promocyjnych:

i. projekt nowego key visuala kampanii (graficzny wizualny klucz — layout,
zapewniajgcy spdjnosé wizerunkowg kampanii), ktory bedzie wiodgcym motywem
graficznym nowej edycji kampanii

ii. projekt reklamy prasowej A4 w pionie kolor, bedacy interpretacja key visuala;

iii. projekt cover photo do kanatow social mediowych (FB, YT), bedacy interpretacjg
key visuala.


http://www.przestawsienaeko.eu/
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C.

Budzet dziatarh w podziale na aktywnosci i lata programu (24 miesigce) w oparciu o opis
dziatan do realizacji, zawarty w Zataczniku nr 1 do zapytania ofertowego.

Szczegbtowe wytyczne dotyczace przygotowania oferty zawarte sg w pkt. VILI.

Termin wykonania zamdwienia

Termin wykonania przedmiotu zamodwienia: w okresie 24 miesiecy od dnia okreslonego w umowie
zawartej pomiedzy Zamawiajgcym a KOWR. Przewidywany termin wykonania zaméwienia: 1 kwietnia
2024 - 31 marca 2026.

V.

Budzet

Maksymalny budzet dla przedmiotu zamoéwienia wynosi 1.054.713,75 euro netto (stownie: jeden

milion piecdziesigt cztery tysigce siedemset trzynascie euro, siedemdziesigt pie¢ eurocentdow),

przeliczane na ztotowki wedtug kursu 1 euro = 4,50 zt.

Budzet obejmuje wszystkie pozycje kosztowe zgodnie z opisem dziatan z Zatacznika nr 1, wigczajac

takze wynagrodzenie organizacji wdrazajacej (agencji) w maksymalnej wysokosci 15% kosztéw

przygotowanych i zrealizowanych dziatan.

V.

Podstawa prawna i zasady prowadzenia postepowania

1. Postepowanie prowadzone jest na podstawie przepisdw ustawy Kodeks cywilny z 23 kwietnia 1964

r.(Dz.U. z 2014 r. poz. 121) art. 701 - 705, z zachowaniem zasad uczciwej konkurencji.

2. Program realizowany bedzie w ramach programoéw prostych ,,Dziatania informacyjne i promocyjne

dotyczace produktéw rolnych wdrazane na rynku wewnetrznym i w panstwach trzecich zgodnie z

rozporzgdzeniem (UE) nr 1144/2014”. Szczegétowe zasady ubiegania sie o dofinansowanie ze

srodkéw UE i rozliczania programu okreslajg:

a)

b)

d)

Rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1144/2014 z dnia 22 pazdziernika
2014 r. w sprawie dziatan informacyjnych i promocyjnych dotyczacych produktéw rolnych
wdrazanych na rynku wewnetrznym i w panstwach trzecich oraz uchylajace
rozporzadzenie Rady (WE) nr 3/2008 (Dz.Urz.UE L 317 z 4.11.2014, str. 56);
Rozporzadzenie Delegowane Komisji (UE) 2015/1829 z dnia 23 kwietnia 2015 r.
uzupetniajagce rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1144/2014 w
sprawie dziatan informacyjnych i promocyjnych dotyczacych produktéw rolnych
wdrazanych na rynku wewnetrznym i w panstwach trzecich (Dz.Urz.UE L 266 z 13.10.2015,
str. 3);

Rozporzadzenie Wykonawcze Komisji (UE) 2015/1831 z dnia 7 pazdziernika 2015 r.
ustanawiajgce zasady stosowania rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr
1144/2014 w sprawie dziatann informacyjnych i promocyjnych dotyczacych produktéow
rolnych wdrazanych na rynku wewnetrznym i w panstwach trzecich (Dz.Urz.UE L 266 z
13.10.2015, str.14).”

Wskazdéwki dotyczgce procedury konkursowej z dnia 7 lipca 2016 r. okreslone przez
Komisje Europejskg w dokumencie o sygnaturze DDG1.B5/MJ/db D(2016)3210777.
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e) Rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE, Euratom) 2018/1046 z dnia 18 lipca
2018 r. w sprawie zasad finansowych majgcych zastosowanie do budzetu ogélnego Unii,
zmieniajgce rozporzadzenia (UE) nr 1296/2013, (UE) nr 1301/2013, (UE) nr 1303/2013,
(UE) nr 1304/2013, (UE) nr 1309/2013, (UE) nr 1316/2013, (UE) nr 223/2014 i (UE) nr
283/2014 oraz decyzje nr 541/2014/UE, a takze uchylajgce rozporzadzenie (UE, Euratom)
nr 966/2012.

Postepowanie prowadzone jest w procedurze dwuetapowej i obejmuje:

a) opublikowanie zaproszenia do sktadania ofert na stronie www.jemyeko.pl, dostarczenie
zapytania do co najmniej 3 potencjalnych oferentéw oraz publikacje zaproszenia na
portalach: www.oferteo.pl, www.oferty-biznesowe.net, www.biznes-polska.pl; w
przypadku aktualizacji/zmian zostang one uwzglednione réwniez na wyzej wymienionych
3 stronach z ofertami;

b) komisyjne otwarcie ofert;

c) weryfikacje i ocene spetnienia wymogéw formalno-prawnych oraz pisemng ocene
merytoryczng ztozonych ofert przez Komisje Oceniajgcg, na podstawie kryteriow
zdefiniowanych w pkt. IX niniejszego zaproszenia;

d) wybdr najkorzystniejszej oferty oraz publikacje wynikow postepowania i powiadomienie
oferentéw o wyborze najkorzystniejszej oferty.

Oferta Oferenta, ktéry nie spetnia warunkéw formalnoprawnych nie bedzie podlegata dalszej
ocenie merytorycznej, tj. ocenie na podstawie kryteriéw zdefiniowanych w pkt. IX.

Postepowanie prowadzi sie z zachowaniem formy pisemnej.

Postepowanie prowadzi sie w jezyku polskim.

Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych.

Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert wariantowych.

Zamawiajgcy dopuszcza zlecanie dziatan podwykonawcom.

. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia procedury bez podania przyczyn lub

wydtuzenia termindw, o czym niezwtocznie poinformuje Oferentéw.

Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do zakonczenia postepowania bez wyboru zadnej oferty bez
podawania przyczyny.

Zamawiajgcy zastrzega po wyborze Wykonawcy mozliwos¢ skorygowania oferty.

Zamawiajgcy moze w uzasadnionych przypadkach zmodyfikowac tres¢ dokumentéw jeszcze w
trakcie trwania postepowania ofertowego. Kazda zmiana wprowadzona przez Zamawiajgcego
zostanie opublikowana na stronie www.jemyeko.pl oraz dostarczona do wszystkich potencjalnych
oferentdw, ktérzy otrzymali pierwotne zapytania.

Zamawiajgcy moze przedtuzyc¢ okres sktadania ofert w celu umozliwienia oferentom uwzglednienia
w przygotowanych ofertach zmian wprowadzonych przez Zamawiajacego.

Niniejsze postepowanie w trybie zapytania ofertowego nie stanowi zobowigzania do zawarcia
umowy.

Oferenci zobowigzani sg zaré6wno na etapie ofertowym jak i po podpisaniu umowy do
stosowania ponizszych zasad informowania o finansowaniu ze srodkéw unijnych:
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a) Wszystkie wykorzystane materiaty informacyjne i promocyjne muszg by¢ opatrzone
emblematem UE oraz nastepujgcym tekstem w jezyku (-ach) rynku (-6w) docelowego (-ych)
[thum. KAMPANIA FINANSOWANA PRZY WSPARCIU UNII EUROPEJSKIEJ]:

Co-funded by the
European Union

Lub

Co-funded by the
European Union

Jezeli emblemat UE jest umieszczony w zestawieniu z innymi logo beneficjenta, musi on by¢
odpowiednio wyeksponowany, tj. emblemat musi by¢ widoczny co najmniej tak dobrze jak inne znaki
i mie¢ minimum 1 cm. W przypadku medidow wizualnych emblemat i tekst nalezy umiesci¢ w widoczny
sposéb na poczatku, w trakcie lub na koncu przekazu. W przypadku mediéw audio tekst musi by¢
wyraznie styszalny na koncu przekazu.

Na potrzeby wywigzania sie z niniejszego obowigzku beneficjent (Zleceniodawca) moze wykorzystac
emblemat UE bez koniecznosci uzyskania uprzedniej zgody Komisji. Nie oznacza to jednak przyznania
mu prawa do jego wykorzystywania na zasadnie wytgcznosci.

b) Wszystkie wizualne materiaty informacyjne i promocyjne muszg by¢ opatrzone napisem
»Enjoy, it’s from Europe!” (ttum. ,,Smacznego, to z Europy”), ktéry musi by¢:

ENJOY
TS AN

EUROPE

— napisany w jezyku angielskim z mozliwoscig przettumaczenia tekstu w przypisie;

— umieszczony pionowo;

— kolorowy (pomaranczowy = 8-M74-Y90-K0) lub czarno-biaty (kolor pomaranczowy
zastgpiony czarnym K100, a kolor niebieski zastgpiony szarym K60);

— wielko$ci proporcjonalnej do wielkosci materiatu, na ktérym wystepuje.



Wizualne materiaty informacyjne i promocyjne — z wyjgtkiem matych materiatéw
promocyjnych, (takich jak mate gadzety, np. dtugopisy) — muszg zawieraé¢ nastepujgce
zastrzezenie:

,Tres¢ niniejszego(-ej) [wstawi¢ odpowiedni opis, np. reklamy, publikacji, artykutu itp.]
odzwierciedla wyltgcznie poglady jego/jej autora i podlega jego/jej wyltacznej
odpowiedzialnosci. Komisja Europejska nie ponosi odpowiedzialnosci za zadne ewentualne
wykorzystanie zawartych w nim/niej informacji”.

Na stronie internetowej niniejsze zastrzezenie nalezy zawrze¢ w czesci dotyczacej informacji
prawnych.

Szczegdtowe instrukcje w zakresie zastosowania napisu ,,Enjoy, it’s from Europe” dostepne sg

pod nastepujgcym linkiem:
https://ec.europa.eu/chafea/agri/funding-opportunities/instructions-on-the-use-of-the-

sighature-enjoy-it-s-from-europe

d)

e)

f)

VL.

Ponadto Oferenci zobowigzani sg zaréwno na etapie ofertowym jak i po podpisaniu umowy do
zamieszczania na wszystkich materiatach informacyjnych i promocyjnych logotypu organizacji
inicjujacej: Polskiej 1zby Zywnosci Ekologiczne;.

Informacje, o ktérych mowa w pkt a), b), c) i d) powinny znalez¢ sie we wszystkich materiatach
wykorzystywanych w ramach Zadania, w szczegdlnosci promocyjnych, informacyjnych,
szkoleniowych i edukacyjnych, proporcjonalnie do wielkosci innych oznaczen, w sposéb
zapewniajgcy dobrg widocznosé. Wymoég ten dotyczy réwniez stron internetowych oraz profili
w portalach spotecznosciowych.

Oferent zobowigzuje sie do informowania o sposobie finansowania Zadania w odpowiedni
sposéb, w szczegdlnosci poprzez zamieszczenie informacji w brzmieniu zawartym w pkt. a, b,
¢, d w wydawanych w ramach Zadania publikacjach i materiatach informacyjnych.

Warunki udziatu w postepowaniu i podstawy wykluczenia

O udzielenie zamdéwienia moga sie ubiegac¢ Oferenci, ktorzy:

a) nie podlegajg wykluczeniu

b) spetniajg warunki udziatu w postepowaniu.

Ocena spetnienia warunkéw przeprowadzona bedzie na podstawie ztozonych przez Oferentéw
os$wiadczen i innych dokumentéw wymienionych ponizej (w pkt. VI, podpunkty 3 i 4 oraz pkt.
ViI).

W postepowaniu przetargowym moga bra¢ udziat Oferenci spetniajacy nastepujace warunki
formalnoprawne:

a) posiadajg status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust. 1 Ustawy z 2 lipca 2004 r. o
swobodzie dziatalnosci gospodarczej (Dz. U. z 2013 r., poz. 672 z pdzn. zm.) — aktualny
wyciag z KRS lub CEIDG Oferenta;

b) znajdujg sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej poprawng i
terminowg realizacje zamdwienia;

c) dysponujg odpowiednim potencjatem ludzkim — do wykazania przez Oferenta w tabeli
stanowigcej Zatacznik nr 3, co oznacza dysponowanie 3 osobowym zespofem do


https://ec.europa.eu/chafea/agri/funding-opportunities/instructions-on-the-use-of-the-signature-enjoy-it-s-from-europe
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realizacji programu, w ktérym znajdg sie osoby o nastepujacych kwalifikacjach i
doswiadczeniu:
(1) MANAGER ZESPOLU
o wyksztatcenie wyzsze
e co najmniej 6 lat doswiadczenia w zarzgdzaniu projektami / programami /
kampaniami o charakterze edukacyjnym lub spotecznym, lub informacyjnym
e co najmniej 6 lat doswiadczenia w zarzadzaniu zespotem minimum 2
osobowym
e zrealizowane co najmniej 3 kampanie / programy finansowane ze srodkéw UE
lub rzadu RP

(2) SENIOR KONSULTANT
o wyksztatcenie wyzsze
e co najmniej 5 lat doswiadczenia w realizacji projektow / programéw /
kampanii o charakterze edukacyjnym lub spotecznym, lub informacyjnym
e zrealizowane co najmniej 2 kampanie / programy finansowane ze $rodkéw UE
lub rzadu RP

(3) KONSULTANT
e wyksztatcenie wyzsze
e co najmniej 3 lata doswiadczenia w realizacji projektéw / programoéw /
kampanii o charakterze edukacyjnym lub spotecznym, lub informacyjnym
e zrealizowana co najmniej 1 kampania / program finansowany ze $srodkéw UE
lub rzadu RP

d) dysponujg odpowiednim potencjatem technicznym, w tym biurem na potrzeby
realizacji projektu — o$wiadczenie Oferenta wg Zatgcznika nr 4.

e) posiadajg ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilnej na kwote minimum 1 min zt,
wazne na dzien sktadania oferty oraz zobowigzujg sie do kontynuacji ubezpieczenia do
konca realizacji programu w przypadku wyboru oferty Oferenta — podpisana przez
osobe upowazniong kopia polisy oraz zobowigzanie Oferenta wg Zatacznika nr 5.

f) nie podlegajg wykluczeniu z procedury;

g) nie s3 powigzani osobowo ani kapitatowo z Zamawiajacym — oswiadczenie Oferenta
wg Zatgcznika nr 6 oraz osobami dziatajgcymi w jego imieniu przy wyborze
Wykonawcy;

h) nie s3 powigzani osobowo i kapitalowo z podmiotami, wzgledem ktérych maja
zastosowanie srodki sankcyjne, o ktdrych mowa w art. 1 pkt. 1 i 2 ustawy z dnia 13
kwietnia 2022 r. o szczegdlnych rozwigzaniach w zakresie przeciwdziatania wspieraniu
agresji na Ukraine oraz stuzgcych ochronie bezpieczenstwa narodowego (Dz. U. poz.
835, z pdzn. zm.).

4. O udzielenie Zamoéwienia moze sie ubiega¢ Oferent, ktdry w swoim portfolio moze wykazad sie
prawidtowq realizacjg w ciggu 5 ostatnich lat:

a) co najmniej 3 (trzech) kampanii informacyjno-promocyjnych dotyczacych zywnosci
lub/i certyfikacji /znakéw jakosci zywnosci, obejmujgcych minimum: zaprojektowanie
identyfikacji wizualnej kampanii, dziatania reklamowe w internecie (np. kampania
display, kampania natywna, content marketingowa, mailingi, kampanie video na
platformach internetowych), dziatania PR (np. materiaty prasowe, relacje z mediami,
konferencje prasowe), dziatania w mediach spotecznosciowych, co najmniej jedna z



ViL.

1.

b)

tych kampanii powinna tez obejmowac reklame w TV lub reklame outdoor lub reklame
w prasie —oswiadczenie Oferenta wg Zatacznika nr 7;

co najmniej 3 (trzech) wydarzen o charakterze B2B (np. targi, misje gospodarcze, study
tours lub seminaria/kongresy / fora) — oswiadczenie Oferenta wg Zatgcznika nr 7.

Zamawiajgcy dopuszcza ztozenie ofert przez konsorcjum firm, w ktérym zostanie wskazany

lider i partner. Obowigzkiem jest dotgczenie umowy konsorcjum z podziatem obowigzkéw i

zobowigzan. Wymagane doswiadczenia lidera i partnera sumuja sie wéwczas.

Z niniejszej procedury wyklucza sie:

a)

b)

d)

e)

f)

Oferentéw, w stosunku, do ktérych otwarto likwidacje lub ktérych upadtosc
ogtoszono, z wyjatkiem Oferentéw, ktérzy po ogtoszeniu upadtosci zawarli uktad
zatwierdzony prawomocnym postanowieniem sadu, jezeli uktad nie przewiduje
zaspokojenia wierzycieli poprzez likwidacje majgtku upadtego.

Oferentéw, ktérzy ztozyli nieprawdziwe informacje majace wptyw na wynik
prowadzonego postepowania.

Oferentéw, ktérzy zalegajg z optatami podatkéw wobec Urzedu Skarbowego oraz
sktadek w zakresie ubezpieczenia spotecznego.

Oferentéw, ktérzy w ciggu ostatnich 3 lat przed wszczeciem procedury wyrzadzili
szkode nie wykonujgc umowy lub wykonujac jg nienalezycie, a szkoda ta nie zostata
dobrowolnie naprawiona do dnia wszczecia postepowania, chyba, ze niewykonanie
lub nienalezyte wykonanie jest nastepstwem okolicznosci, za ktére Oferent nie ponosi
odpowiedzialnosci. Podany okres 3 lat rozumie sie tak, ze jesli Oferent istnieje na rynku
krécej niz 3 lata, to bierze sie pod uwage caty okres jego istnienia. Jesli natomiast
Oferent istnieje na rynku dituzej niz 3 lata, to bierze sie pod uwage jedynie ostatnie 3
lata.

Oferentéw, ktérzy wykonywali bezposrednio czynnosci zwigzane z przygotowaniem
prowadzonego postepowania przetargowego lub postugiwali sie w celu sporzadzenia
oferty osobami uczestniczgcymi w dokonywaniu tych czynnosci.

Oferentéw, ktérych oferta zostata ztozona przez podmioty powigzane osobowo i
kapitatowo z Zamawiajgcym oraz osobami dziatajgcymi w jego imieniu przy wyborze
Wykonawcy.

Oferentéw, ktérych oferta zostata ztozona przez podmioty powigzane osobowo i
kapitatowo z podmiotami, wzgledem ktérych majg zastosowanie srodki sankcyjne, o
ktérych mowa w art. 1 pkt. 1 i 2 ustawy z dnia 13 kwietnia 2022 r. o szczegdlnych
rozwigzaniach w zakresie przeciwdziatania wspieraniu agresji na Ukraine oraz
stuzacych ochronie bezpieczenstwa narodowego (Dz. U. poz. 835, z pézn. zm.).

Opis sposobu przygotowania oferty

Oferte nalezy sporzadzié¢ na zatagczonym druku ,,Formularz ofertowy” dla catosci zamodwienia

(stanowigcym Zatacznik 2 w formie pisemnej w jezyku polskim, ktéry powinien zostac czytelnie
podpisany (imie i nazwisko) przez osoby upowaznione. Brak poprawnie wypetnionego
zatgcznika skutkuje odrzuceniem oferty.

Do oferty nalezy dotaczyé wszystkie wymagane zatgczniki i dokumenty, ktére powinny zostac
podpisane przez osoby upowaznione. Brak jakiegokolwiek poprawnie wypetnionego zatacznika
lub dokumentu skutkuje odrzuceniem oferty.



3. Kazdy z Oferentdw ma prawo do ztozenia jednej oferty na catos¢ zamdwienia. Ztozenie dwdch
ofert na zamodwienie skutkowac bedzie wytgczeniem Oferenta z postepowania.

4. Wszystkie dokumenty, w tym kopie dokumentéw, muszg by¢ podpisane, poswiadczone za
zgodno$¢ przez osobe podpisujgcg oferte (osobe upowaziniong do reprezentowania
Wykonawcy).

5. Osoba podpisujgca oferte z zatgcznikami musi by¢ osobg upowazniong — za osobe/ osoby
upowazniong/e uznaje sie osobe/y figurujagca/e w rejestrach do zaciggania zobowigzan w
imieniu Wykonawcy lub we wtasciwym upowaznieniu.

6. Wymaga sie, aby dokumenty sktadajace sie na oferte miaty strony ponumerowane oraz byty
potaczone w sposdb trwaty.

7. Wszystkie miejsca, w ktérych Oferent nanidst zmiany, powinny by¢ podpisane przez osobe
uprawniong do skfadania oswiadczen woli w imieniu Oferenta.

8. Do oferty nalezy dotgczyé dokumentacje formalng zawierajaca:

a) aktualny odpis z Krajowego Rejestru Sgdowego albo aktualne zaswiadczenie o wpisie
do ewidencji dziatalnosci gospodarczej, wystawione nie wczesniej niz 6 miesiecy przed
uptywem terminu do sktadania ofert;

b) aktualne zaswiadczenie o niezaleganiu ze sktadkami do Zaktadu Ubezpieczen
Spotecznych, wystawione nie wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu do
sktadania ofert;

c) aktualne zaswiadczenie o niezaleganiu ze zobowigzaniami do Urzedu Skarbowego,
wystawione nie wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu do sktadania ofert;

d) kopie aktualnej polisy OC na kwote minimum 1 ml zt waznej na dzien sktadania ofert;

e) oswiadczenia w formie wypetnionych zatgcznikow:
i. Zatacznik nr 2 — formularz ofertowy
ii. Zatgcznik nr 3 - dysponowanie odpowiednim potencjatem ludzkim
iii. Zatacznik nr 4 — dysponowanie odpowiednim potencjatem technicznym
iv. Zatacznik nr 5 — zobowigzanie oferenta do kontynuacji polisy OC co najmniej
przez 24 miesigce trwania programu od dnia podpisania umowy;
v. Zatacznik nr 6 — oswiadczenie Oferenta o braku powigzan osobowych i
kapitatowych z Zamawiajgcym;
vi. Zatacznik nr 7 — wykaz zrealizowanych przez Oferenta dziatan, potwierdzajacy
posiadanie doswiadczenia i wiedzy.
vii. Zatgcznik nr 8 - Oswiadczenie Oferenta o zgodzie na przekazanie danych
osobowych do Zapytania ofertowego nr 01/10/2023

9. Do oferty nalezy dotaczy¢ koncepcje realizacji zamowienia obejmujgcg nastepujace elementy:
a) budzet z podziatem na lata skonstruowany wg pozycji budzetowych podanych w opisie
dziatan niniejszego zamdwienia, z zastrzezeniem, ze maksymalne kwoty dla wszystkich
dziatan okreslone sg w Zatgczniku nr 1 do niniejszego zapytania ofertowego;
b) projekty: nowego Key Visuala kampanii, reklamy prasowej A4 pion, cover photo na
kanaty spotecznosciowe kampanii (FB i YT);
c) przedstawienie szczegétowej koncepcji realizacji minimum 3 (trzech) paneli
tematycznych w ramach obecnosci kampanii na Polskim Forum Zywnosci Ekologicznej:
i. propozycja tematyki paneli/blokow
ii. propozycja prelegentéow wraz z uzasadnieniem
iii. koncepcja tematyki wystgpien prelegentéw



iv. promocja wydarzenia na stronie www kampanii i kanafach
spotecznos$ciowych;
d) propozycja wstepnego scenariusza spotu TV 30 sekund wraz z ilustrujgcym go mood
boardem
e) przyktad 1 informacji prasowe]j dotyczgcej kampanii, ktdrej tematem bedg fakty i mity
dotyczace certyfikowanej zywnosci eko;
f) przyktad 1 artykutu SEO na landing page kampanii w kontekscie tematyki sezonowosci,
lokalnos$ci, skracania tanicuchéw dostaw.

10. W przypadku Oferenta majgcego siedzibe poza terytorium Polski wszystkie wymagane
dokumenty nalezy ztozy¢ w formie odpowiednikdw dokumentéw obowigzujacych w kraju
siedziby Oferenta. Dokumenty ofertowe sporzadzone w jezyku obcym, muszg byé ztozone wraz
z ich ttumaczeniem na jezyk polski, poswiadczonym przez Oferenta lub z ttumaczeniem
sporzgdzonym przez ttumacza przysiegtego.

VIIl.  Miejsce i termin skiadania ofert

1. Oferte, stanowigcg Formularz ofertowy wraz z koncepcjg realizacji zaméwienia opisang w
punkcie VII.9 oraz wszystkimi pozostatymi zatgcznikami (nr od 3 do 8) oraz wymaganymi
dokumentami w formie papierowej w dwdch egzemplarzach oraz w wersji elektronicznej na
nosniku pendrive nalezy dostarczy¢ w zaklejonej kopercie oznaczonej:

,,Odpowiedz na zapytanie nr 01/10/2023”
do Zamawiajgcego pod wskazanym adresem jego siedziby:

Polska Izba Zywnosci Ekologicznej

ul. Kickiego 1/lokal U4

04-373 Warszawa

do 12 grudnia 2023, do godziny 12.00.

2.

Datg decydujacg jest data wptyniecia oferty do biura Zamawiajgcego.

Oferty ztozone po terminie nie beda rozpatrywane.

Oferent moze przed uptywem terminu sktadania ofert zmienié lub wycofaé swojg oferte.

W toku badania i oceny ofert Zamawiajgcy moze zwrdcié¢ sie do oferentdw z prosba o
wyjasnienia dotyczace tresci ztozonych ofert.

Zapytanie ofertowe zamieszczono na stronie: https://jemyeko.com oraz na stronach:
www.oferteo.pl, www.oferty-biznesowe.net i www.biznes-polska.pl

vk wN

o

IX. Ocena ofert

Ztozone oferty zostang ocenione pod wzgledem spetniania warunkéw formalnoprawnych udziatu
w postepowaniu oraz pod wzgledem merytorycznym, okreslonych w Zapytaniu.

Jezeli oferta nie spetni ktéregokolwiek z warunkéw udziatu w postepowaniu wymienionych w
punktach VI, VII'i VIII, zostanie odrzucona.

Ocenie merytorycznej zostang poddane wylgcznie oferty spetniajgce kryteria oceny
formalnoprawne;.
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4. Oferty pod wzgledem merytorycznym oceniane bedg punktowo. Maksymalna liczba punktéw, jaka
moze uzyskac oferta, wynosi facznie 100 pkt.

5. Za najkorzystniejsza oferte zamawiajgcy uzna te, ktdra otrzymata najwiekszg ilos¢ punktéw
sposrod ocenianych ofert, w oparciu o ustalone kryteria oceny merytorycznej.

Lp. | Kryterium Maksymalna liczba
punktow

1. Cena 55

2. Projekt nowego Key Visuala kampanii, projekt reklamy prasowej A4 8
pion, projekt cover photo na kanaty spotecznosciowe.

3. Wstepny scenariusz spotu TV 30 sekund wraz z ilustrujgcym go mood 12
boardem.

4. Przedstawienie szczegdtowej koncepcji realizacji minimum 3 paneli 14

tematycznych w ramach obecnosci kampanii na Polskim Forum

Zywnosci Ekologicznej:

e propozycja tematyki paneli/blokéw

e propozycja prelegentdw wraz z uzasadnieniem

e koncepcja tematyki wystgpien prelegentow

e promocja wydarzenia na stronie www kampanii i kanatach
spotecznos$ciowych;

5. Przyktad 1 informacji prasowej dotyczacej kampanii, ktérej tematem 6
bedg fakty i mity dotyczace certyfikowanej zywnosci eko.

6. Przyktad 1 artykutu SEO na landing page kampanii w kontekscie 5

tematyki sezonowosci, lokalnosci, skracania faricuchéw dostaw.

KRYTERIUM 1 - CENA

Kryterium bedzie rozpatrywane w oparciu o podane catosciowe bezposrednie koszty
podwykonawstwa, czyli facznie koszty przygotowania i realizacji dziatan i wynagrodzenia organizacji
wdrazajacej. Zamawiajacy przydzieli kazdej badanej ofercie odpowiednig liczbe punktow wg
ponizszego wzoru:

C min
C= ———————— x55pkt

gdzie:

C - liczba punktow za kryterium ,cena”;

C min — najnizsza cena wynikajaca ze ztozonych ofert;
C x — cena oferty rozpatrywanej

Oferent, ktéry zaproponuje najnizszg cene, otrzyma 50 punktow, natomiast pozostali oferenci
odpowiednio mniej punktow wedtug powyzszego wzoru.

KRYTERIUM 2 — PROJEKT KEY VISUALA KAMPANII, PROJEKT REKLAMY PRASOWEJ A4, COVER PHOTO
DO MEDIOW SPOLECZNOSCIOWYCH

Zamawiajgcy przyzna kazdej badanej ofercie odpowiednig liczbe punktéw (maksymalnie 8 pkt.).
Zamawiajgcy przyzna punkty, uwzgledniajgc ponizsze kryteria:
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Dostosowanie KV do specyfiki programu, czytelnosé, sita przekazu, 0-4 pkt
dopasowanie do grup docelowych, fatwosé w aplikacji na réznych formach
reklamowych / réznych kanatach komunikacji

Atrakcyjnosc graficzna i stowna reklamy prasowej, dopasowanie jej przekazu do | 0-2 pkt
grup/y docelowej/ych, czytelnosc i sita przekazu
Spéjnosc projektdw graficznych cover photo z nowym key visualem kampanii, | 0-2 pkt
atrakcyjnosé, dopasowanie do grup docelowych kanatéw socialowych

KRYTERIUM 3 — WSTEPNY SCENARIUSZ SPOTU TV 30 SEK. WRAZ Z MOODBOARDEM

Zamawiajgcy przyzna kazdej badanej ofercie odpowiednig liczbe punktéw (maksymalnie 12 pkt.).
Zamawiajgcy przyzna punkty, uwzgledniajgc ponizsze kryteria:

Dostosowanie scenariusza do specyfiki programu, czytelnos¢, sita przekazu, 0-6 pkt

spojnosc z pozostatymi elementami kampanii, dopasowanie do grup
docelowych.

Atrakcyjnosc i spéjnosé historii przedstawionej w scenariuszu, zaciekawienie | 0-6 pkt
widza, wywotanie pozytywnego odbioru.

KRYTERIUM 4 — SZCZEGOLOWA KONCEPCJA REALIZACJI MINIMUM 3 PANELI PODCZAS POLSKIEGO
FORUM ZYWNOSCI EKOLOGICZNE)

Zamawiajgcy przyzna kazdej badanej ofercie odpowiednig liczbe punktéw (maksymalnie 14 pkt.).
Zamawiajgcy przyzna punkty, uwzgledniajgc ponizsze kryteria:

Dobdr tematyki paneli podczas Forum w kontekscie aktualnej sytuacji rynku eko | 0-5 pkt

w Polsce, trenddéw i wyzwan na polskim rynku zywnosci bio oraz innowacji w
stosunku do innych podobnych wydarzen w Polsce.

Dopasowanie proponowanych prelegentéw do wybranej tematyki paneli i | 0-5 pkt
spojnosc tematyki ich wystgpien z zagadnieniami poszczegdlnych paneli.
Opis sposobu promocji Forum w ramach dostepnych w kampanii narzedzi i | 0-4 pkt
kanatéw komunikacji.

KRYTERIUM 5 — PRZYKLAD INFORMACII PRASOWEJ
Zamawiajacy przyzna kazdej badanej ofercie odpowiednig liczbe punktéw (maksymalnie 6 pkt.).
Zamawiajacy przyzna punkty, uwzgledniajac ponizsze kryteria:

Interesujace ujecie tematyki, umiejetne i logiczne wykorzystanie wyszukanych | 0-4 pkt

danych, przyciggajacy uwage nagtéwek i lead (spdjny z tematyka).
Struktura informacji wskazujgca na dobry warsztat i doswiadczenie w tworzeniu | 0-2 pkt
materiatow dla medidw (tytut, lead, wskazanie zZrodet, srodtytuty, cytaty etc.).

KRYTERIUM 6 — ARTYKUL SEO NA LANDING PAGE
Zamawiajacy przyzna kazdej badanej ofercie odpowiednig liczbe punktéw (maksymalnie 5 pkt.).
Zamawiajacy przyzna punkty uwzgledniajac ponizsze kryteria:

Interesujace ujecie tematyki, umiejetne i logiczne wykorzystanie wyszukanych | 0-3 pkt

danych, przyciggajacy uwage nagtéwek i lead (spdjny z tematyka).
Struktura nagtdwkdéw, wykorzystanie stéw kluczowych, odpowiednie | 0-2 pkt
formatowanie tresci artykutu

Punkty w kryteriach oceny od 2 do 6 zostang policzone w kazdym kryterium jako $rednia arytmetyczna
z punktéw przyznanych przez cztonkéw komisji oceniajgcej w kazdym kryterium od 2 do 6. To znaczy,
ze w kazdym kryterium oceny kazdy cztonek Komisji oceniajgcej przyzna indywidualne punkty w
kazdym kryterium. Punkty sg nastepnie sumowane. Suma punktdw od wszystkich cztonkéw Komisji
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Oceniajacej jest dzielona przez liczbe wszystkich cztonkdw Komisji, celem wyliczenia sredniej
arytmetycznej punktéw w danym kryterium.

X.

Xl.

Wybdr i ogtoszenie zwycieskiej oferty

Za najkorzystniejszg oferte uznana zostanie oferta, ktéra otrzyma najwieksza liczbe punktéw.
Zamawiajgcy jest uprawniony do wyboru kolejnej najkorzystniejszej oferty, jezeli wybrany
Wykonawca, ktérego oferta zostata uznana za najkorzystniejszg, odmodwi podpisania umowy
lub gdyby podpisanie umowy z takim Oferentem stato sie niemozliwe z innych przyczyn.
Wybor i ogtoszenie wybranego Oferenta nastgpig w ciggu 7 dni roboczych liczonych od dnia
zakonczenia przyjmowania ofert.

Zamawiajgcy poinformuje Oferentdw, ktérzy ztozyli oferty, o wyborze najkorzystniejszej oferty
w zamodwieniu w nastepujacy sposéb: na stronie PIZE: www.jemyeko.pl, na stronach, gdzie
zamieszczono zaproszenie do sktadania ofert w postepowaniu: www.oferteo.pl, www.oferty-
biznesowe.net i www.biznes-polska.pl oraz przesytajgc wiadomos$¢ na adresy mailowe
Oferentow.

Osoby uprawnione do udzielania wyjasnien ze strony Zamawiajgcego

Wszelkie pytania dotyczgce niniejszego zamdwieniowa i zapytania ofertowego nalezy kierowa¢ w
trybie pisemnym drogg mailowg na adres email: projekty@pize.info.pl, nie pézniej niz 3 dni robocze
przed terminem ztozenia oferty.

Zamawiajgcy udzieli odpowiedzi w ciggu 2 dni roboczych od dnia otrzymania maila z zapytaniem.

Wszelkie pytania dotyczace niniejszego zapytania ofertowego nalezy przesyta¢ na adres mailowy
projekty@pize.info.pl.

XIl.

Warunki szczegélne
Termin zwigzania ofertg powinien wynosi¢ 90 dni od dnia jej ztozenia.
W cenie ustugi Wykonawca zobowigzany jest ujgé wszystkie przewidywalne koszty zwigzane z
realizacjg zamdwienia szczegétowo wskazane w niniejszym zapytaniu oraz wszystkie koszty
wynikajgce z zapisOw niniejszego zapytania ofertowego, bez ktorych realizacja zamdwienia nie
bytaby mozliwa.
Ceny okreslone przez Wykonawce w ofercie bedg obowigzywaty przez okres waznosci Umowy.
Zamawiajgcy dopuszcza udziat podwykonawcow w realizacji zamdwienia. Odpowiedzialnos¢
za prawidtowa realizacje zamdwienia ponosi Wykonawca.
Zamawiajgcy nie ponosi zadnej odpowiedzialnosci ani jakichkolwiek kosztéw zwigzanych z
przygotowaniem oferty przez Oferenta, a w szczegdlnosSci zwigzanych z przystgpieniem do
procesu ofertowego, przygotowaniem i ztozeniem oferty, przygotowaniami do zawarcia
umowy.
Rozliczanie dziatan zrealizowanych w danym etapie bedzie realizowane na koniec etapu na
podstawie przekazanych dokumentéw i obszernego materiatu dowodowego potwierdzajgce
nalezyte wykonanie dziatan (zdjecia i/lub nagrania, egzemplarze wytworzonych materiatow,
raporty, inne materiaty odpowiednio do charakteru dziatania), minimum raz na kwartat zgodny
z harmonogramem realizacji programu).
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7. Zamawiajacy zastrzega, ze wszystkie materiaty wytworzone w ramach projektu objetego
niniejszym zapytaniem ofertowym beda musiaty zawieraé informacje o Zrddle finansowania,
ktdrej tresc zostanie przekazana wybranemu Wykonawcy.

8. Zamawiajacy oswiadcza, ze wszelkie dane osdb pozyskane w ramach procedury wyboru
Wykonawcy w zwigzku z publikacjg niniejszego zapytania ofertowego, a takie w czasie
realizacji Zamodwienia, ktérego dotyczy niniejsze zapytanie, odbedg sie w zgodzie z przepisami
o ochronie danych osobowych (RODO) i Warunkami udziatu w mechanizmie , Wsparcie dziatan
informacyjnych i promocyjnych na rynkach wybranych produktéw rolnych” dla programéw
prostych realizowanych zgodnie z rozporzadzaniem Parlamentu Europejskiego i Rady UE nr
1144/2014, opublikowanymi przez Agencje Restrukturyzacji i Modernizacji Rolnictwa 2
listopada 2021 na stronie www Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa (Zatgcznik nr 8).

9. INFORMACIA O PRZETWARZANIU DANYCH

Zgodnie z art. 13 ust. 1i 2 rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia
27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych
osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE
(ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016, str. 1), dalej jako
,RODO”, wszystkie osoby, ktdre ubiegajg sie o udzielenie zamodwienia/ ztozyty oferte. Zamawiajgcy
informuje, ze:

a) Administrator danych osobowych

Administratorem, czyli podmiotem decydujagcym o celach i $rodkach przetwarzania Pani/Pana
danych osobowych, jest Polska lzba Zywnosci Ekologicznej zwana dalej jako ,Administrator”,
z siedzibg w Warszawie. Z administratorem moze sie Pani/Pan skontaktowa¢ poprzez adres e-mail:
projekty@pize.info.pl lub pisemnie na adres korespondencyjny: Polska lzba Zywnosci Ekologicznej,
ul. Kickiego 1/lok U4, 04-373 Warszawa.

b) Cele i podstawy prawne przetwarzania danych osobowych

Pani/Pana dane osobowe przetwarzane bedg w celach zwigzanym z zapytaniem ofertowym na
przygotowanie koncepcji wizualnej i wdrozenie dwuletniej kampanii informacyjno-promocyjnej pt.
PRZESTAW SIE NA EKO — SZUKAJ EUROLISCIA 1, skierowanej na wewnetrzne rynki UE w celach
zwigzanych z realizacjg obowigzkéw administratora, ktére wynikajg z obowigzujgcych przepiséw
prawa.

Pani/Pana dane osobowe przetwarzane beda takze w celu realizacji obowigzku prowadzenia
ewidencji korespondencji i archiwizacji dokumentacji zgodnie z ustawg z dnia 14 lipca 1983 r.
o narodowym zasobie archiwalnym i archiwach (Dz. U. z 2020 r. poz. 164 z pdzn. zm.).

c) Odbiorcy danych osobowych

Pani/Pana dane bedg udostepniane KOWR w zwigzku z ubieganiem sie przez Polska lzbe Zywnosci
Ekologicznej o dofinansowanie na realizacje programu prostego pt. PRZESTAW SIE NA EKO -
SZUKAJ EUROLISCIA II. Ograniczenie dostepu do Pani/Pana danych, o ktérych mowa wyzej moze
wystgpi¢ jedynie w szczegélnych przypadkach, jesli jest to uzasadnione ochrong prywatnosci.
Pani/Pana dane osobowe mogg by¢ udostepniane innym osobom lub podmiotom, jezeli obowigzek
taki bedzie wynikac z przepisow prawa.
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Do Pani/Pana danych moga tez mie¢ dostep podmioty przetwarzajgce dane w naszym imieniu, np.
podmioty Swiadczgce pomoc prawng, ustugi informatyczne, ustugi niszczenia dokumentow, jak
rowniez inni administratorzy danych osobowych przetwarzajgcy dane we wtasnym imieniu, np.
podmioty prowadzace dziatalnos¢ pocztowa lub kurierska.

d) Okres przetwarzania danych osobowych

Pani/Pana dane osobowe bedg przetwarzane przez okres przewidziany przepisami prawa w tym
zakresie, w tym przez okres przechowywania dokumentacji okreslony w przepisach powszechnych
i uregulowaniach wewnetrznych Administratora w zakresie archiwizacji dokumentéw, okres
przedawnienia roszczen przystugujacych Administratorowi i w stosunku do niego.

10. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do poproszenia wytonionego Wykonawcy do modyfikacji
oferty przed realizacja.

XIll.  Zataczniki

Zatgcznik nr 1 — opis programu zaakceptowanego przez Komisje Europejska
Zatacznik nr 2 — formularz ofertowy
Zatgcznik nr 3 — formularz osobowy na potwierdzenie dysponowania odpowiednim
potencjatem ludzkim

4. Zatacznik nr 4 — oswiadczenie Oferenta o dysponowaniu odpowiednim potencjatem
technicznym

5. Zatacznik nr 5 —zobowigzanie oferenta do kontynuacji polisy OC co najmniej przez 24 miesigce
trwania programu od dnia podpisania umowy;

6. Zatacznik nr 6 — oswiadczenie Oferenta o braku powigzan osobowych i kapitatowych z
Zamawiajgcym;

7. Zatacznik nr 7 — wykaz zrealizowanych przez Oferenta dziatan, potwierdzajacy posiadanie
doswiadczenia i wiedzy.

8. Zafacznik nr 8 - os$wiadczenie Oferenta o zgodzie na przekazanie danych osobowych do
Zapytania ofertowego nr 01/10/2023

15



Zatgcznik nr 2 do Postepowania przetargowego nr 01/10/2023

Formularz ofertowy

Nazwa i adres oferenta:

Numer telefonu: e, L0 0 1= 11 R

Odpowiadajac na Postepowanie przetargowe 01/10/2023,

1. Oswiadczamy, ze oferujemy wykonanie zamdéwienia w okreslonej kwocie:

Podmiot zamdéwienia Cena netto Cena brutto

Realizacja kampanii informacyjno-
promocyjnej PRZESTAW SIE NA EKO — SZUKA) EUROLISCIA 1I

Razem

STOWNIE: et s e st eenan zt netto
................................................................................. zt brutto

2. Podziat budzetu na dziatania wyglada w sposdb nastepujgcy:

ROK 1w PLN ROK 2 w PLN

LP. DZIAtANIA

n
cena netto | VAT | cena brutto ::t:) VAT | cena brutto

1. DZIAtANIA PUBLIC RELATIONS

Biuro prasowe / Relacje z
mediami

1.1.

1.2. | Konferencja prasowa

STRONA WWW ORAZ PROFILE
SPOLECZNOSCIOWE

2.1. | Strona www i teksty SEO

Prowadzenie profili

2.2. L .
spotecznosciowych na IG i FB
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3 REKLAMA
3.1. |Reklamaw TV
3.2. | Reklama w prasie
33 Reklama w internecie / portale
" | horyzontalne
Reklama w internecie / GA/ YT/
3.4 .
Social ads
4 IDENTYFIKACJA WIZUALNA,
) MATERIALY BTL | VIDEO
KV i projektowanie graficzne,
4.1. | opracowanie materiatow
kreatywnych
4.2. | Produkcja TV
Produkcja materiatow
4.3. | reklamowych/promocyjnych na
eventy
5. EVENTY
Stoisko na targach zywnosci
5.1. .
ekologicznych
Polskie Forum Zywnosci
5.2. ) .
Ekologicznej
5.3. | Narodowy Dzien Sportu
6. INNE
6.1. |Influencer marketing

RAZEM PL:

Propozycja koncepcji realizacji zamowienia, kosztorys oraz harmonogram opisane
szczegdtowo w pkt. VIl stanowig zatgcznik nr 1 do niniejszego formularza ofertowego.

Oswiadczamy, ze powyzsza cena zawiera wszystkie koszty, jakie poniesie Zamawiajacy w
zwigzku z realizacjg zamowienia w razie wyboru niniejszej oferty.

Oswiadczamy, ze wykonamy cato$¢ przedmiotu zamodwienia w terminie okreslonym w
zapytaniu ofertowym.

Jednoczesnie oswiadczamy, ze:

a) posiadamy status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust. 1 Ustawy z 2 lipca 2004 r. o
swobodzie dziatalnosci gospodarczej;

b) znajdujemy sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej poprawng i terminowa
realizacje zaméwienia;

c) posiadamy niezbedng wiedze i doswiadczenie zapewniajgce poprawng i terminowa
realizacje zamoéwienia;

d) dysponujemy odpowiednim potencjatem ludzkim zapewniajgcym poprawng i terminowa
realizacje zamdwienia;

e) dysponujemy odpowiednim potencjatem technicznym gwarantujgcym poprawng i
terminowg realizacje zamdwienia;

f) nie podlegamy wykluczeniu z procedury;

g) akceptujemy warunki uczestnictwa w postepowaniu, okreslone w zapytaniu ofertowym.

h) nie zalegamy ze sktadkami ZUS i US
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Miejscowosé, data Imie i nazwisko, podpis, piecze¢*
* Podpis osoby figurujgcej lub o0séb figurujgcych w rejestrach do zaciggania zobowigzari w imieniu Wykonawcy lub we wtasciwym

upowaznieniu.

Zatgcznik nr 3 do Postepowania przetargowego nr 01/10/2023

Formularz osobowy na potwierdzenie dysponowania odpowiednim potencjatem ludzkim

Lp. | Funkcja Imie i nazwisko | Wyksztatcenie | Opis wymaganego doswiadczenia
1. MANAGER
ZESPOLU
2. SENIOR
KONSULTANT
4. KONSULTANT

Miejscowosé, data Imie i nazwisko, podpis, piecze¢*

* Podpis osoby figurujgcej lub oséb figurujgcych w rejestrach do zaciggania zobowigzar w imieniu Wykonawcy lub we
wfasciwym upowaznieniu.
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Zatgcznik nr 4 do Postepowania przetargowego nr 01/10/2023

Oswiadczenie Oferenta o dysponowaniu odpowiednim potencjatem technicznym

OSWIADCZENIE

Ja, nizej podpisany/-a, przystepujgc do Postepowania przetargowego nr 01/10/2023, oswiadczam, ze
dysponujemy odpowiednim potencjatem technicznym gwarantujagcym poprawng i terminowa
realizacje zamdwienia, w tym biurem mieszczagcym sie w

PIZY Ul cveececececee e s

Miejscowosé, data Imie i nazwisko, podpis, piecze¢*

* Podpis osoby figurujgcej lub oséb figurujgcych w rejestrach do zaciggania zobowigzar w imieniu Wykonawcy lub we
wfasciwym upowaznieniu.
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Zatgcznik nr 5 do Postepowania przetargowego nr 01/10/2023
Zobowigzanie oferenta do kontynuacji polisy OC co najmniej przez 24 miesigce trwania programu od
dnia podpisania umowy.
ZOBOWIAZANIE
la, nizej podpisany/-a, przystepujac do Postepowania przetargowego nr 01/10/2023, zobowigzuje sie, iz
w przypadku wyboru przez Zamawiajgcego oferty ztozonej przez reprezentowang przeze mnie firme i

podpisaniu umowy na realizacje zaméwienia, do kontynuacji polisy OC na kwote nie mniejszg niz 1 min
zt przez 24 miesigce trwania projektu.

Miejscowosé, data Imie i nazwisko, podpis, piecze¢*

* Podpis osoby figurujgcej lub oséb figurujgcych w rejestrach do zaciggania zobowigzarn w imieniu Wykonawcy lub we
witasciwym upowaznieniu.
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Zatgcznik nr 6 do Postepowania przetargowego nr 01/10/2023

Oswiadczenie Oferenta o braku powigzan osobowych i kapitatowych z Zamawiajacym

OSWIADCZENIE

la, nizej podpisany/-a, przystepujgc do Postepowania przetargowego nr 01/10/2023, oswiadczam o braku

powigzan kapitatowych lub osobowych z Zamawiajgcym.

Przez powigzania kapitatowe lub osobowe rozumie sie wzajemne powigzania miedzy Zamawiajacym

lub osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w imieniu Zamawiajacego lub osobami

wykonujgcymi w imieniu Zamawiajgcego czynnosci zwigzane z przygotowaniem i przeprowadzeniem

procedury wyboru wykonawcy a wykonawcg, polegajace w szczegdélnosci na:

1.

2.
3.
4

uczestniczeniu w spodfce jako wspdlnik spotki cywilnej lub spétki osobowej;

posiadaniu udziatow lub co najmniej 10 proc. akcji;

petnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajgcego, prokurenta, pethomocnika;
pozostawaniu w takim stosunku prawnym lub faktycznym, ktéry moze budzi¢ uzasadnione
watpliwosci co do bezstronnosci w wyborze wykonawcy, w szczegdlnosci pozostawanie w
zwigzku matzenskim, stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa w linii prostej,
pokrewienstwa lub powinowactwa w linii bocznej do drugiego stopnia lub w stosunku
przysposobienia, opieki lub kurateli.

Miejscowos$¢, data Imie i nazwisko, podpis, piecze¢*

* Podpis osoby figurujgcej lub oséb figurujgcych w rejestrach do zaciggania zobowigzan w imieniu Wykonawcy lub we

wiasciwym upowaznieniu.
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Zatgcznik nr 7 do Postepowania przetargowego nr 01/10/2023

Wykaz zrealizowanych przez Oferenta dziatan, potwierdzajacy posiadanie wiedzy i doswiadczenia.

Lp. | Nazwa kampanii Nazwa Czas Opis dziatan

/ wydarzenia Zamawiajgcego trwania

Minimum 3 (trzy) kampanie informacyjno-promocyjnych dotyczgcych zywnosci lub/i certyfikacji /znakéw
jakosci zywnosci, obejmujgce minimum: zaprojektowanie identyfikacji wizualnej kampanii, dziatania
reklamowe w internecie (np. kampania display, kampania natywna, content marketingowa, mailingi,
kampanie video na platformach internetowych), dziatania PR (np. materiaty prasowe, relacje z mediami,
konferencje prasowe), dziatania w mediach spotecznosciowych, co najmniej jedna z tych kampanii powinna tez
obejmowac reklame w TV lub reklame outdoor lub reklame w prasie —

1.

Co najmniej 3 (trzy) wydarzenia o charakterze B2B (np. targi, misje gospodarcze, study tours lub
seminaria/kongresy / fora).
1.
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Miejscowos¢, data Imie i nazwisko, podpis, piecze¢*

* Podpis osoby figurujgcej lub oséb figurujgcych w rejestrach do zaciggania zobowiqgzari w imieniu Wykonawcy lub we
wiasciwym upowaznieniu.

Zatgcznik nr 7 do Postepowania przetargowego nr 01/10/2023

Oswiadczenie Oferenta o zgodzie na przekazanie danych osobowych

OSWIADCZENIE

la, nizej podpisany/-a, przystepujgc do Postepowania przetargowego nr 01/10/2023, wyrazam zgode na
przetwarzanie przez Zamawiajgcego danych osobowych przekazanych wraz z niniejszg oferta, jak
rowniez na ich przekazanie Agencji Restrukturyzacji i Modernizacji Rolnictwa oraz Krajowemu
Osrodkowi Wsparcia Rolnictwa w razie wyboru naszej oferty w zwigzku z udziatem w mechanizmie
,Wsparcie dziatarn promocyjnych i informacyjnych na rynkach wybranych produktéw rolnych”

Miejscowos¢, data Imie i nazwisko, podpis, piecze¢*

* Podpis osoby figurujgcej lub oséb figurujgcych w rejestrach do zaciggania zobowigzan w imieniu Wykonawcy lub we
wfasciwym upowaznieniu.
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