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. INFORMACJE O ZAMAWIAJACYM

1. Polska Izba Zywnosci Ekologicznej

Polska Izba Zywnoséci Ekologicznej (PIZE) jest polskg organizacjg samorzadu gospodarczego o
statusie izby gospodarczej, zrzeszajgcg rolnikow, producentow, przetworcow i sprzedawcdw branzy
certyfikowanej zywno$ci ekologicznej, zarejestrowang w 2017 roku. PIZE reprezentuje interesy
zrzeszonych w niej przedsiebiorcow i innych podmiotéw w zakresie prowadzonej przez nich
dziatalnosci polegajgcej na wytwarzaniu, wprowadzaniu na rynek, a takze na identyfikacji i promocji
certyfikowanej zywnosci ekologicznej oraz innej dziatalnosci z tym zwigzane;j.

Izba dziata na podstawie Ustawy o izbach gospodarczych oraz Statutu. Organami Izby sg: Walne
Zgromadzenie Czionkéw, Rada Izby i Zarzad Izby. PIZE zrzesza 91 cztonkéw. Do Izby nalezg
najwigksze podmioty dziatajgce na rynku certyfikowanej zywnosci ekologicznej w Polsce. Misjg PIZE
jest szeroka edukacja spofeczenstwa na temat waloréw zdrowotnych produktéw ekologicznych oraz
unijnych metod uprawy, hodowli i przetworstwa bio zywnosci. Cztonkami Izby sg: producenci zywnosci
ekologicznej (rolnicy) majgcy gospodarstwa w 100% ekologiczne (dopuszczalne jest posiadanie
czesci gospodarstwa w okresie konwersiji); przetwoércy i konfekcjonerzy zywnosci ekologicznej,
dystrybutorzy zywno$ci ekologicznej oraz przedsiebiorcy przetwarzajgcy i obracajgcy zywnoscig
ekologiczng, a takze jednostki certyfikujgce.

2. Cele i zadania Polskiej Izby Zywnosci Ekologicznej

Celem PIZE jest propagowanie wiedzy na temat unijnej certyfikacji produktéw ekologicznych i
korzysci, jakie niesie dla konsumentéw, wyrdzniajgc produkty bio od konwencjonalnych. Dziatalnos¢
Izby wspiera i promuje rolnictwo ekologiczne i przestawianie gospodarstw rolnych z produkc;ji
konwencjonalnej na ekologiczng. Jako reprezentant producentow i przetworcoéw certyfikowanej
zywnosci ekologicznej, PIZE jest partnerem dla Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi. Opiniuje
projekty legislacyjne dotyczgce bio zywnosci i lobbuje na rzecz jak najszerszego wprowadzania
certyfikowanych eko produktéw do szkét i przedszkoli oraz innych placowek publicznych. Dzieki
przedsiewzieciom edukacyjno-promocyjnym lzba propaguje mode na eko produkty wsréd polskich
konsumentéw i rozwija polski rynek bio Zzywnosci i zréownowazonego rolnictwa. PIZE jest jednym z
podmiotéw zatozycielskich Koalicji na rzecz Rozwoju Rynku Zywnosci Bio, powotanej w 2018 r. pod
patronatem Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi, ktéra w 2021 roku opracowata i wydata pierwszy w
Polsce kompleksowy raport na temat rynku zywnosci ekologiczne;.

3. Opis produktu i systemu

Promowanym produktem jest certyfikowana zywnos$¢ ekologiczna, znakowana symbolem
europejskiego logo zywnosci organicznej, zwanym EuroliSciem, w szczegdlnosci: owoce i warzywa
oraz produkty z nich wytworzone, produkty zbozowe oraz ekologiczne mieso drobiowe, wieprzowe i
wotowe.

4. Cel kampanii

Celem kampanii jest budowanie rozpoznawalnosci unijnego systemu jakosci rolnictwa
ekologicznego, zaufania do niego, a takze wiedzy o zaletach produktéw wytwarzanych w tym
systemie oraz zwigkszenie konkurencyjnosci i spozycia unijnych produktow rolnych wytwarzanych
w systemie rolnictwa ekologicznego poprzez dziatania promocyjne skierowane na dwa wewnetrzne
rynki UE: Francje i Niderlandy.



d)

f)
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PODSTAWA PRAWNA | ZASADY PROWADZENIA POSTEPOWANIA

Postepowanie prowadzone jest na podstawie przepiséw:

Ustawa Kodeks cywilny z dnia 23 kwietnia 1964 r. (Dz.U. z 2017 r., poz. 459 z p6zn. zm.) art.
701— 705, z zachowaniem zasad uczciwej konkurenciji.

Rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1144/2014 z dnia 22 pazdziernika
2014 r. w sprawie dziatann informacyjnych i promocyjnych dotyczgcych produktéw rolnych
wdrazanych na rynku wewnetrznym i w panstwach trzecich oraz uchylajgce rozporzadzenie
Rady (WE) nr 3/2008 (Dz. Urz. UE L 317 z 4.11.2014, str. 56).

Rozporzadzenie Delegowane Komisji (UE) 2015/1829 z dnia 23 kwietnia 2015 r. uzupetniajgce
rozporzagdzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1144/2014 w sprawie dziatah
informacyjnych i promocyjnych dotyczacych produktéw rolnych wdrazanych na rynku
wewnetrznym i w panstwach trzecich (Dz. Urz. UE L 266 z 13.10.2015, str. 3).

Rozporzadzenie Wykonawcze Komisji (UE) 2015/1831 z dnia 7 pazdziernika 2015 r.
ustanawiajgce zasady stosowania rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr
1144/2014 w sprawie dziatan informacyjnych i promocyjnych dotyczgcych produktow rolnych
wdrazanych na rynku wewnetrznym i w panstwach trzecich (Dz. Urz. UE L 266 z 13.10.2015,
str.14).

Wskazowki dotyczgce procedury konkursowej z dnia 7 lipca 2016 r. okreslone przez Komisje
Europejska w dokumencie o sygnaturze DDG1.B5/MJ/db D (2016) 3210777.

Tytutu VIl rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE, Euratom) 2018/1046 z dnia 18
lipca 2018 r. w sprawie zasad finansowych majgcych zastosowanie do budzetu ogdlinego Unii,
zmieniajgce rozporzgdzenia (UE) nr 1296/2013, (UE) nr 1301/2013, (UE) nr 1303/2013, (UE) nr
1304/2013, (UE) nr 1309/2013, (UE) nr 1316/2013, (UE) nr 223/2014 i (UE) nr 283/2014 oraz
decyzje nr 541/2014/UE, a takze uchylajgce rozporzadzenie (UE, Euratom) nr 966/2012.

Postepowanie prowadzone jest jednoetapowo i obejmuje:

Opublikowanie zaproszenia do sktadania ofert na stronie Zamawiajgcego www.jemyeko.com
oraz_na przynajmniej jednym portalu przetargowym.

Dostarczenie zapytania do co najmniej 3 potencjalnych oferentow.

Komisyjne otwarcie ofert.

Weryfikacje spetnienia wymogdw formalno-prawnych i ocene ztozonych ofert.

Sktadanie ewentualnych wyjasnien przez Oferentéw na etapie ocen.

Wybér najkorzystniejszej oferty.

Powiadomienie Oferentéw o wyborze najkorzystniejszej oferty nastgpi pocztg elektroniczng do
wszystkich Oferentéw oraz poprzez opublikowanie informacji na stronie. Zamawiajgcego
www.jemyeko.com.

Postepowanie prowadzi sie z zachowaniem formy pisemne;.

Postepowanie prowadzi sie w jezyku polskim.

Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych.

Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert wariantowych.

Oferenci moga wspodlnie ubiega¢ sie o udzielenie zaméwienia.

Oferenci wystepujgcy wspdlnie ustanawiajg Lidera do reprezentowania ich w postepowaniu i
zawarcia umowy w przypadku wyboru ich Oferty.

Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia procedury lub wydtuzenia terminow
okreslonych w niniejszym dokumencie, o czym niezwtocznie poinformuje Oferentow.

10. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia przetargu bez wskazywania przyczyn

oraz zakonczenia przetargu bez wyboru oferty.


http://www.jemyeko.com/
http://www.jemyeko.com/
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PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamdéwienia jest opracowanie koncepcji wizualnej i wdrozenie dziatah w ramach 3-
letniej kampanii promocyjno-informacyjnej ,European Organic - Enjoy, Savour and Share”

| ,Europejska zywnos¢ ekologiczna — wspodlna rados¢ i smak” (dalej zwang kampanig lub
programem), skierowanej na rynki Francji i Niderlandéw, ktorej szczegdtowy opis stanowi
Zatgcznik nr 1 do niniejszego zapytania.

Wdrozenie i realizacja zaplanowanej kampanii powinna odbywac sie zgodnie z programem
zatwierdzonym przez Komisje Europejska.

W ramach oferty nalezy przedstawic:

projekt graficzny logo kampanii

projekt graficzny key visuala kampanii (graficzny wizualny klucz — layout, zapewniajgcy spojnosé
wizerunkowg kampanii), ktory bedzie wiodgcym motywem graficznym programu

projekt graficzny landing page — strona gtéwna i przykladowa podstrona, bedace interpretacjg
key visuala

projekty graficzny cover photo oraz przyktadowego 1 postu na fanpage kampanii na Facebooku
w obu jezykach (francuskim i niderlandzkim)

projekty graficzne elementéw kampanii display: billboard 750 x100 pikseli, skyscrapper 160 x
600 pikseli — w dowolnie wybranym z dwdéch jezykéw

projekt graficzny i funkcjonalny stoiska targowego o powierzchni 100 m2

Budzet dziatann w oparciu o opis programu do realizacji, zawarty w Zatgczniku nr 1 do SIWZ.

Oferenci zobowigzani sg, zarbwno na etapie ofertowym jak i po podpisaniu umowy, do
stosowania ponizszych zasad informowania o finansowaniu ze srodkéw unijnych:

a) Wszystkie wykorzystane materialy informacyjne i promocyjne muszg by¢ opatrzone
emblematem UE oraz nastepujgcym tekstem w jezyku (-ach) rynku (-6w) docelowego (-ych)
[ttum. KAMPANIA FINANSOWANA PRZY WSPARCIU UNII EUROPEJSKIEJ]:

Co-funded by the
European Union

Co-funded by the
European Union

Jezeli emblemat UE jest umieszczony w zestawieniu z innymi logo beneficjenta, musi on by¢
odpowiednio wyeksponowany, tj. emblemat musi by¢ widoczny co najmniej tak dobrze jak inne znaki
i mie¢ minimum 1 cm. W przypadku mediow wizualnych emblemat i tekst nalezy umiesci¢ w



widoczny sposob na poczatku, w trakcie lub na kohcu przekazu. W przypadku mediow audio tekst
musi by¢ wyraznie styszalny na koncu przekazu.

Na potrzeby wywigzania sie z niniejszego obowigzku beneficjent (Zleceniodawca) moze wykorzystac
emblemat UE bez koniecznosci uzyskania uprzedniej zgody Komisji. Nie oznacza to jednak
przyznania mu prawa do jego wykorzystywania na zasadnie wytgcznosci.

b)

Wszystkie wizualne materiaty informacyjne i promocyjne muszg by¢ opatrzone napisem
»Enjoy, it’s from Europe!” (ttum. ,,Smacznego, to z Europy”), ktéry musi by¢:

ENJDY
TS0

EUR Pt

— napisany w jezyku angielskim z mozliwoscig przettumaczenia tekstu w przypisie;

— umieszczony pionowo;

— kolorowy (pomaranczowy = 8-M74-Y90-K0) lub czarno-biaty (kolor pomaranczowy
zastgpiony czarnym K100, a kolor niebieski zastgpiony szarym K60);

— wielkoéci proporcjonalnej do wielkoéci materiatu, na ktérym wystepuje.

Wizualne materiaty informacyjne i promocyjne — z wyjgtkiem matych materiatéw
promocyjnych, (takich jak mate gadzety, np. dlugopisy) — muszg zawiera¢ nastepujgce
zastrzezenie:

,1res¢ niniejszego(-ej) [wstawi¢ odpowiedni opis, np. reklamy, publikacji, artykutu itp.]
odzwierciedla wytgcznie poglady jego/jej autora i podlega jegoljej wylacznej
odpowiedzialnosci. Komisja Europejska nie ponosi odpowiedzialnosci za zadne ewentualne
wykorzystanie zawartych w nim/niej informac;ji”.

Na stronie internetowej niniejsze zastrzezenie nalezy zawrzeé¢ w czesci dotyczgcej informacji
prawnych.

Szczegdbtowe instrukcje w zakresie zastosowania napisu ,Enjoy, it's from Europe” dostepne sg
pod nastepujgcym linkiem: https://ec.europa.eu/chafea/agri/funding-opportunities/instructions-
on-the-use-of-the-signature-enjoy-it-s-from-europe .

d)

e)

f)

Ponadto Oferenci zobowigzani sg zaréwno na etapie ofertowym jak i po podpisaniu umowy
do zamieszczania na wszystkich materiatach informacyjnych i promocyjnych logotypu
organizaciji inicjujgcej: Polskiej Izby Zywnosci Ekologiczne;.

Informacje, o ktérych mowa w pkt a), b), ¢) i d) powinny znalez¢ sie we wszystkich materiatach
wykorzystywanych w ramach Zadania, w szczegdlnosci promocyjnych, informacyjnych,
szkoleniowych i edukacyjnych, proporcjonalnie do wielkosci innych oznaczen, w sposob
zapewniajgcy dobrg widocznos¢. Wymag ten dotyczy réwniez stron internetowych oraz profili
w portalach spotecznosciowych.

Oferent zobowigzuje sie do informowania o sposobie finansowania Zadania w odpowiedni
sposob, w szczegdlnosci poprzez zamieszczenie informacji w brzmieniu zawartym w pkt. a,
b, ¢, d w wydawanych w ramach Zadania publikacjach i materiatach informacyjnych.


https://ec.europa.eu/chafea/agri/funding-opportunities/instructions-on-the-use-of-the-signature-enjoy-it-s-from-europe
https://ec.europa.eu/chafea/agri/funding-opportunities/instructions-on-the-use-of-the-signature-enjoy-it-s-from-europe

g) Wszelkie dziatania w zakresie komunikacji lub rozpowszechniania informacji zwigzane z tym
dziataniem muszg opierac¢ sie na rzetelnych faktach. Muszg ponadto zawiera¢ nastepujaca
klauzule o wylgczeniu odpowiedzialnosci (w stosownych przypadkach w ttumaczeniu na
miejscowe jezyki):

~>finansowane ze $rodkéow UE. Wyrazone poglady i opinie sg jedynie opiniami autora lub autoréw
i niekoniecznie odzwierciedlajg poglady i opinie Unii Europejskiej lub Krajowego Osrodka Wsparcia
Rolnictwa. Unia Europejska ani organ przyznajgcy dotacje nie ponoszg za nie odpowiedzialnosci”.

IV. WARTOSC PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Szacowane catosciowe bezposrednie koszty podwykonawstwa, czyli tgcznie koszty przygotowania
i realizacji wszystkich dziatan opisanych w zatgczniku nr 1 do SIWZ oraz wynagrodzenie podmiotu
realizujgcego kampanie (maksymalnie 15% kosztoéw przygotowanych i zrealizowanych dziatan w
ramach kampanii) wynoszg tgcznie 2.698.186,00 EUR netto. Do wskazanej kwoty nalezy doliczy¢
podatek od towarow i ustug w wysokosci odpowiedniej do rodzaju swiadczonych ustug.

V. TERMINY ZWIAZANIA OFERTA | REALIZACJI ZAMOWIENIA

1.
2.
3.

Oferent jest zwigzany ofertg przez okres 3 miesiecy.

Bieg terminu zwigzania ofertg rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu sktadania ofert.

Oferent samodzielnie lub na wniosek Zamawiajgcego moze przedtuzy¢ termin zwigzania ofertg,
z tym, ze Zamawiajgcy moze tylko raz, co najmniej na 3 dni przed uptywem terminu zwigzania
ofertg, zwroci¢ sie do Oferentow o wyrazenie zgody na przedtuzenie terminu o oznaczony okres,
nie dtuzszy jednak niz 60 dni.

Przediuzenie terminu zwigzania ofertg jest dopuszczalne tylko z jednoczesnym przedtuzeniem
okresu waznosci wadium albo jezeli nie jest to mozliwie, z wniesieniem nowego wadium na
przedtuzony okres zwigzania ofertg. Jezeli przedtuzenie terminu zwigzania ofertg dokonywane
jest po wyborze oferty najkorzystniejszej, obowigzek wniesienia nowego wadium lub jego
przediuzenia dotyczy jedynie Wykonawcy, ktérego oferta zostata wybrana jako najkorzystniejsza.

ii. Zamoéwienie realizowane bedzie od dnia podpisania Umowy z Wykonawcg do konca realizacji
projektu, tj. do dnia 29.02.2028 r.

VL.

WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU | PODSTAWY WYKLUCZENIA

O udzielenie zamowienia mogg sie ubiega¢ Oferenci, ktorzy:

nie podlegajg wykluczeniu;

spetniajg warunki udziatu w postepowaniu;

nie sg powigzani osobowo ani kapitatowo z Zamawiajgcym oraz osobami uczestniczagcymi w
wyborze Wykonawcy.

Ocena spetnienia warunkoéw przeprowadzona bedzie w oparciu o ztozone przez Oferentéw
oswiadczenia i inne dokumenty, zgodnie z metodg zerojedynkowa.

W postepowaniu przetargowym mogg wzig¢ udziat Oferenci spetniajgcy nastepujgce warunki
formalno- prawne:

Posiadajg status przedsiebiorcy w rozumieniu Prawo przedsiebiorcow z dnia 6 marca 2018 r.
(Dz.U. z 2018 r., poz. 646 ze zm. art. 4 ust. 1 ustawy z dnia 2 lipca 2004 r.).

Posiadajg doswiadczenie i wiedze zapewniajgce wykonanie umowy.



c)
d)
4.

Znajdujg sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej wykonanie umowy.

Dysponujg odpowiednim potencjatem ludzkim.

W przypadku, gdy Oferenci ubiegajg sie wspodlnie o udzielenie Zamoéwienia, Zamawiajgcy
wymaga, aby ztozyli umowe ustanowienia konsorcjum (umowa konsorcjum) okre$lajgcg co
najmniej: wskazanie Lidera konsorcjum, szczegoétowy zakres obowigzkéw kazdego z
Konsorcjantow, okreslenie zasad petnomocnictwa i reprezentacji oraz ustanowili peinomocnika
do reprezentowania ich w postepowaniu o udzielenie zamowienia albo do reprezentowania w
postepowaniu i zawarcia umowy w sprawie Zamaowienia.

Warunki potwierdzajace posiadanie doswiadczenia i wiedzy

O udzielenie Zamdéwienia moze sie ubiega¢ Oferent, ktory w okresie ostatnich 10 lat przed
uptywem terminu sktadania ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy - w tym
okresie:

zrealizowat co najmniej 1 kampanie dotyczaca produktéw spozywczych (kampanie
promuijacg i informujacg o produktach, ich jakosci lub ich wtasciwosciach), ktéra miata budzet co
najmniej 3 min PLN brutto;

zrealizowat co najmniej 2 wydarzenia o charakterze wystawienniczym (targi), w tym co
najmniej jedno o wartosci minimum 300 tys. PLN brutto.

W przypadku Oferentéw wystepujgcych w konsorcjum doswiadczenie bedzie oceniane wspdlnie
dla wszystkich podmiotow, tzn., ze doswiadczenie poszczegdlnych czionkéw konsorcjum
podlega sumowaniu.

Warunki dysponowania odpowiednim potencjatem ludzkim

O udzielenie Zamowienia moze sie ubiega¢ Oferent, ktory dysponuje zespotem ztozonym z
nastepujgcych oséb:

Osoba zarzadzajaca projektem — min 10 lat doswiadczenia zawodowego na stanowiskach
kierowniczych; zarzadzata minimum 2 kampaniami promocyjnymi realizowanymi na rynkach
zagranicznych, biegle postugujgca sie jezykiem angielskim.

Osoba odpowiedzialna za organizacje targéw i/lub eventéw — min. 5 lat doswiadczenia
zawodowego w organizacji eventow i/lub targdw; zrealizowata minimum 3 wydarzenia o
charakterze targowym/seminariow/kongreséw/misji gospodarczych na rynkach zagranicznych
(unijnych i poza unijnych); postugujgca sie biegle jezykiem angielskim.

Osoba specjalizujaca si¢ w public relations - min. 5 lat doswiadczenia zawodowego w
zakresie public relations; zrealizowata samodzielnie lub nadzorowata dziatania public relations w
ramach co najmniej 2 kampanii, a dziatania te obejmowaty co najmniej: opracowywanie i
dystrybucje informacji prasowych, kontakty z dziennikarzami, opracowywanie raportéw
medialnych; postugujgca sie biegle jezykiem angielskim.

Warunki sytuacji ekonomiczno-finansowej Oferenta.

O udzielenie Zamodwienia moze sie ubiega¢ Oferent, ktdry spetnia nastepujgce warunki sytuacji
ekonomiczno — finansowe;j:

Posiada srodki finansowe lub zdolnos¢ kredytowa w wysokosci minimum 2 000 000,00 PLN
(stownie: dwa miliony ztotych).

Posiada ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilnej w kwocie minimum 2 000 000 PLN.
Oferent zobowigzuje sie posiadaé przez caly okres realizacji umowy aktualng polise
ubezpieczenia od odpowiedzialnosci cywilnej w zakresie prowadzonej dziatalnosci
gospodarczej, obejmujgcg wykonanie prac bedacych przedmiotem umowy na terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej na jedno i wiecej zdarzen, na sume zabezpieczajgcg potencjalne
roszczenia Zamawiajgcego w kazdym dniu obowigzywania umowy. W przypadku gdy w okresie
trwania umowy, uptywac¢ bedzie waznos¢ polisy, Oferent zobowigzany jest niezwtocznie,

7



8.

jednakze nie pdzniej niz na 7 dni przed wygasnieciem ztozonej uprzedniej polisy, dostarczy¢ mu
kserokopie nowej, waznej polisy (potwierdzong za zgodno$¢ z oryginatem przez Oferenta).
Oferent zobowigzany jest rowniez do przedstawienia na zgdanie Zamawiajgcego potwierdzenia
optacania wymaganych sktadek na ubezpieczenie. Jezeli Oferent nie przedstawi zgdanych
aktualnych polis i dokumentéw ubezpieczeniowych, Zamawiajagcy moze odstgpi¢ od umowy z
winy Oferenta. Zamawiajgcy moze wykonac prawo odstgpienia od umowy w terminie 14 dni od
daty stwierdzenia uzasadniajgcej odstgpienie. W przypadku przedituzenia sie terminu wykonania
przedmiotu umowy, Oferent dokona przedtuzenia terminu waznosci polisy ubezpieczeniowej o
odpowiednig do tego przedtuzenia ilos¢ dni.

Podstawy wykluczenia

Z niniejszej procedury wyklucza sie:

a)

b)

Oferentow, ktérzy zalegajg z optatami podatkéw wobec Urzedu Skarbowego oraz sktadek w
zakresie ubezpieczenia spotecznego.

Oferentéw, ktorzy w ciggu ostatnich 3 lat przed wszczeciem procedury ofertowej wyrzgdzili
szkode nie wykonujgc umowy lub wykonujac jg nienalezycie, a szkoda ta nie zostata dobrowolnie
naprawiona do dnia wszczecia postepowania, chyba, Zze niewykonanie lub nienalezyte
wykonanie byto nastepstwem okolicznoéci, za ktére Oferent nie ponosi odpowiedzialnosci.
Podany okres 3 lat rozumie sie tak, ze jesli Oferent istnieje na rynku krocej niz 3 lata, to bierze
sie pod uwage caty okres jego istnienia. Jesli natomiast Oferent istnieje na rynku dluzej niz 3
lata, to bierze sie pod uwage jedynie ostatnie 3 lata przed datg przystgpienia do postepowania
przetargowego.

Oferentéw, w stosunku do ktérych otwarto likwidacje lub ktérych upadtos¢ ogtoszono, z wyjgtkiem
Oferentéw, ktorzy po ogtoszeniu upadiosci zawarli ukfad zatwierdzony prawomocnym
postanowieniem sgdu, jezeli uktad nie przewiduje zaspokojenia wierzycieli poprzez likwidacje
majatku upadtego.

Oferentéw, ktorzy wykonywali bezposrednio czynnosci zwigzane z przygotowaniem
prowadzonego postepowania przetargowego lub postugiwali sie w celu sporzgdzenia oferty
osobami uczestniczgcymi w dokonywaniu tych czynno$ci.

Oferentéw, ktérzy ztozyli nieprawdziwe informacje majgce wptyw na wynik prowadzonego
postepowania.

Oferentdw, ktorzy nie ztozyli formularza ofertowego zgodnie z Zatgcznikiem nr 2 lub dokumentéw
potwierdzajgcych spetnienie warunkéw formalno-prawnych.

Oferentéw powigzanych osobowo i kapitatowo z Zamawiajgcymi oraz osobami dziatajgcymi w
jego imieniu przy wyborze Wykonawcy.

Oferentéw powigzanych osobowo i kapitatowo z podmiotami, wzgledem ktérych majg
zastosowanie srodki sankcyjne, o ktérych mowa w art. 1 pkt. 1i 2 ustawy z dnia 13 kwietnia 2022
r. o szczegolnych rozwigzaniach w zakresie przeciwdziatania wspieraniu agresji na Ukraine oraz
stuzgcych ochronie bezpieczenstwa narodowego (Dz. U. poz. 835, z pézn. zm.).

Zgtoszenie Oferenta wykluczonego uznaje sie za odrzucone.

Vi

. PODSTAWY ODRZUCENIA OFERTY

Zamawiajgcy odrzuci oferte, jezeli:

1.

2.
3.

Oferta nie spetnia wymagan okreslonych w niniejszej Specyfikacji Istotnych Warunkéw
Zamdéwienia.

Oferta zostata ztozona przez Oferenta wykluczonego z postepowania.

Oferta zostata ztozona przez podmioty powigzane osobowo i kapitatowo z Zamawiajgcym oraz
osobami dziatajgcymi w jego imieniu przy wyborze Wykonawcy.



4.

5.

Oferta zostata ztozona przez podmioty powigzane osobowo i kapitatowo z podmiotami, wzgledem
ktérych majg zastosowanie $rodki sankcyjne, o ktérych mowa w art. 1 pkt. 1 i 2 ustawy z dnia 13
kwietnia 2022 r. o szczegodlnych rozwigzaniach w zakresie przeciwdziatania wspieraniu agresji na
Ukraine oraz stuzgcych ochronie bezpieczenstwa narodowego (Dz. U. poz. 835, z pdzn. zm.).

Oferta zostata ztozona po terminie okreslonym w niniejszym SIWZ.

VIil. SPOSOB PRZYGOTOWANIA OFERTY

1. Wymogi formalne przy przygotowaniu oferty

a)

Oferta musi obejmowac cato$¢ przedmiotu zamdwienia i by¢ sporzgdzona zgodnie z niniejsza
Specyfikacjg Istotnych Warunkéw Zamowienia oraz zatozeniami strategicznymi do kampanii
promocyjno-informacyjnej pt. ,European Organic - Enjoy, Savour and Share” stanowigcymi
Zatgcznik nr 1 do niniejszej SIWZ.

Oferent ma prawo ztozy¢ tylko jedng oferte. Ztozenie wiekszej liczby ofert lub oferty zawierajgcej
rozwigzania alternatywne, lub oferty wariantowej spowoduje odrzucenie wszystkich ofert
ztozonych przez danego Oferenta.

Oferta oraz wszelkie dokumenty wymagane w niniejszej SIWZ muszg spetnia¢ nastepujgce
wymogi:

oferta i wszystkie zatgczone dokumenty sporzadzone przez Oferenta muszg byé podpisane
przez osoby uprawnione do reprezentowania Oferenta, wymienione we wiasciwym rejestrze lub
ewidencji badz umocowane przez te osoby do reprezentowania Oferenta na podstawie
odrebnego petnomocnictwa (na pierwszej i ostatniej stronie kazdego dokumentu powinna by¢
pieczatka i podpis, na pozostatych stronach - parafka);

w przypadku, gdy Oferenta reprezentuje Peinomocnik inny niz wskazany w formularzu
ofertowym, do oferty musi by¢ zatgczone petnomocnictwo, w oryginale lub kopi poswiadczonej
za zgodno$¢ z oryginatem przez notariusza lub wystawce petnomocnictwa, okreslajgce jego
zakres i podpisane przez osoby uprawnione do reprezentowania Oferenta;

wszystkie oswiadczenia i dokumenty nalezy zatgczy¢ w formie oryginatow lub kserokopii
po$wiadczonych za zgodnos¢ z oryginatem przez Oferenta lub wtasciwg osobe upowazniong do
reprezentowania danego Oferenta lub poswiadczone notarialnie.

Dokumenty ofertowe sporzgdzone w jezyku obcym muszg by¢ ztozone wraz z ich ttumaczeniem
na jezyk polski, poswiadczonym przez Oferenta lub z ttumaczeniem sporzadzonym przez
ttumacza przysiegtego.

Zaleca sie, aby dokumenty sktadajgce sie na oferte byty potgczone w sposdb trwaty.

Z dniem wyboru najkorzystniejszej oferty, Oferent udziela Zamawiajgcemu bezterminowo praw
autorskich do korzystania i rozporzgdzania ztozong ofertg i na wykonywanie pozostatych praw
zaleznych w zakresie zwigzanym z umowg o dotacje Zamawiajgcego z KOWR oraz realizacjg i
rozliczenie kampanii.

Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo, po dokonaniu wyboru najkorzystniejszej oferty i po
zawarciu umowy o udzielnie dotacji na realizacje kampanii, do modyfikacji niektérych czesci
umowy, a w szczegdlnosci do jej uzupetniania zgodnie z wymogami wynikajgcymi z przepisow
Unii Europejskie;.

Oferent pozostaje zwigzany ztozong ofertg przez okres 3 miesiecy. Bieg terminu zwigzania ofertag
rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu skfadania ofert. Zamawiajgcy ma prawo wezwaé
jednokrotnie Oferentéw do przedtuzenia tego terminu o okres nie dtuzszy niz 6 miesiecy.



2.

Dokumentacja wymagana na etapie sktadania oferty.

a) Oferent zobowigzany jest do ztozenia w terminie wskazanym w pkt. IX niniejszego SIWZ oraz w

formie okreslonej w tejze Specyfikacji nastepujgcych dokumentéw:

Formularz ofertowy - oswiadczenie o spetnieniu warunkéw udziatu w postepowaniu zgodnie ze
wzorem stanowigcym Zatgcznik nr 2 do niniejszej Specyfikacji. Jezeli do przetargu przystepuje
konsorcjum firm, komplet dokumentow sktada jego Lider, ktoéry zobowigzany jest rowniez
dostarczy¢ umowe konsorcjum, zawierajgcg podziat obowigzkéw pomiedzy konsorcjantow.
Wykaz kampanii i wydarzen o charakterze wystawienniczym z ostatnich 10 lat - zgodnie z
wymogami niniejszego SIWZ dopuszczajgcymi do udziatlu w postepowaniu, potwierdzajgcy
posiadanie doswiadczenia i wiedzy. Zamawiajgcy wyklucza mozliwos¢ korzystania z uzyczonych
referencji oraz poleganiu na doswiadczeniu podmiotow trzecich. Wykaz zrealizowanych
kampanii i wydarzeh o charakterze wystawienniczym powinien by¢ zgodny z zatgcznikiem nr 4
do SIWZ.

Wykaz oséb w zespole Oferenta potwierdzajacy dysponowanie odpowiednim potencjatem
ludzkim - zawierajgcy precyzyjne opisane doswiadczenia poszczegoélnych cztonkéw zespotu,
zgodne z minimalnymi wymaganiami wskazanymi w pkt. VI.6 SIWZ. Wykaz oséb powinien by¢
przedstawiony na formularzu zgodnym z zatgcznikiem nr 5 do SIWZ.

Dokumenty potwierdzajace posiadanie statusu przedsiebiorcy oraz fakt, ze sytuacja
ekonomiczna i finansowa zapewni prawidtowg realizacjie zamowienia, zawierajgce:
Zaswiadczenia o posiadanych s$rodkach finansowych lub zdolnosci kredytowej w
wysokosci min. 2 000 000 PLN (stownie: dwa miliony ztotych), wydane przez bank lub
spofdzielczg kase oszczednosciowg, nie wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu
skladania ofert. W przypadku, gdy Oferenci wspdlnie ubiegajg sie o udzielenie zamdwienia,
warunek ten bedzie oceniany tgcznie dla wszystkich konsorcjantow.

Aktualny odpis z Krajowego Rejestru Sagdowego albo aktualne zaswiadczenie o wpisie do
ewidencji dziatalnosci gospodarczej, wystawione nie wczesniej niz 3 miesigce przed
uptywem terminu skladania ofert. Jezeli Oferenci wspdlnie ubiegajg sie o udzielenie
zamowienia, powyzszy dokument sktada kazdy z konsorcjantéw. W przypadku Oferenta spoza
Polski, Zamawiajgcy wymaga ztozenia adekwatnego dokumentu wtasciwego dla kraju
pochodzenia Oferenta z zastrzezeniem, ze dokumenty, ktére nie sg w jezyku polskim nalezy
ztozy¢ wraz z tumaczeniem.

Aktualne zaswiadczenie o niezaleganiu ze skladkami na ubezpieczenie spoteczne z
Zaktadu Ubezpieczen Spotecznych, wystawione nie wczesniej niz 3 miesigce przed
uptywem terminu sktadania ofert. W przypadku Oferenta spoza Polski, Zamawiajacy wymaga
ztozenia adekwatnego dokumentu wtasciwego dla kraju pochodzenia Oferenta z zastrzezeniem,
ze dokumenty, ktore nie sg w jezyku polskim nalezy ztozy¢ wraz z ttumaczeniem.

Aktualne zaswiadczenie o niezaleganiu w podatkach z Urzedu Skarbowego, wystawione
nie wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu sktadania ofert. W przypadku Oferenta z
spoza Polski, Zamawiajgcy wymaga ztozenia adekwatnego dokumentu wtasciwego dla kraju
pochodzenia Oferenta z zastrzezeniem, ze dokumenty, ktére nie sg w jezyku polskim nalezy
ztozy¢ wraz z ttumaczeniem.

Ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilnej w zakresie prowadzonej dziatalnosci - aktualna
polisa, potwierdzajgca, ze Oferent jest ubezpieczony od zawodowej odpowiedzialnosci cywilnej
w zakresie prowadzonej dziatalnosci na kwote 2 000 000,00 PLN (stownie: trzy miliony ztotych)
oraz potwierdzenie opfacenia polisy. Jezeli Oferenci wspdlnie ubiegajg sie¢ o udzielenie
zamowienia, dokument ten sklada Lider konsorcjum bgdz grupa konsorcjantow na wspoing
kwote nie mniejszg niz 2 000 000,00 PLN.

Oswiadczenie o niewyrzadzeniu szkody poprzez niewykonanie umowy lub wykonanie jej
nienalezycie w okresie ostatnich 3 lat przed wszczeciem niniejszego postepowania
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Vi.

Vii.

viii.

ofertowego, a szkoda ta nie zostata dobrowolnie naprawiona do dnia wszczecia niniejszego
postepowania, chyba, Zze niewykonanie Iub nienalezyte wykonanie jest nastepstwem
okolicznosci, za ktére Oferent nie ponosi odpowiedzialnosci. Podany okres 3 lat rozumie sie tak,
ze jesli Oferent istnieje na rynku krocej niz 3 lata, to bierze sie pod uwage caty okres jego
istnienia. Jesli natomiast Oferent istnieje na rynku dtuzej niz 3 lata, to bierze sie pod uwage
jedynie ostatnie 3 lata przed terminem przystgpienia do postepowania ofertowego.

Dokument potwierdzajacy wniesienie wadium w formie okreslonej w pkt. X niniejszej
Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zaméwienia.

Umowa Konsorcjum (jezeli dotyczy) — umowa cywilno-prawna ze wskazaniem Lidera
Konsorcjum upowaznionego do reprezentowania Konsorcjum, szczegétowego zakresu
obowigzkow kazdego z konsorcjantow oraz okresleniem zasad petnomocnictwa i reprezentaciji.
Projekty graficzne wymienione w pkt.lll.3. SIWZ i przygotowane na podstawie Zatgcznika nr 1
do SIWZ.

Budzet calosciowych bezposrednich kosztéw podwykonawstwa, okreslonych w
zataczniku nr 1 do SIWZ.

b) W przypadku Oferenta majgcego siedzibe poza terytorium Polski, wszystkie wymagane
dokumenty nalezy ztozy¢ w formie odpowiednikdw dokumentéw obowigzujgcych w kraju siedziby
Oferenta. Dokumenty ofertowe sporzadzone w jezyku obcym, muszg byé ziozone wraz z ich
ttumaczeniem na jezyk polski, poswiadczonym przez Oferenta lub z ttumaczeniem sporzgdzonym
przez ttumacza przysiegtego

IX. MIEJSCE | FORMA SKLADANIA OFERT

1. Oferte nalezy ztozyé w trwale zamknietym opakowaniu (np. kopercie), uniemozliwiajgcym
otwarcie i zapoznanie sie z trescig oferty przed uptywem terminu otwarcia ofert.

2. Oferte nalezy ztozy¢ w formie papierowej w 2 egzemplarzach oraz w formie elektronicznej w 2
egzemplarzach (ptyta CD lub pendrive). Oferta w wersji papierowej powinna by¢ potgczona w
sposo6b trwaty.

3. Opakowanie nalezy zaadresowac i opisa¢ wedtug ponizszego wzoru:

»Oferta na opracowanie koncepcji kreatywnej oraz wdrozenie i realizacje trzyletniej kampanii
informacyjno- promocyjnej pt. ,,European Organic: Enjoy, Savour and Share” skierowanej na
rynki Francji i Niderlandéw”.

Nie otwiera¢ przed godz. 12.00 w dniu 7 sierpnia 2025 r.

Dane oferenta: ... ..o

4. Oferte nalezy ztozy¢ do dnia 7 sierpnia 2025 r. do godz. 12.00, w siedzibie
Zamawiajgcego: Polska Izba Zywnosci Ekologicznej, adres: ul. Kickiego 1/lokal U4, 04-

373 Warszawa.

5. Za termin ztozenia oferty przyjmuje sie date i godzine dostarczenia oferty pod wskazany adres.

Oferty ztozone po tym terminie zostang zwrdcone bez otwierania.

7. Oferent moze wprowadzi¢ zmiany lub wycofa¢ ztozong oferte przed uptywem terminu sktadania
ofert. Oferta ze zmianami bedzie dodatkowo oznaczona okresleniem ,Zmiana". Oferent
wycofujgc oferte zobowigzany jest przedtozy¢ stosowne o$wiadczenie podpisane przez osobe
upowazniong do jego reprezentacji.

8. Otwarcie ofert nastgpi po dniu 7 sierpnia 2025 r. po godz. 12.30 w siedzibie Zamawiajgcego.

. Zamawiajgcy dopuszcza mozliwos¢ sktadania wyjasnien przez Oferenta na etapie oceny ofert.

10. Oferenci ponoszg wszelkie koszty zwigzane z przygotowaniem i ztozeniem oferty.

o
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X. WADIUM

1. Przed uptywem terminu sktadania ofert Oferent zobowigzany jest wnie$¢ wymagane wadium w
kwocie 30 000,00 PLN (stownie: trzydziesci tysiecy ztotych).

2. Wadium moze by¢ wnoszone w nastepujgcych formach:

a) gotowce,

b) poreczeniach bankowych lub poreczeniach spoétdzielczej kasy oszczednosciowo —
rozliczeniowej, z tym ze poreczenie kasy jest zawsze poreczeniem pienieznym

c) gwarancjach bankowych.

3. Dokument potwierdzajgcy wniesienie wadium w jednej z form wskazanych w pkt. od X.2.

niniejszego SIWZ musi by¢ zatgczony do oferty w formie oryginatu.

4. W przypadku wnoszenia wadium w gotowce, kwote nalezy wptaci¢ przelewem na ponizszy
rachunek bankowy Zamawiajgcego:

5. Dowdd wniesienia wadium w gotowce musi zawieraC w rubryce ,tytutem" ponizsze
sformutowanie: ,,Wadium w postepowaniu przetargowym dot. trzyletniej kampanii PIZE na
rynkach Francji i Niderlandow”

6. Zwrot wadium w przypadku Oferenta, kiérego oferta zostata wybrana nastgpi w
nastepujgcych przypadkach:

a) uplynat termin zwigzania ofertg;

b) zawarto umowe;

7. Zwrot wadium w przypadku Oferentow, ktérych oferta nie zostata wybrana nastgpi niezwtocznie
po rozstrzygnieciu postepowania.

8. Zamawiajgcy dokona niezwiocznie zwrotu wadium wszystkim Oferentom, jezeli Zamawiajgcy
uniewaznit przetarg lub zamknat przetarg bez wyboru oferty.

9. Zamawiajgcy zatrzyma wadium wraz z odsetkami, jezeli Oferent, ktérego oferta zostata wybrana:

a) odmowi podpisania umowy,

b) zawarcie umowy stanie sie niemozliwe z przyczyn lezacych po stronie Oferenta.

Xl. HARMONOGRAM POSTEPOWANIA PRZETARGOWEGO

Publikacja zaproszenia do sktadania ofert — 01.07.2025 r.

Termin sktadania ofert — 7 sierpnia 2025 r. godz. 12.00

Otwarcie ofert — po 7 sierpnia 2025 r. godz.12.30

Ocena ofert z mozliwoscig sktadania wyjasnien przez Oferenta na etapie oceny — od 7 sierpnia

2025 r. do 20 sierpnia 2025 r.

5. Wybdr najkorzystniejszej oferty wraz z uzasadnieniem wyboru nastgpi po posiedzeniu komisji
oceniajacej, a poinformowanie oferentéw o wynikach postepowania nastgpi do dnia 3 sierpnia 2025
r. — informacja wystana pocztg elektroniczng do wszystkich Oferentéw oraz opublikowanie informaciji
na stronie Zamawiajgcego www.jemyeko.com

P wOnN -~

Xll. KRYTERIA OCENY OFERT
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http://www.jemyeko.com/

Do oceny ofert przyjete zostang nastepujgce kryteria:

Kryterium Waga
Catosciowe bezposrednie koszty podwykonawstwa,
K1 czyli tacznie koszty przygotowania i realizacji 40%
wszystkich dziatan opisanych w zataczniku nr 1 do
SIWZ oraz wynagrodzenie podmiotu realizujagcego
kampani¢ w EUR netto
K2 Koncepcja kreatywna kampanii 30%
K3 Projekt stoiska targowego o powierzchni 100 m? 18%
K4 Liczba umoéwionych spotkan z kontrahentami 12%
Razem 100%

Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta, ktéra uzyska najwyzszg ogélng liczbe punktéw zgodnie
Z ponizszg metodologia:

Kryterium 1 - Catlosciowe bezposrednie koszty podwykonawstwa (w EUR)

Kryterium bedzie rozpatrywane w oparciu o podane catoSciowe bezposrednie Kkoszty
podwykonawstwa, czyli fgczne koszty przygotowania i realizacji wszystkich dziatan opisanych w
zatgczniku nr 1 do SIWZ oraz wynagrodzenie podmiotu realizujgcego kampanie, wyrazone w EUR
netto (bez VAT).

Liczba punktéw w tym kryterium zostanie obliczona na podstawie ponizszego wzoru:
Najnizsze zaproponowane koszty wsréd ztozonych ofert

K1 = X 40 pkt
Koszty zaproponowane w ocenianej ofercie

Najkorzystniejsza oferta moze otrzymac¢ w tym kryterium maksymailnie 40 punktow.

Kryterium 2 - Koncepcja kreatywna kampanii

Kryterium bedzie rozpatrywane w oparciu o przedstawione w ofercie projekty i koncepcje.
Zamawiajgcy przyzna kazdej badanej ofercie odpowiednig liczbe punktéw (maksymalnie 30 pkt.),
uwzgledniajgc ponizsze kryteria.
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ELEMENT OCENIANY

KRYTERIA OCENY

PKT

1. Logo kampanii

1) Atrakcyjnosc graficzna, czytelnosc i
przejrzystosé¢ (0-5)

2) Dopasowanie do specyfiki programu, grup
docelowych, tatwos$¢ aplikacji na réznych
formach reklamowych (0-3)

0-8

2. Key visual

1) Dostosowanie KV do specyfiki programu oraz
dopasowanie do grup docelowych (0-5)

2) Czytelnos¢, sita przekazu, tatwos¢ w aplikacji
w roznych kanatach komunikacji (0-5)

0-10

3. Projekt strony internetowej (strona
gtébwna + przyktadowa podstrona)

1) Dostosowanie projektu do tematyki programu i
charakteru grup docelowych (0-2)

2) Spojnos¢ z zaproponowanym key visualem
kampanii (0-2)

3) Przejrzystosé uktadu i funkcjonalnosc¢ strony
(0-2)

0-6

4. Projekty graficzne nastepujacych
elementéw kampanii w internecie:
Facebook — projekt cover photo i
przyktadowego 1 postu (grafika i
tres¢), kampania display — projekt
billboardu 750 x 100 pikseli oraz
projekt skyscrappera 160 x 600 pikseli

1) Dostosowanie projektow do tematyki programu
i charakteru grup docelowych (0-2)

2) Spojnos¢ z zaproponowanym key visualem
kampanii (0-2)

3) Czytelnosc i sita przekazu (0-2)

0-6

Punkty w kryterium oceny K2 zostang policzone jako $rednia arytmetyczna z punktow
przyznanych przez czionkéw Komisji Oceniajgcej. To znaczy, ze kazdy czionek Komisji oceniajgcej
przyzna indywidualne punkty w tym kryterium. Punkty sg nastepnie sumowane. Suma punktéw od
wszystkich cztonkéw Komisji Oceniajgcej jest dzielona przez liczbe wszystkich cztonkéw Komisji,
celem wyliczenia Sredniej arytmetycznej punktow w tym kryterium.

Kryterium 3 - Projekt stoiska targoweqo

Kryterium bedzie rozpatrywane w oparciu o przedstawione w ofercie projekty.
Zamawiajgcy przyzna kazdej badanej ofercie odpowiednig liczbe punktow (maksymalnie 18 pkt.),

uwzgledniajgc ponizsze kryteria.

ELEMENT OCENIANY KRYTERIA OCENY

PKT
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1. Przyktadowy projekt stoiska 1) Atrakcyjnos¢ stoiska m.in. kolorystyka stoiska, | 0-18

targowego o powierzchni 100 m? | wykorzystanie nowoczesnych elementéw
zabudowy przyciggajacych uwage odwiedzajgcych
(0-9)

2) Funkcjonalnos¢ stoiska tj. zaprojektowanie
miejsc do ekspozycji produktéw, wygodny podziat
oraz czes¢ do rozméw, optymalne rozplanowane
przestrzeni, zaplecze stoiska, odpowiednie
rozplanowanie stref stoiska (0-9)

Punkty w kryterium oceny K3 zostang policzone jako $rednia arytmetyczna z punktéw
przyznanych przez cztonkéw Komisji Oceniajgcej. To znaczy, ze kazdy czionek Komisji oceniajgcej
przyzna indywidualne punkty w tym kryterium. Punkty sg nastepnie sumowane. Suma punktéw od
wszystkich cztonkéw Komisji Oceniajgcej jest dzielona przez liczbe wszystkich czionkéw Komisji
celem wyliczenia Sredniej arytmetycznej punktow w tym kryterium.

Kryterium 4 Liczba uméwionych spotkan z kontrahentami

Zamawiajgcy przyzna kazdej badanej ofercie odpowiednig liczbe punktéw (maksymalnie 12 pkt.) w
oparciu o zadeklarowang przez oferentéw liczbe uméwionych spotkan z kontrahentami.
Zamawiajgcy nie precyzuje zadnych minimalnych progéw. Obowigzkiem oferenta jest
przedstawienie w jaki sposéb planuje udokumentowaé osiggniecie zadeklarowanej liczby spotkan
na etapie rozliczania projektu.

Liczba punktow w tym kryterium zostanie obliczona na podstawie ponizszego wzoru:

Liczba spotkan zadeklarowana w ocenianej ofercie
K4

X 12 pkt
Najwieksza liczba zadeklarowanych spotkan wsrdd ztozonych ofert

Najkorzystniejsza oferta moze otrzymac w tym kryterium maksymalnie 12 punktow.

2. Ogolna liczba punktéw uzyskanych przez oferte zostanie obliczona wedtug wzoru W = K1+
K2 + K3 + K4.

Xlll. WYBOR NAJKORZYSTNIEJSZEJ OFERTY

1. Zamawiajgcy dokona wyboru Wykonawcy sposréd Oferentéw, wytgcznie w oparciu o zasady i
kryteria okreslone w niniejszym SIWZ.

2. Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta, ktéra otrzyma najwyzszg ogoding liczbe punktow
uzyskanych przez oferte.

3. Decyzje Zamawiajgcego w kwestii oceny i wyboru najkorzystniejszej oferty sg ostateczne i
nieodwotalne.

4. Zamawiajgcy ogtosi informacje o wyborze Wykonawcy za pomocg poczty elektronicznej wystanej
do wszystkich Oferentéw oraz poprzez opublikowanie informacji na stronie Zamawiajgcego
www.jemyeko.com, oraz na serwisach www.biznes-polska.pl, www.oferty-biznesowe.pl
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XIV. ZAWARCIE UMOWY NA REALIZACJE KAMPANII

Zawarcie umowy z Oferentem nastgpi najpozniej w terminie do 60 dni od rozstrzygniecia
niniejszego postepowania z zastrzezeniem, iz przedmiotowa umowa wejdzie w zycie z dniem
pozytywnej oceny niniejszej procedury przetargowej przez Krajowy Osrodek Wsparcia Rolnictwa
na udzielenie dotacji na promocje produktow.
Zamawiajgcy zastrzega mozliwos¢ zmiany umowy zawartej w wyniku przeprowadzonego na
podstawie niniejszego postepowania wyboru wykonawcy. W takim przypadku zmiana ta nie
spowoduje zmniejszenia lub zwiekszenia zakresu dziatan objetych niniejszym postepowaniem.
Zmiany umowy z Wykonawcg dopuszczalne sg w nastepujgcym zakresie:
a. w przypadku zmian powszechnie obowigzujgcych przepisdw prawa w zakresie majgcym
wptyw na realizacje przedmiotu umowy;
b. w zakresie harmonogramu przedmiotu zamdwienia, w przypadku wystgpienia sity
wyzszej majgcej wptyw na terminowosci wykonania przedmiotu umowy;
c. zmiany $wiadczenia na lepszej jakosci przy zachowaniu tozsamosci przedmiotu
zamoOwienia za porozumieniem stron;
d. inne, istotne okolicznosci, ktérych Strony nie mogty przewidzie¢ w dacie zawarcia umowy,
mimo dochowania nalezytej starannosci, a ktére mogg mieé¢ wplyw na zakres i
terminowos¢ realizacji przedmiotu umowy.

XV. SPOSOB UDZIELANIA WYJASNIEN W RAMACH POSTEPOWANIA

Oferent moze zwrdcic sie z zapytaniem do Zamawiajgcego w formie mailowej o wyjasnienie
zapisu w Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zaméwienia, nie pozniej jednak niz 7 dni przed
terminem otwarcia ofert.

Zamawiajgcy udzieli wyjasnien Oferentowi w terminie 7 dni roboczych drogg mailowa.

W szczegodlnie uzasadnionych przypadkach, przed uptywem terminu skitadania ofert,
Zamawiajgcy moze zmodyfikowac tres¢ dokumentow sktadajgcych sie na Specyfikacje Istotnych
Warunkéw Zaméwienia.

Kazda wprowadzona przez Zamawiajgcego zmiana stanie sie czescig Specyfikacji Istotnych
Warunkéw Zamowienia i zostanie opublikowana na stronie Zamawiajgcego www.jemyeko.com.
Jednoczesnie Zamawiajgcy moze przedtuzy¢ termin sktadania ofert w celu umozliwienia
Oferentom uwzglednienia w przygotowanych ofertach otrzymanych zmian.

Szczegdtowe informacje oferenci mogg uzyskac¢ u Zamawiajgcego: Polska Izba Zywnosci
Ekologicznej, e-mail: projekty@pize.info.pl.

XVI. ZALACZNIKI

a s owbd-=

Zatgcznik nr 1 — Zatozenia strategiczne i opis kampanii

Zatgcznik nr 2 - Wzor formularza ofertowego

Zatgcznik nr 3 - Wzér Istotnych Postanowien Umowy (IPU)

Zatgcznik nr 4 - Wykaz zrealizowanych kampanii i wydarzen o charakterze wystawienniczym
Zatgcznik nr 5 — Wykaz osob, ktére bedg uczestniczyé we wdrozeniu kampanii
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